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DIGITALNA EKONOMIJA I DIGITALIZACIJA MEDIJA

Rezime

Digitalna tehnologija je u ovom veku korenito redizajnirala nosece
oblike poslovanja, sisteme obrazovanja, razonode, kao I nacine pru-
zanja javnih usluga. Promene su sve oCiglednije i radikalnije na nivou
pojedinaca, organizacija bez izuzetaka i drustva u celini.
U radu je najpre uéinjen pokusaj eksplikacije sadrzajne obuhvanosti
fenomena digitalizacije, posebno sa aspekta razli¢itih opsega digital-
ne ekonomije kao nove razvojne paradigme. Potom je fenomen di-
gitalizacije posmatran u svojstvu pokretaca savremenog drustvenog
i ekonomskog razvoja. Detaljno je prezentovana strukturu Indeksa
digitalne ekonomije i drustva kao pokazatelja dostignutog nivoa digi-
talizacije zemalja EU. Najzad, istaknute su posebnosti procesa digi-
talizacije u medijskim organizacijama.

Kljucne reci: digitalizacija, digitalne tehnologije, digitalna ekono-
mija, indeks digitalne ekonomije i drustva, digitalizacija medija.

UVOD

Eradigitalne ekonomije predstavlja primenu digitalnih moguénosti na
procese, proizvode i sredstva sa ciljem unapredenja efikasnosti, povecanja
vrednosti za kupace, upravljanja rizikom i otkrivanja novih mogucnosti
monetizacije.

Za napredno Covecanstvo zZivot postaje jednostavno nezamisliv bez
prisustva digitalnih tehnologija. One su postale sastavni deo svakodnevnog
zivota ljudi 1 nastojanja za promenama, uspesnog pozicioniranja drzave,
organizacija i pojedinaca od globalnog do lokalnog nivoa. Danas se uspeh
pojedinih zemalja pripisuje procesima najsire digitalizacije koji savreme-
nom drustvu pruzaju razli¢ite moguénosti brzeg razvoja

Da bi u digitalnoj ekonomiji kompanije postale konkurentne moraju
da poseduju sposobnost koris¢enja benefta koje pruza tehnologija kako bi
dostigle klju¢ne dimenzije trgovine digitalnog doba: neposrednost, ponov-
no posredovanje, znanje i inovacije, internet umrezavanje i virtuelizaciju.

U radu je dat osvrt na: a) sadrzajnu obuhvanost i razli¢ite opsege di-
gitalne ekonomije, b) digitalizaciju u svojstvu pokretaca drustvenog i eko-

2 pof.cvet@gmail.com



nomskog razvoja, c) strukturu Indeksa digitalne ekonomije i drustva (The
Digital Economy and Society Index — DESI) kao pokazatelja dostigunutog
nivoa digitalizacije zemalja EU i d) specifi¢nosti digitalizacije medija.

ERA DIGITALNE EKONOMIJE

Digitalna ekonomija je u Sirem drustvu predstavljena 1990-ih, kada
se jo$ bavila usvajanjem interneta. Uglavnom se razmisljalo o uticaju in-
terneta na ekonomiju, ali je njegova uloga bila potcenjivana nekoliko go-
dina. Definicija digitalne ekonomije se od tada stalno menja i $iri. lako se
pojavljuju odredene konture, jo§ uvek je veoma teSko proceniti kada ée
opsteprihvacena definicija uspeti da ugleda svetlost dana. Ta Cinjenica se
delom mozZe pripisati izrazenom intenzitetu i promenljivoj prirodi IK teh-
nologija. Na slici 1 data ilustracija je subsektorske tipologije IKT sektora
(slika 1).

Slika 1. Struktura IKT sektora

IKT potro$nja / Primena

Sadrzaj

Malo-
prodaja

Izvor: Bukht & Heeks, 2017.

Jedan broj istrazivaca ukazuje da potrebu razlikovanja tri nivoa sa-
drzajne obuhvatnosti kategorije digitalne ekonomije; Siri opseg (digitali-
zovana ekonomija), uzi opseg (digitalna ekonomija) i centralni deo — IKT
sektor (slika 2).



Slika 2: Obuhvatnost koncepta digitalne ekonomije

Siroki opseg: Digitalizovana ekonomija

‘ Uzi opseg: Digitalna ekonomija

| Centralni deo: Digitalni (IT/IKT) sektor

e-Poslovanje

Digitalne usluge

Proizvodnja hardvera e-Trgovina

Informacione usluge Ekonomija platforme

Softver i IT konsalting
Telekomunikacije

Industrija 4.0

Ekonomija deljenja . .
! S Preciznost agrikulture

Ekonomija svirki - ..
Algoritamska ekonomija

Izvor: Bukht & Heeks, 2017.

Digitalna ekonomija oznacava novu razvojnu paradigmu kojom se
objasnjava niz privrednih, drustvenih i kulturnih promena koje sa sobom
donose digitalne tehnologije u okviru kojih vodeca uloga pripada Internetu
(Vidas Bubanja, M., & Popov¢i¢ Avri¢, 2018: 783). Snaga digitalne ekono-
mije se bazira na znanju kao klju¢nom razvojnom resursu, efikasnom pre-
nosu znanja, fokusu na traznji, uspostavljanju poslovnih odnosa (tabela 1).

Tabela 1: Klju¢ne osobine tradicionalne i digitalne ekonomije

Digitalna ekonomija Tradicionalna ekonomija
Znanje predstavlja kljuéni razvojni resurs Dominantan znacaj fizi¢kih resursa
Niske barijere ulaska na trzite Visoke barijere ulaska na trziste

Mo¢ ima onaj ko prenosi znanje Mo¢ ima onaj ko poseduje znanje

Ekonomija brzine fokusirana na traznju Ekonomija obima fokusirana na ponudu
Pilagodeno prema: Vidas Bubanja & Popovc¢i¢ Avri¢, 2018: 783.

Za razvoj digitalne ekonomije neophodno je imati ravnomerno ra-
zvijene sledec¢e infrastrukturne segmente: fzicko-tehnoloske, normativne
1 institucionalne, edukativne, bezbednosne, poslovne i preduzetnicke (La-
zovi¢, & Purickovi¢, 2018: 91). Kao i kod svake substrukture, tako i kod
digitalne ekonomije, ukoliko jedan od preduslova nije ispunjen, ili zaostaje
u razvoju nije moguce ostvariti puni efekat celokupnog sistema. Mnoge
zemlje 1 sistemi prosli su neprijatna iskustva zapostavljaju¢i neke od ovih
preduslova i onda se ulaganja u razvoj digitalne ekonomije ne mogu u pot-
punosti valorizovati. Zato je u cilju uspeSne implementacije digtalizacije

|_Fokus na uspostavljanje poslovnih odnosa | Fokus na realizaciju poslovnih aktivnosti |
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neophodna osmisljena i dobro upravljana strategija, kako celovitog razvoja
digitalne ekonomije, tako i razvoja svakog od pojedinacnih preduslova.

Digitalne tehnologije predstavljaju mocan alat za oslobadanje krea-
tivnog potencijala i znanja koje se nalazi u ljudima. Medutim, sa stanovista
sagledavanja potencijalnih u¢inaka digitalnih tehnologija na kvalitet kljuc-
nih ekonomskih performansi daleko je znacajniji njihov multiplikativni
efekat na rast proizvodnje. Zbog toga je sve o¢iglednije da spremnost poje-
dinih zemalja da razvijaju i koriste digitaizaciju istovremeno u znacajnom
stepenu govori i o kvalitetu njenih ekonomskih performansi.

Za napredno ¢ovecanstvo zivot postaje jednostavno nezamisliv bez
prisustva digitalnih tehnologija. Informacioni biznis postao je dominantan
globalni trend. Na Forbesovoj listi najbogatijih pojedinaca u 2022. u prvih
10 nalazi se ¢ak 6 iz sfere IT odnosno, informacionog biznisa (tabela 2).

Tabela 2: Najbogatiji pojedinci na svetu prema Forbesovoj listi u 2022.

godini
Rang Ime Mi Zii';ar Je Zemlja Korporacija Industrija
1 Elon Mask 219 SAD Tesla SpaceX Automobili
2 Dzef Bezos 171 SAD Amazon Tehnologija
Bernard Arnault I Francuska Moda i
3 familija 158 LVMH maloprodaja
4 Bil Gejts 129 _| SAD _| Microsoft Tehnologija
Berkshire . ..
5 Varen Bafet 118 SAD Hathaway fmansyg &
nvesticije
6 | Lari Pejdz 111 | SAD Google Tehnologija
7 Sergej Brin 107 SAD Google Tehnologija
8 Lari Elison 106 SAD software Tehnologija
9 Stiv Balmi 91,4 SAD Microsoft Tehnologija
10 | Mukes Ambani 84 Indija diversified | Diversifikovana
proizvodnja

Izvor: Source: Forbes Magazine, n.d.

DIGITALIZACIJA KAO POKRETACKA SNAGA DRUSTVENOG
I EKONOMSKOG RAZVOJA

Znanje je u ovom veku postalo glavna pokretacka snaga ekonomskog
i drustvenog razvoja zemalja. Rezultati veceg broja istrazivanja pokazu-
ju da upotreba digitalnih tehnologija podsti¢e unapredenje konkurentnosti
ekonomskih subjekata i zemalja (Ollo-Lopez & Aramendia-Muneta, 2012).
Moze se reci da se savremena privreda nalazi usred duboke transformacije,
podrzane snaznim razvojem digitalizacije u svim sferama drustva (Nedi¢
et al., 2014). Sveobuhvatna digitalizacija privrede i drustva menja zivotni
stil 1 oblasti interesovanja ljudi redefiniSuci istovremeno klju¢ne principe
poslovanja kompanija (Carayannis et al., 2006). ,,Digitalna transformacija
u poslu ¢ini integraciju digitalnih tehnologija u sve sfere poslovanja koje
donose promene i poboljSanja u istom, samo i samo ako se sprovodi u pravo
vreme, sa potpuno obrazovanim ljudima” (Pokovi¢ et al., 2021: 10).

Proces digitalizacije privrede i drustva ima nesporan znacaj za eko-
nomski rast. Medutim, kvantifikacija istog se veoma razlikuje u empirij-
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skim istrazivanjima pojedinih autora. Pritom su brojne studije nedvosmisle-
no potvrdile da manje investicije u razvoj i primenu digitalnih tehnologija
per se znace sporiju putanju zemlje prema ekonomiji znanja i nizu stopu
njene inovativnosti sa prate¢im negativnim posledicama ne samo po kvali-
tet ekonomskih performansi preduzeca i zemalja ve¢ i po intenzitet pozelj-
nih drustvenih transformacija (Atkinson & Ezell, 2012).

Ekonomisti ukazuju na Cinjenicu da na rast prose¢ne produktivnosti
rada kljucni uticaj imaju istrazivacki i tehnoloski intenzivni sektori proi-
zvodnje (Brynjolfsson, & Hit, 2000). Na makro planu, ekonomski uticaj
digitalnih tehnologija se ogleda u stimulisanju unapredenja inovativnosti i
konkurentnosti, kao i realizaciji koncepta odrzivosti.

Razvoj digitalnog sektora, a posebno Interneta, revolucionarno me-
nja tehniku odvijanja medunarodne trgovine mnogih novih, ali i postoje¢ih
proizvoda i usluga. Umrezenost radikalno povecava koli¢inu i vrednost in-
formacija dostupnih pojedincima, preduze¢ima i drzavama, omogucéujuci
im pri tom ostvarivanje superiornijih ekonomskih performansi (Mann, &
Rosen, 2001.) Transformisuci okruzenje, digitalne tehnologije su obezbedi-
le ambijent koji pogoduje unapredenju inovativnosti i rastu produktivnosti,
kreiranju brojnih moguénosti koje su u funkciji povecanja zivotnog standar-
da ljudi (Atkinson, 2004; 2007).

Efektivna upotreba digitalnih tehnologija podrazumeva visoko obra-
zovanu 1 dobro osposobljenu radnu snagu. Digitalizacija privrede i drustva
omogucava nove radne aranzmane (rad kod kuce, rad sa skracenim i flek-
sibilnim radnim vremenom), uve¢ano kodifikovanje znanja i smanjivanje
troSkova difuzije znanja. Pored toga, digitalne tehnologije su glavni mate-
rijalni oslonac savremenog nacina zivota. Masovno se koriste na poslu, u
svakodnevnom zivotu, kulturi, zabavi, slobodnom vremenu. Gotovo da ne
postoji sfera ljudske delatnosti u kojoj se ne oseca njihov uticaj (Lazovic,
& Durickovié, 2018).

Medu ekonomskim analiticarima postoji Siroko rasprostranjen kon-
senzus da je ekonomski rast najve¢im delom funkcija inovacija. Inovacije
u oblasti digitalnih tehnologija omogucavaju vecu ekonomsku efikasnost,
Siru paletu dostupnih roba i usluga po nizim cenama Sto, skupa deluje na
rast blagostanja ljudi (Bryce, 2014). Naravno, samo zato §to istorijski do-
kazi koji povezuju inovacije i dugoro¢ni rast otkrivaju nedvosmislen i ne-
poreciv pozitivan odnos, kratkoro¢ni poremecaji uzrokovani tehnoloskim
promenama nece biti nesto Sto ¢e pojedinci, poslovni subjekti ili kreatori
javnih politika mo¢i da prenebregnu. Zbog toga su stavovi prema inovacija-
ma i preduzetnistvu od izuzetnog znac¢aja u vremenu sveopste digitalizacije
privrede i drustva. Politika orijentisana na najSiru komercijalnu valorizaciju
inovacija u digitalnoj sveri podrazumeva otvorenost za stalne promene i
,.kreativnu destrukciju®, fenomena o kome je gotovo sa ushi¢enjem cetrde-
setih godina prethodnog veka pisao austrijski ekonomista Jozef Sumpeter
objasnjavajuéi prirodu cikliénih talasa kontinuiranih promena (Sumpeter,
2012).

Sumpeterova paradigma predstavlja podesan okvir za razumevanje
prirode inovacija u danasnjem digitalnom svetu. Sumpeterov model objas-
njava zasto neke visoko tehnoloske kompanije mogu brzo da se uzdignu,
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a potom i da nestanu sa trziSta jednakom brzinom. Proizvodaci i inovato-
11 u danasnjoj digitalnoj ekonomiji donose seizmicke drustvene promene.
Sumpeterov model takode objasnjava zasto inovacije u oblastima digitalnih
tehnologija mogu izazivati u odredene otpore preduzetnika, posebno u krat-
kom roku (Pokrajac, 2015).

Primena digitalnih tehnologija omogucuje ostvarivanje komercijali-
zaciju efekata u preduze¢ima i Sire u mnogim industrijama koji se tesko
mogu precizno kvantifikovati. Ovo posebno imajuci u vidu njihove ukupne
drustvene koristi. Visoka stopa drustvenog prinosa implicira efikasnu upo-
trebu resursa posmatrane zemlje u stvaranju ekonomskih vrednosti. Osnov-
ni razlog zbog koga drzava na razne nacine ulaze u razvoj i primenu digital-
nih tehnologija nalazi se u €injenici da se njihova upotreba odlikuju stopom
drustvenog prinosa koja znacajno premasuje stopu privatnih prinosa.

Ulaganja usmerena na istrazivanje i komercijalnu primenu proizvoda
u oblasti digitalnih tehnologija su od presudne vaznosti za ekonomski rast.
Preduzeca u industriji obezbeduju oko dve trecine iznosa ukupnih izdataka
aktivnosti istrazivanja i razvoja, dok ostatak predstavljaju sredstva drzave.
Industrija finansira istrazivanja koja za rezultat imaju lansiranje novih
proizvoda, dok drzava iskazuje brigu o nesmetanom odvijanju fundamen-
talnih istrazivanja. lako veliki deo drzavnih ulaganja u istrazivanje i razvoj
odlazi na projekte usmerene na specificne potrebe javnog karaktera, javno
finansiranje istrazivanja i tehnoloskog razvoja je od izuzetnog znacaja za
ekonomski rast. Ovo tim pre $to je opste poznata Cinjenica da preduzeca ne-
dovoljno investiraju u istraZivanje i razvoj gledano iz drustvene perspektive.

Fokusiranje menadZera i investicionih bankara na ostvarenje novc¢a-
nih prinosa u $to kra¢em roku Cesto je u velikoj suprotnosti sa inovacio-
nim uspesima u industriji. Jo§ pre vise od osam decenija Kejns je sa pra-
vom ukazao da spekulativno finansiranje predstavlja pretnju poslovanju
industrijskih preduzeca.

Finansijske institucije predstavljaju jedan od elemenata svakog na-
cionalnog inovacionog sistema, jer omogucavaju pristup visoko rizicnom
kapitalu preduze¢ima koja su zainteresovana za razvoj i koris¢enje novih
tehnologija: od industrije digitalnih tehnologija, nanotehnologije, ,,zelenih”
tehnologija (Mazzucato & Semieniuk, 2017). Oblik finansiranja zavisi u
velikoj meri od izvora, bilo da se radi o privatnom ili javnom sektoru, i
takode, od ponasanja velikog broja razli¢itih javnih i privatnih finansijskih
ucesnika. U tom pogledu, brojna istrazivanja su ukazala na pojavu svo-
jevrsnog povlacenja privatnih kompanija iz finansiranja proizvodnih
aktivnosti, usmeravajuéi poslovne aktivnosti na trgovinu vrednosnim papi-
rima. Finansijska sredstva kompanija usmerena na ove poslovne poduhvate
uveliko nadmasuju ulaganja u unapredenje ljudskog kapitala i ulaganja u
aktivnosti istrazivanja i razvoja (Mazzucato & Semieniuk, 2017).

Jedan od glavnih razloga relativnog smanjenja ulaganja u istrazivanje
novih tehnologija je njegovo usmeravanje na kratkorocno investiranje.
Ovo iz osnovnog razloga $to korporativne upravljacke strukture najcesce
daju prioritet kvartalnom povracaju sredstava. Njima takode odgovaraju
makroekonomski uslovi tokom poslednjih godina, kao §to su niske kamatne
stope, koje Cine aktivnosti otkupa sopstvenih akcija profitabilnijim po-
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slovnim poduhvatima u odnosu na dugorocne rizi¢ne poslove. Pritisak
za maksimizacijom vrednosti akcionara se razlikuje od zemlje do zemlje
u zavisnosti od ,tipa kapitalizma® koji je u njima razvijen (na primer,
velika je razlika izmedu Japana i SAD-a). Takode, i firme unutar pojedinih
sektora Cesto razliCito reaguju na pritisak akcionara u zavisnosti od stila
korporativnog upravljanja. Na primer, u sektoru telekomunikacija koji ¢ini
vazan materijalni stub razvoja digitalne ekonomije, kompanije Huawei i
Ericsson reinvestiraju ostvareni profit u proizvodnju, dok kompanija Cisco
u velikoj meri investicione aktivnosti finansira stranim izvorima (Mazzuca-
to, & Semieniuk, 2017).

KVANTIFIKACIJA NAPRETKA ZEMALJA EVROPE U
DIGITALNOJ KONKURENTNOSTI

Digitalizacija moze da pruzi ogromnu korist Covecanstvu, ali takode
moze doneti dublju kontrolu vlasti ili cak nove oblike totalitarizma. Treba
biti svestan ¢injenice da brzina promena otezava integraciju, pa drustvo mora
da pronade nove nacine da efikasnije prati napredak u oblasti digitalizacije
privrede i drustva.

Pocev od 2014. godine Evropska komisija prati napredak u digitali-
zaciji zemalja ¢lanica objavljuéi godis$nje izvestaje Indeksa digitalne eko-
nomije i drustva (DESI). Svake godine izvestaji ukljucuju profile zemalja,
koji pomazu drzavama ¢lanicama da identifikuju oblasti za prioritetne ak-
cije na nivou EU u klju¢nim oblastima digitalne politike.

DESI je razvila Evropska komisija u svrhu ocenjivanja razvoja ze-
malja ¢lanica u smeru digitalizacije privrede i drustva. Njegovu kompo-
ziciju Cine paketi relevantnih pokazatelja struktuiranih u Cetiri dimenzije:
ljudski kapital, povezivanje, integracija digitalne tehnologije 1 digitalni
javni srvisi. DESI indeks moZe iznositi izmedu 0 i 1. Sto je vrednost veca,
to je drzava uspesnija na polju digitalizacije (tabela 3).

Tabela 3: Struktura DESI indeksa

Dimenzija Poddimenzija Indikator
1a Vestine korisnika 1] 321 OI snovhe dlg‘Fa] ‘“l.e veiline
Interneta la3 Najmanje osnovne softverske vestine |
1. Ljudski kapital 1b1 IKT specijalisti
1b Napredne vestine i 1b2 Zene IKT specijalisti
razvoj 1b3 Preduzeca koja pruzaju IKT obuku
1b4 IKTdiplomci
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2. Povezivanje

2a Fiksni sirokopojasni
pristup

2al Sveukupno prihvatanje fiksnog

2a2 Najmanje 100 Mbps fiksnog
Sirokopojasnog preuzimanja

2a3 Najmanje 1 Gby

2b1 Brza Sirokopojasna (NGA)

2b Fiksna +
Slrl(zk.()poj astna 2b2 Pokrivenost fiksnom mrezom veoma
pokrivenos velikog kapaciteta (VHCN)
2¢1 4G pokrivenost
2¢ Mobilna 2¢2 5G spremnost

Sirokopojasna mreza

t
2c¢4 Pristup mobilnoj Siroko pojasnoj
mrezi

2d Cene
Sirokopojasnog
pristupa

2d1 Indeks cena Sirokopojasnog pristupa

3. Integracija
digitalne
tehnologije

3a Digitalni intenzitet

3al MSP sa najmanje osnovnim nivoom
digitalnog intenziteta

3b Digitalne
tehnologije za
preduzeéa

3bl Elektronska razmena informacija

3b2 Drustveni mediji

Cl

3b4 Oblak

3bS Al

306 IKT I = i
3b7 e-Fakture

3c e-Trgovina

3¢l MSP koja prodaju on lajn

3¢2 Promete-Trgovine

3¢3 Prekograni¢na prodaja na mrezi

4. Digitalni javni
servisi

4a e-Uprava

4al Korisnicie-Uprave

| 4a2 Popunjeni obrasci
_ALa.’LDlgualngaans_em&za_gmdam_Iulu PR uzed

4a5 Otvoreni podaci

Izvor: The Digital Economy and Society Index (DESI) 2021.

Izvor podaka na bazi kojih je stracunat DESI indeks su uglavnom su
relevantni organi zemalja Clanica prikupljeni od strane Evropske komisije
(Generalni direktorat za komunikacione mreZze, sadrzaj i tehnologiju kao i
Eurostat) i iz ad hoc studija koje je pokrenula Komisija.

Sve dimenzije u€estvuju sa po 25% u ukupnoj vrednosti DESI indek-

sa (tabela 4).
Tabela 4: Utesée pojedinih dimenzija u strukturi DESI indeksa
Dimenzija Tezina
1. Ljudski kapital 25%
2. Povezivanje 25%
3. Integracija digitalne tehnologije 25%
4. Digitalni javni servisi 25%

Izvor: The Digital Economy and Society Index (DESI) 2021.
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Vrednost pojedinih indikatora ¢etiri dimenzije DESI indeksa data
je u tabeli 5.

Tabela 5:Indikatori ¢etiri dimenzije DESI indeksa

Poddimenzija | TeZina

1. Ijudski kapital

1a Vestine korisnika Interneta 50%

1b Napredne vestine i razvoj 50%
2. Povezivanje

2a Fiksni Sirokopojasni pristup 25%

2b Fiksna Sirokopojasna pokrivenost 25%

2¢ Mobilna Sirokopojasna mreza 40%

2d Cene Sirokopojasnog pristupa 10%
3. Integracija digitalne tehnologije

3a Digitalni intenzitet 15%

3b Digitalne tehnologije za preduzecéa 70%

3¢ e-Trgovina 15%
4. Digitalni javni servisi

4a e-Uprava 00%

|
Izvor: The Digital Economy and Society Index (DESI) 2021.

DIGITALIZACIJA MEDIJA

Za neke istrazivace, poCetak digitalizacije i digitalne revolucije je
povezan sa pronalaskom mikroprocesoral973. godine i njegovim ma-
sovnom kori§¢enjem. Drugi, pak, zastupaju misljenje da je sveopsSta
digitalizacija brojnih drusStvenih i ekonomskih aktivnosti zapocela
1990-ih izumom interneta. U svakom slucaju, proces digitalizacije je
identifikovan kao najznacajniji tehnoloski trend koji korenito transformise
drustvo i sve ekonomske aktivnosti bez izuzetaka (Fitzgerald, 2018).

U danasnje vreme, firme kljucuju¢i medijske organizacije su pod kon-
tinuiranom 1 vrlo izrazenom presijom digitalizacije i imperativa prilago-
davanja vlastitih poslovnih modela novoj stvarnosti. Medutim, uvek treba
imati u vidu ¢injenicu da proces digitalizacije medija sobom nosi mnogo-
struke pogodnosti, ali da isti uvek podrazumeva visoka finansijska ulaganja.

Danas se mediji dominantno dozivljavaju kao prezenteri vec i stva-
raoci slike drustvenih dogadaja. Drugim re¢ima, savremeno drustvo je hi-
perdigitalizovano, a da Cesto nije toga ni svesno. Naime, digitalni mediji
su prenosilac informacija ali su oni istivremeno i aktivni creator kul-
turnih sadrzaja i celokupnog sistema drustvenih vrednosti. Zahva-
ljujudi potencijalu savremenih komunikaciono-informacionih tehnologija,
sadrzaji poput slike, teksta, audio i video zapisa, digitalni mediji mogu
preneti na veoma udaljene lokacije gotovo u realnom vremenu. Danas je
ispoljen ekspanzivan trend razvoja mrezne povezanost tekstualnih, zvuc-
nih, slikovnih i digitalnih komunikacija §to za rezultat ima izrazenu kon-
vergenciju pojedinacne i masovne komunikacije.

Digitalizacija medija je omogucila interaktivnost, razmenu teksta,
slika, video 1 audio sadrzaja kao razli¢itih formi mreznog povezivanja
velikog broja ljudi omoguéivsi im time krajnje jednostavnu interaktivnu
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komunikaciju. Zahvaljuju¢i multiplikovanim kanalima prenosa, digitaliza-
cija medija je u¢inila moguc¢im dvosmernu komunikaciju informacija, kao
novi kvalitet u medijatizaciji prostora.

Digitalni mediji pojednostavljuju neposrednu komunikaciju, ali se isto-
vremeno smanjuje mogucnost kontrolisanja sadrzaja i nacina koriséenja po-
slate poruke. Digitalizacija je medijskim organizacijama nametnula neophod-
nost redizajniranja egzistiraju¢ih poslovnih modela u cilju njhovog prilago-
davaja novim zahtevima drustva i promenama koje se svakodnevno desavaju.

Proces slozenih i u mnogim aspektima izrazeno protivure¢nih prme-
na strukture dru$tva i kulture je dobrim delom determinisan fenomenom
tzv. medijske logike, odnosno uticaja medija na brojne podsisteme drustva.
Pritom, ni jednog momenta se ne sme izgubiti iz vida ¢injenica da se u epi-
centru funkcionisanja veéine digitalnih medija nalazi komercijalna logika i
stav da profitabilnost medijskih organizacija predstavlja osnovni kriterijum
njihovog efikasnog trziSnog funkcionisanja. Gotovo da i nije potrebno isti-
cati da je kriterijum maksimuzacije profita ne retko u neposrednoj vezi sa
sve izrazenijom tabloidizacijom i senzacionalizacijom digitalnih medija.

ZAKLJUCAK

Digitalna tehnologija je u ovom veku korenito redizajnirala nosece
oblike poslovanja, sisteme obrazovanja, razonode, nacine pruzanja javnih
usluga. Promene su sve ociglednije i radikalnije na nivou pojedinaca, orga-
nizacija bez izuzetaka i drustva u celini. Sa aspekta sadrzajne obuhvatno-
sti, moguce je razlikovati tri nivoa opsega sadrzajne obuhvatnosti digitalne
ekonomije: a) centralni deo — IKT sektor, b) uzi opseg — digitalna ekono-
mija, i c) Siroki opseg — digitalizovana ekonomija.

Digitalizacija ekonomije se moze oznaciti jednim od klju¢nih po-
kreta¢a ne samo ekonomskog ve¢ i drustvenog razvoja. Kao svojevrsna
ilustracija vaznosti razvoja digitalne ekonomije moze da posluzi kreiranje
kompozitnog iindikatora Indeksa digitalne ekonomije i drustva kao poka-
zatelja dostignutog nivoa digitalizacije zemalja EU, pomo¢u koga Evrop-
ska komisija pocev od 2014. prati napredak zemalja ¢lanica u oblasti digi-
talizacije privrede drustva.

Digitalizacija medija je omogucdila interaktivnost, razmenu teksta,
slika, video 1 audio sadrzaja kao razli¢itih oblika i moguénost umrezavanja
velikog broja ljudi. Ona je korisnicima omogucéila veoma jednostavnu in-
teraktivnu komunikaciju.
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DIGITAL ECONOMY AND DIGITALIZATION OF THE MEDIA

Summary

In this century, digital technology has radically redesigned the main
forms of business, systems of education, entertainment, and ways
of providing public services. Changes are increasingly obvious and
radical at the level of individuals, organizations without exception
and society as a whole.
In the paper, first of all, an attempt was made to explain the content
coverage of the digitalization phenomenon, especially from the as-
pect of different ranges of the digital economy as a new development
paradigm. Then, the digitalization phenomenon was observed as a
driver of modern social and economic development. The structure
of the Digital Economy and Society Index is presented in detail as
an indicator of the achieved level of digitization of the EU countries.
Finally, the peculiarities of digitization in media organizations were
highlighted.

Key words: digitization, digital technologies, digital economy, in-
dex of digital economy and society, digitization of media



