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PREDGOVOR

Fotografija u medijima ima dvostruki cilj: da popuni prazninu u
stru¢noj literaturi na srpskom jeziku o novinskoj fotografiji i da bude
nastavni materijal studentima Departmana za komunikologiju i novi-
narstvo koji slusaju predmet Digitalna fotografija u medijima. Ovaj
kurs je 2018. godine uveden kao izborni predmet na trec¢oj godini os-
novnih akademskih studija Novinarstva Filozofskog fakulteta u Nisu,
zahvaljujuci projektu pod nazivom Razvoj visokog obrazovanja Mini-
starstva prosvete, nauke i tehnoloskog razvoja.

Digitalna fotografija u medijima je jednosemestralni kurs, ciji
je osnovni cilj da studente upozna sa osnovnim pojmovima i karak-
teristikama digitalne fotografije u medijima. Pored istorijskog razvoja
fotografije, studenti upoznaju i aktuelnu ulogu i polozaj ovog medija.
Trebalo bi da studenti budu kreativni i prakti¢no osposobljeni da, kada
prepoznaju znacajnu temu, kreiraju (uz postovanje osnovnih principa
i tehnika kreiranja fotografija), obrade (uz poznavanje osnove rada u
programu za obradu fotografije) i plasiraju fotografiju ili galeriju fo-
tografija putem interneta. Osim toga, trebalo bi da poznaju pravnu
regulativu koja obuhvata oblast fotografije, da budu sposobni da pre-
trazuju onlajn baze, da razumeju i kriticki procenjuju sadrzaj fotografi-
je u medijima. Takode, trebalo bi da budu osposobljeni da ucestvuju u
onlajn zajednicama, ¢ija je tema fotografija u medijima, da timski rade,
razmenjuju iskustva i znanja.

Reakreditacijom studijskih programa Novinarstvo i Komunici-
ranje i odnosi s javno$cu, studenti ¢e dobiti moguénost da pohadaju
kurs Fotografija u medijima.

Fotografija u medijima bi mogla biti ineresantna i $iroj javnosti,
jer je re¢ o mediju koji je ljudima uglavnom blizak. Prema podacima
Republickog zavoda za statistiku i istrazivanja pod nazivom Upotrebe
informaciono-komunikacionih tehnologija u Republici Srbiji, 2019.
godine, mobilne telefone je koristilo vise od devedeset tri odsto sta-



novnistva'. Dakle, ve¢ina ljudi danas ima pametan mobilni, a samim
tim i kameru pri ruci koju koristi. Rezultat toga je nikad veca produk-
cija fotografija u istoriji.

Fotografija u medijima obuhvata razlicite teme, od saZete istorije
fotografije do intervjua sa savremenim foto-novinarima i fotografima.
Osim novinske, ratne, sportske i portretne fotografije, predstavljena je
i reklamna, modna i stok fotografija. U poglavlju Fotografija i inter-
net neizostavna je bila i prica o odnosu fotografije i novih tehnologija.
U udzbeniku su predstavljeni i pravni propisi i eticki kodeksi koji se
odnose na fotografiju. Na kraju, predstavljena su i pravila kompozicije
fotografije. Studentima koji slusaju kurs Fotografija u medijima poseb-
no ¢e biti dragocena iskustva uglednih foto-novinara i fotografa sa ko-
jima su uradeni intervjui za ovaj udzbenik, kao i radni listovi pomoc¢u
kojih ¢e moc¢i da provere usvojena znanja i vestine.

Udzbenik Fotografija u medijima ima otvoren pristup (open ac-
cess), dostupan je online i nije napravljen za komercijalnu upotrebu.
Dostupan je u elektronskom formatu na sajtu Filozofskog fakulteta u
Nisu.

! Dostupno na: https://publikacije.stat.gov.rs/G2019/Pdf/G201916014.pdf, poseceno
20. juna 2020. godine.



SAZETA ISTORIJA MEDIJA

Fotografiju u medijima moguce je odrediti kao vizuelni tekst,
znagenjski vredan zapis (Suvakovi¢ et al., 2011: 272). Re¢ je o jednom
od najrasprostranjenijih medisjkih sadrzaja. Zbog Siroko dostupne
tehnologije, mobilnih telefona, interneta i jednostavnosti njihovog ko-
ris¢enja, gotovo svako moze da napravi i javno objavi fotografiju i to za
manje od jednog minuta. Pritom, nije potrebno biti profesionalni fo-
tograf ili foto-novinar?, svako moze da bude gradanski foto-novinar.
Opva cinjenica je fascinantna, ali i zapanjujuc¢a. Dnevna produkcija fo-
tografija meri se milionima, bilo da je re¢ o fotografijama u medijima,
komercijalnim fotografijama ili fotografijama na drustvenim mrezama.

Jedan od razloga ovakve rasprostranjenosti fotografije je njena
komunikativha mo¢. Poslovica kaze da ,slika vredi vise od hiljadu
reci’, a istrazivanja potvrduju znacaj vizuelne komunikacije.

»Za ljudska bica vizuelni osecaj je obi¢no najvazniji - na primer, znaca-
jniji od sluha, mirisa ili dodira. Vie od 80 odsto informacija koje dop-
iru do nasih mozgova su vizuelne informacije. Vizuelne informacije
poput fotografija i slika obradujemo mnogo brze od teksta. Slike mogu
ostaviti snazne i trajne utiske. Oni izazivaju snazne emocije i emocije
nas snazno privlace” (Braesel & Karg, 2018: 63).

Mo¢ novinske fotografije da izazove emocije kod posmatraca
istice i Ninkovi¢ Slavni¢. Autorka kao vaznu karakteristiku novinske
fotografije istice i veru u njenu objektivnost (Ninkovi¢ Slavni¢, 2015:
164-165). Ova karakteristika je osnova za sveprisustvo fotografije u
medijima.

Utestala vizuelna komunikacija, prema Meri Cejko, pocinje krajem
devedesetih godina XX veka i pocetkom XXI veka. Medutim, posle 2010.
godine razmena fotografija i video sadrzaja postaje ,,nacin samoopredel-
jenja, izrazavanja i dokumentovanja. Vizuelni sadrzaj ne poznaje jezicke
barijere, prenosi mnogo informacija efikasno i u jedinstvenom maniru,

*Termini foto-novinarstvo, foto-zurnalizam i foto-reporterstvo koriste se kao sinonimi.
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a posto nema potrebe za razvijanjem filma, proizvodnja i masovno slanje
relativno su jeftini” (Cejko, 2019: 143). Osim toga, ,ljudi vole da gleda-
ju fotografije koje su objavili drugi korisnici. Slike privlace paznju ljudi.
Kako se raspon paznje sve vise skracuje, fotografije ¢esto sluze da privuku
pogled i pomazu u odluci da li ¢ete nesto skenirati ili pogledati detaljnije”
(Braesel & Karg, 2018: 63). Navedeno potvrduju i istrazivanja.

»Posmatra¢ ne desifruje poruku re¢ po re¢, on samo baca brz pogled
na celokupno graficko resenje i zaustavlja se samo ako ga neki element
zainteresuje. Putanja kojom se krece oko ¢itaoca: fotografija -zaglavlje
-grafikon (ako ga ima) -tekst. Dakle, fotografija mora najpre zaintereso-
vati, privudi, a zatim izazvati reakciju u primaocu poruke-¢itaocu” (Ve-
selinovi¢, 2005: 50).

Interesantno je primetiti da ,fotografija, ¢ak i u doba montaza
u Fotosopu, filtera na Snapcatu i animacija, i dalje ima mo¢ da doku-
mentuje” (Vajdijanatan, 2018: 55). Ipak, pored mo¢i dokumentovanja,
znacajan je i uticaj na primaoce vizuelne poruke. ,Znacaj fotografije
nije u preciznosti znacenja, ve¢ u njenoj ulozi svedoka, koji nam prib-
lizava dogadaj prenoseci njegovu najneposredniju dimenziju izgleda,
a on pobuduje dozivljaj, od koga zavisi dalja akcija primaoca poruke”
(Ninkovi¢ Slavnié, 2006: 128).

Da bi se fotografija kao vizuelni tekst, znacenjski vredan zapis
u medijima, razumela, potrebno je posmatrati je u odnosu na ostale
medije u istorijskom kontekstu. Istorija medija moze da se posmatra
kroz nekoliko komunikacionih revolucija. U $irem smislu, od trenut-
ka kada je ¢ovek progovorio i izumeo pismo, a u uzem, od pronalas-
ka Gutenbergove stamparske prese, preko pojave elektronskih medija
masovnog komuniciranja, pa sve do pronalaska interneta (prema Ra-
dojkovi¢ i Mileti¢, 2005: 119). Od $tampanih, kao najstarijih, do novi-
jih medija na internetu, fotografija je bila i ostala medijski sadrzaj.

Re¢ medij potice od latinske reci medius — $to znaci u sredini. U
na$em kontekstu, re¢ je o posredniku u komuniciranju. ,Zato pod medi-
jem, kao posreduju¢im faktorom u komuniciranju i neizbeznim strukt-
uralnim elementom svake komunikacione situacije, treba podrazumevati
prirodnu i/ili vestacku supstancu, odnosno sklop prirodnih i/ili vestackih
uslova posredstvom kojih se ostvaruje komuniciranje® (Radojkovic¢ i Mi-
leti¢, 2005: 95). Mediji se mogu klasifikovati prema nacinu percepcije na:
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vizuelne, auditivne i audio-vizuelne. Fotografija je vizuelni medij. Ukoliko
primenimo Makluanovu (Marshall McLuhan) podelu na tople i hladne
medije, u zavisnosti od stepena paznje koja je potrebna za prijem poruke
koju medij prenosi, fotografija spada u topao medij, jer je za recepciju po-
trebno jedno culo, ¢ulo vida (prema Radojkovi¢ i Mileti¢, 2005: 96).

Stampa, hladan medij, najstariji je masovni medij. To je i medij
koji prvi uvodi fotografiju u svoj sadrzaj. Tehnologija stampe menjala
se kroz vekove, od Gutenbergove prese iz XV veka, do digitalnih izdan-
jau XXI veku. Kao masovni medij, $tampa se razvijala uporedo sa raz-
vojem industrijalizacije, kao i sa povec¢anjem broja pismenih ljudi, koji
su mogli da ¢itaju njen sadrzaj. Prve stampane novine javljaju se u raz-
vijenim kapitalistickim zemljama zapadne i srednje Evrope (Bjelica &
Jevtovi¢, 2006: 33). Danas raste broj digitalno pismenih ljudi, pa je sve
vi$e ¢italaca Stampe u internet izdanju’.

Najstariji Stampani medij je knjiga. Osim nje, u stampane medi-
je spadaju i plakat i letak, ali kao najrasprostranjeniji Stampani medjj
izdvajaju se dnevne i periodi¢ne novine, koje su postale masovni, pre
svega interpretativni medij. ,,Prve novine pojavile su se pocetkom 17.
veka, dakle vise od 150 godina posle Gutenbergovog otkrica. Bile su
malih dimenzija i ¢esto imale samo jedan list. Nisu imale naslove niti
oglase i slicile su vise letku nego danasnjim zamagnim novinama sa
istaknutim naslovima, brojnim fotografijama i ilustracijama” (Rado-
jkovi¢ & Mileti¢, 2005: 114). Prema nekim istorijskim izvorima, prve
novine u svetu $tampane su u Strazburu, na nemackom jeziku, pod
naslovom Relasion (Bjelica & Jevtovi¢, 2006: 29).

Ono $to je zajednicko svim $tampanim medijima jeste da, osim
verbalnih, prenose i ikonicke poruke, najées¢e udruzene, kako bi stvo-
rile novo znacenje. Ta moguc¢nost stvorena je pojavom fotografije, ¢iji
je pronalazak podstakao razvoj stampanih medija.

Fotografija je bila i uvod u razvoj filma, slede¢eg masovnog
medija u hronoloskom nizu. Film se moze posmatrati kao masovni,
u pocetku vizuelni, a kasnije audio-vizuelni medij ili kao medijski
posredovan sadrzaj. ,,Pre nego sto je postao najdominantniji kulturni
proizvod savremenog doba, film je svoju istoriju zapoceo kao zurnalis-
ticka forma. Prvi snimljeni filmovi brace Auguste and Louis Lumiére,

* Dostupno na: http://www.digitalnewsreport.org/survey/2020/overview-key-findings-2020/,
poseceno 22. juna 2020. godine.
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krajem XIX veka, bili su dokumentarne prirode” (Vujovi¢ & Mihajlov
Prokopovi¢, 2019: 144). Na prvoj javnoj projekciji filmova u Parizu
1895. godine, prikazano je nekoliko filmova ,,nijedan duzi od nekoliko
minuta, medu kojima su bili i Izlazak radnika iz fabrike Limijer, koji
se smatra i prvim filmom, Bebin dorucak, Ulazak voza u stanicu, oko
koga postoje suprotstavljena misljenja da li je izazvao strah kod publike
koja je videla voz koji ide ka njima ili ne, a svakako je vredan pomena i
Poliveni polivac¢, film koji bi se mogao shvatiti kao prvi igrani film, ¢ak
i kao prva komedija” (Prnjat, 2016: 253-254). Nekoliko decenija kas-
nije bilo je moguce snimiti i zvuk, pa se snimaju i prvi zvué¢ni filmovi
(1927) i film u boji (1935) godine (Radojkovi¢ & Mileti¢, 2005: 124).

Mogucnost belezenja zvuka bila je od sustinske vaznosti i za prvi
elektronski, auditivni masovni medij - radio. Prema Prnjat, prvi ra-
dio-program emitovan je u Sjedinjenim Americkim Drzavama 1906.
godine, gde je osnovana prva radio-stanica KDKA 1920. godine. BBS,
prva radio-stanica u Evropi, pokrenuta je kao komercijalna radio-stan-
ica 1992. godine, da bi nekoliko godina kasnije prerasla u javni servis
(Prnjat, 2016: 254). Savremeni radio odlikuje velika rasprostranjenost,
$to se moze objasniti ¢injenicom da je ,najeftiniji u tehnicko-tehnolos-
kom, produkcionom i recepcijskom smislu, [...] Rasprostranjenost radi-
ja posledica je i dve njegove prednosti na recepcijskoj strani masovnog
komuniciranja - prilagodljivosti i neposrednosti” (Radojkovi¢ & Miletic,
2005: 133). Danas vecina radio stanica, kao i ostali tradicionalni mediji,
ima internet izdanja, na kojima je i fotografija pronasla svoje mesto.

Dvadesetih godina XX veka dogodio se i prvi eksperimentalni
prenos televizijske slike, ali je BBC tek 1936. godine poceo sa emi-
tovanjem prvog redovnog televizijskog programa u Velikoj Britaniji.
Sredinom proslog veka, 1953. godine, televizija je dozivela svoje ,,zlat-
no doba’, sa pronalaskom televizije u boji, a posebno od 1962. godine,
kada je rodena satelitska televizija. Televizija je do danas, uz digitali-
zaciju, jos$ uticajniji medij masovnog komuniciranja*.

Poslednje decenije XX veka obelezila je tehnoloska revolucija,
razvoj interneta i tehnickih uredaja. ,Pojava interneta dovela je do tek-
tonskih promena u svim sferama ljudskog Zivota, a sasvim sigurno one
najznacajnije desile su se u komunikaciji i informisanju” (Vujovi¢ &Ob-

* Dostupno na: http://www.digitalnewsreport.org/survey/2020/overview-key-findings-2020/,
poseceno 22. juna 2020. godine.
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radovi¢, 2017: 61). Prva racunarska mreza, preteca interneta, razvijena je
u Sjedinjenim Americkim Drzavama tokom Sezdesetih godina XX veka.
Istrazivanja je sprovodila Agencije za napredne istrazivacke projekte
(The Advanced Research Projects Agency) u saradnji sa Ministarstvom
odbrane. Posebno znacajan bio je pronalazak protokola za kontrolu
prenosa, internet protokola - TCP/IP, koji je omogucio povezivanje
racunara i razmenu tekstualnih, auditivnih i vizuelnih sadrzaja’.

Vecina tradicionalnih medija danas ima i svoja internet izdan-
ja. Takva izdanja pristupacnija su publici, mogu se pratiti u pokretu
putem mobilnih uredaja, brza su i jeftinija. Multimedijalnost (istovre-
meno prikazivanje teksta, zvuka i slike), hipertekstualnost (moguénost
postavljanja linkova koji vode do drugih sadrzaja na istom ili na dru-
gim sajtovima) i interaktivnost (mogu¢nost da publika reaguje na sa-
drzaj, alii da kreira i postavlja svoj) takode su prednosti internet izdan-
ja medija. Cikago tribjun (Chicago Tribune) je prvi medij u svetu koji
je pokrenuo svoje internet izdanje (Bidgoli, 2004: 756). U Srbiji je prvo
internet izdanje pokrenuo Radio B92 1995. godine (Mihajlov Proko-
povi¢, 2016: 199-200). Najposeceniji sajtovi u Srbiji upravo su sajtovi
medija, a posecivanje takvih sajtova vr$i se naj¢es¢e putem mobilnih
telefona. Prema podacima sajta Genius Audience® najvise poseta imaju
sajtovi novina Blic, Kurir i Telegraf. Pored teksta, objavljuju i fotografi-
je, video i audio - zapise, ilustracije i animacije.

Sustinska promena, koju je internet doneo jeste nac¢in komuni-
ciranja medu ljudima. ,,Medij, u ovom slucaju kompjuterska mreza,
vi$e nije faktor razdvajanja komunikacionih centara i mase recipijen-
ta, nego tacka ravnoteze neogranicenog broja emitera/recipijenata ili
recipijenata/emitera” (Radojkovi¢ & Mileti¢, 2005: 165). Dodlo je do
konvergencije svih medija, a svi ucesnici su komunikaciono ravno-
pravni subjekti. Tako, svako od nas moze da snimi fotografiju, koja u
odredenim okolnostima moze postati viralna’ i u¢i u istoriju.

*> Dostupno na: https://www.britannica.com/topic/ ARPANET/A-packet-of-data, pose¢eno
15. juna 2020. godine.

¢ Dostupno na: https://rating.gemius.com/rs/tree/32, poseceno 18. maja 2020. godine.

7 Viralan je re¢ koja oznacava brzo Sirenje informacije na internetu. Dostupno na:
https://www.dictionary.com/browse/viral, pose¢eno 15. juna 2020. godine.
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SAZETA ISTORIJA FOTOGRAFIJE

POCECI FOTOGRAFIJE U SVETU

Re¢ fotografija nastala je od grckih reci fotos — svetlost i grafein
— pisati, crtati. U doslovnom prevodu znaci pisanje svetlos¢u. Naziv
fotografija i glagol fotografisati prvi put pominje nau¢nik DZon Hersel
(John Herschel) 1839. godine (Gernsheim & Gernsheim, 1973: 27).

Kao zvani¢an datum nastanka fotografije uzima se 19. avgust
1839. godina. Tada je u Parizu na zajednickoj sednici Akademije lepih
umetnosti i Akademije nauka $iroj javnosti predstavljen izum Dage-
ra (Louis Jacques Mande Daguerre) — dagerotipija®. Francuska vlada
otkupila je ovaj pronalazak i poklonila ga ¢ovecanstvu. Bilo je jasno
da ,,fotografija predstavlja jednu od oda industrijskom drustvu XIX
veka i najavu doba u kojem ona nece biti samo umetnost nego svoje-
vrsni jezik i pismo bez kojeg ¢ovek nec¢e moci da Zivi, osmisljava, ¢ita
i tumacdi svet oko sebe” (Matié, 2017:
11). Zasluga za to $to je fotografija
postala javno dobro pripada naucni-
ku Fransou Aragu (Frangois Arago),
koji se bavio politikom. Kao liberal,
predstavnik demokratske opozicije i
intelektualaca, zastupao je ideju da
sve §to doprinosi napretku, posebno
nauc¢nom, treba podrzati. Zbog toga
e je predlozio vlastima tadasnje Fran-
Slika 1 Ilustracija Kamera opskura  cuske da otkupe prava na fotografiju

(http://'www.cameraobscura.nz) (Freund, 1981: 26).

8 Dager je u postupku stvaranja fotografija koristio metalne ploce, emulziju od srebra i joda
i zivina isparenja. Njegove fotografije bile su precizne i detaljne reprodukcije stvarnosti.
Fotografije su se cuvale u svecanim kutijama i nisu mogle da se reprodukuju. Dagerov
doprinos je i u skra¢ivanju vremena ekspozicije. Osim toga, Dager je napisao i prirucnik o
koris¢enju dagerotipije i svoje znanje preneo pristalicama $irom Evrope i Amerike.
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Pre 1839. godine, kada je fotografija zvani¢no nastala, bilo je
mnostvo pronalazaka koji su doprineli njenom razvoju. Medu najzna-
¢ajnijim je pronalazak kamere opskure (camera obscura), koja u pre-
vodu znaci ,mracna soba”. Re¢ je o prostoru koji na jednoj strani ima
rupicasti otvor, kroz koji prolazi svetlost i projektuje spoljasnju sliku na
zid nasuprot otvoru. Projektovana slika je obrnuta, ali realna. Ovaj
izum potice jo$ iz XI veka, zahvaljujuci arapskom nau¢niku Alhazenu
(Ibn Abu Ali al Hasen al Haitam), a $iroko je primenjivan u umetnosti
u narednim vekovima.

,»Do osamnaestog veka upotreba camere obscure bila je opste poznata
medu obrazovanim ljudima; dugi opisi te naprave nalazili su se u ve¢ini
dela o optici, raspravama o slikarstvu, i knjigama o popularnoj razono-
di. Konstruisali su se bezbrojni tipovi kamera u raznim veli¢inama, od
prvobitne zamradene sobe - sada obi¢no u kakvoj kuli, da bi se dobila
$iroka panorama okoline - sve do dZepnih kamera duzine od samo 15
do 20 cm i $irine 5 do 7,5 cm. Neke su bile u obliku knjige, druge skrive-
ne u vrhu $tapa za postapanje. Kao pomo¢ umetniku prilikom slikanja
portreta, mrtvih priroda i enterijera, postojale su kamere u obliku stola,
dok su se za slikanje pejzaza koristile prenosne kamere u obliku kutije i
kamere-nosiljke” (Gernsheim & Gernsheim, 1973: 14-15).

Paralelno sa razvojem kamere opskure vrseni su i foto-hemijski
eksperimenti, koji ¢e biti klju¢ni za proces fiksiranja fotografije.

Jos jedno od znacajnih otkrica jeste i kamera lucida (camera lu-
cida), $to u prevodu znaci ,svetla soba”. Vilijam Hajd Valoston (Wi-
lliam Hyde Wollaston) predstavio je ovaj
uredaj 1806. godine. Rec je o staklenoj
prizmi, ¢ija je jedna od tri strane prekri-
vena srebrom sa efektom ogledala, po-
stavljena pod uglom od 45 stepeni. Ka-
mera lucida pre svega bila je namenjena
umetnicima, kojima je omogucavala da
istovremeno gledaju prizor koji crtaju i
papir na kome rade, a rezultat je bio ver-
ni prikaz.

Slika 2 Iustracija Kamera lucida

(https.//commons.wikimedia.org/ . .
wiki/File:The Camera_Lucida_in_ Prva fotograﬁj a pOd nazivom Po-

use_for microscopical_drawings  §led s prozora (Point de vue) snimljena je
Wellcome_M0011259,jpg) 1826. godine. Njen autor je Nisefor Ni-
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jeps (Nicéphore Niépce), a proces
izrade fotografije nazvao je heli-
ogravura’. ,,Fotografija prikazuje
pogled sa prozora Niepceove rad-
ne sobe, sa golubarnikom na levoj
strani, jednom kruskom i koma-
dom neba koje se pomalja kroz
o MEEW granje, u centru kosi krovambara,
Slika 3 Prva fotografija Pogled s a na desnoj strani jos jedno krilo
prozora, Nisefor Nijeps kuée. Pojava sunceve svetlosti sa
(https://www.digitalphotomentor.com/20- obe strane dvorista postignuta je
most-famous-photographs/) R . ’
zahvaljuju¢i dugom eksponiranju
od oko 8 ¢asova jednog letnjeg dana” (Gernsheim & Gernsheim, 1973:
20). Ubrzo se Nijeps upoznaje sa Dagerom i sklapaju ugovor o medu-
sobnoj saradnji. Dager, preduzimljiv i ambiciozan, doprineo je i §iro-
koj popularnosti fotografije. ,,Kao direktor jedne diorame (a uostalom
i njen pronalaza¢) razumeo se u reklamu, te je svom imenu dodavo
najvidnije mesto u oglasima u kojima je reklamirao izum fotografije.
Tako je uspeo da fotografija postane omiljena tema razgovora u krugo-
vima otmenog drustva i u salonima” (Freund, 1981: 28). Ubrzo nakon
takvog interesovanja za nju, fotografija je postala vrlo primamljiva i
siromasnim i manje obrazovanim ljudima, pa je, zahvaljuju¢i daljem
brzom napretku tehnologije, postala i njima dostupna.

Pored Dagera i Nijepsa, veliku ulogu u razvoju fotografije imao
je i Skotlandanin Vilijam Henri Foks Talbot (William Henry Fox Tal-
bot). Njegov klju¢ni izum je tzv. ,slani print”, ono $to se kasnije naziva
fotografskim papirom, koji je poceo da se upotrebljava umesto me-
talnih ploca, koje su do tada bile u upotrebi. Proces izrade fotografija
Talbot naziva kalotipija, a kasnije je preimenuje u talbotipiju'’. Po prvi
put javljaju se koncepti kao $to su: latentna slika, pojmovi negativa i
pozitiva i umnozene fotografske slike. Upravo ovakva mogu¢nost re-

° Re¢ heliogravura u prevodu znaci suncev crtez (nastala od gréke reci helios - sunce,
i gravira — crtanje). Korisc¢ena sredstva su judejski bitumen i lavandino ulje. Koristio
je metalne ili staklene ploce, a ekspozicije su trajale i do deset sati.

19 Proces, koji je opisao u svojoj knjizi Olovka prirode (The Pencil of Nature), inace
prvoj knjizi ilustrovanoj fotografijama, je bio patentiran $to je donekle usporilo razvoj
fotografije.
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produkcije fotografije dovela je do razvoja fotografske produkcije, a
potraznja za fotografijom vec je bila velika.

Talbotipiju je 1851. godine zamenio postupak pod nazivom
»mokri kolodijum™'. Frederik Skot Arcer (Frederick Scott Archer)
izumitelj je novog procesa, koji je doneo napredak u ostrini fotografije
i skracenoj ekspoziciji. Kori$¢eni su stakleni negativi, koji su se prema-
zivali emulzijom. Za svaku fotografiju menjalo se staklo. S druge stra-
ne, u tom procesu bilo je i nedostataka: stakleni negativ, bio je lomljiv,
proces fotografisanja zahtevao je brzinu i spretnost fotografa, kolodi-
jum se brzo susio, bio je toksican i lako zapaljiv.

Ove nedostatke prevazisao je Ricard Medoks (Richard Mad-
dox) izumitelj ,,suvog Zelatinastog postupka”. Zelatin je bio bezbedan
za rad, netoksican i nezapaljiv. Prednost je bila i ta $to su fotografi una-
pred mogli da pripreme negative cija je senzibilisanost duze trajala i
nije bilo rizika od brzog susenja. Proces fotografisanja postao je jed-
nostavan, dostupan i amaterima, $to je fotografiju u¢inilo popularnom
$irom Evrope i Amerike.

Industrijalizaciji fotografiie  7p Kodat Camera.
doprinelo je i otkri¢e Luja Dezi-
rea Blankar Evrara (Louis-Désiré
Blanquart-Evrard) koji je izu-
meo albumski papir, i omogucio
lako umnozavanje fotografija glat-
ke i sjajne povrSine. The Eastwan Dry Piate and Filw Co,

Trend napretka nastay- — me s i o s i
ljen je i u narednim godinama,
i traje do danasnjih dana, ali
najvece priznanje za ekspanziju
fotografije pripada Dzorzu Istmanu (George Eastman), osnivacu Ko-
daka (Kodak)'. Ovim imenom zvala se i prva boks kamera koja se na
trzistu pojavila 1888. godine. Osim toga §to je fotografski proces bio
pojednostavljen, oprema je bila pristupacna, pa su ljudi masovno po-
¢eli da je koriste. Kamera je bila malih dimenzija i imala film na kome
je bilo moguce napraviti stotinu snimaka. Filmovi su se razvijali u spe-

YOU PRERS THE BUTTON,

"

Slika 4 Reklama za Kodak fotoaparat (http://
americanhistory.si.edu/1896/ps05.htm)

" Kolodijum je organska, zapaljiva materija kojom se premazivao negativ od stakla,
Sto ga je Cinilo senzibilisanim za eksponiranje.

12 Kodak je prvi veliki svetski proizvodac fotografske opreme.
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cijalizovanim Kodak radnjama. Kodakov slogan bio je ,,Vi pritisnite
dugme, mi ¢emo uraditi ostalo”.

Ove inovacije u razvoju fotografske opreme uticale su i na razvoj
posebnog fotografskog zanra - dokumentarne fotografije.

Pojam ,,dokumentarno” prvi put upotrebio je britanski filmski
stvaralac Dzon Grirson (John Grierson) 1926. godine. Jedna od naj-
vaznijih odlika dokumentarnih fotografija jeste njena veza sa drus-
tvom u kome nastaje. ,,Namera ovih fotografa je bila da se publici skre-
ne paznja na sadrzaj njihovog rada i, u vecini slucajeva, da se utre put
drustvenim promenama” (Prajs, 2006: 95 prema Ohrn, 1980: 36). Ne
samo da informise, fotografija navodi na razmisljanje i budi osecanja.

Razvoj fotografije tece paralelno sa industrijskom revolucijom u
Evropi. Razvoj gradanske klase i rast njihovog standarda doprineo je i
razvoju fotografije kao medija. Fotografija prestaje da bude prvenstveno
portretna i pocinje da prati razvoj prirodnih i drustvenih nauka, ali i
svakodnevnog Zivota. Burne drustvene promene motivisale su fotografe
da ih zabeleze. Tako je nastala dokumentarna fotografija. Prve teme ovih
fotografija bili su ljudi i nacini njihovih Zivota u raznim krajevima sveta.

, Fotograt Edvard Kertis (Edward
Curtis) zabelezio je kulturu i obicaje se-
vernoamerickih Indijanaca na prelasku
iz XIX u XX vek. Tokom tri decenije,
Kertis je, zahvaljuju¢i finansijskoj pomo-
¢i jednog od bankara i industrijalaca tog
; vremena, posetio oko osamdeset pleme-
AT na i napravio Cetrdeset hiljada fotogra-
LAl fija. ,,On je pridobijao poverenje svakog
o] 8 od ovih plemena tako $to je mesecima
pre kontakta prouc¢avao njihovu istoriju
i obi¢aje i onda fotografisao njihove ¢la-
Slika 5 Naslovna strana knjige  nove” (Sandler, 2002: 52-53). Najbolje fo-
Severnoamericki Indijanci  tografije objavljene su u setu od dvadeset
(https://www.taschen. knjiga pod naslovom Severnoamericki In-
com/pages/en/catalogue/ o : . . .
photography/all/45424/facts. dijanci. Tako je Kertis ostavio dokument
the north american indian o ovim jedinstvenim ljudima i jedinstve-
the_complete_portfolios.htm)  nom nadinu Zivota, kao dragoceno sve-
docanstvo za buduce generacije.
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Na prelasku izmedu XIX u
XX vek, na severnoamerickom
kontinentu fotografiSu Dzejkob
Rijs (Jacob Riis) i Luis Hajn (Lewis
Hine), fotografi koji se mogu sma-
trati preteCama foto-novinarstva, a
njihov rad predstavljao je ono $to
se danas naziva angazovanom fo-
tografijom (prema Sandler, 2002).

Slika 6 Italijanska majka i njena beba ~ Njima su fotografije bile nacin kri-
u ulici Dzersi, Dzejkob Rijst tike drustva.
(http://www.loc.gov/exhibits/jacob-riis/
images/90 13 4 160 enlarge.jpg)

Dzejkob Rijs je pre svega bio
novinar koji je izvestavao o teSkom
polozaju emigranata koji po dolasku u Njujork nisu imali krov nad
glavom. Ziveli su u neuglednim sklonstima i bili su siromasni. Rijs je
i sam bio emigrant iz Danske. Radio je kao foto-novinar za Njujork
Tribjun (New York Tribune), a kasnije i za Ivning San (Evening Sun).

,» Puke rec¢i’ su, po Rijsovom misljenju, trebalo da ustupe mesto
neporecivoj verodostojnosti koju je pruzala kamera, i on je uvideo svoj
doprinos jer je izneo na videlo dokaze o ne¢emu $to bi, u suprotnom,
moglo da bude problemati¢no. Svoju li¢nu viziju Rijs nije smatrao zna-
¢ajnom: ¢injenice su govorile same za sebe i ljudi iz sirotinjskih cetvrti
su, posredstvom moc¢i i autoriteta kamere, bili pretvarani u ¢injenice’
[...]” (Prajs, 2006: 106).

Kao rezultat dugogodisnjeg rada, 1890. godine, Rijs objavljuje
knjigu sa napravljenim fotografijama pod naslovom Kako Zivi dru-
ga polovina (How the Other Half Lives), na koju je javnost reagovala
pozitivno, a tadasnji predsednik Sjedinjenih Ameri¢kih Drzava, odu-
$evljen ovakvim Rijsovim radom, nalozio je izgradnju prihvatiliSta za
emigrante sa pristojnim uslovima za zivot. Njegove fotografije su vred-
no svedocanstvo o tadasnjim drustvenim i ekonomskim prilikama u
Sjedinjenim Americkim Drzavama.

I rad fotografa Luisa Hajna osta¢e upamcen po realnim prome-
nama koje je ostvario u americkom drustvu. Hajn je napravio seriju
fotografija ilegalno zaposlene dece koja obavljaju teske poslove u fabri-
kama, rudnicima, kamenolomima ili na ulici. Bio je ¢ak angazovan od
strane zvani¢nika da istrazi ovu pojavu, i godinama je obilazio Ameri-
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ku fotografisu¢i decu na nelagalnom radu. Hajn je ustanovio da ,,skoro
dva miliona dece od $est do ¢etrnaest godina radilo je za peni dnevno”
i,,da nisu imali vremena za $kolovanje i radili su u najtezim uslovima”
(Sandler, 2002: 85). Rezultat rada i izvestaja bila je izmena Zakona o
zaposljavanju, koji je povecao starosnu granicu za rad.

Razvoju dokumentarne fotografije doprinece pojava 35mm fo-
to-aparata, koji su bili manji, laksi i, zbog toga, jednostavniji za rad.
Zahvaljujuci njima, bilo je moguce napraviti spontane fotografije, bez
znanja ljudi koji su fotografisani. Ermanox je bio prvi takav fotoaparat.
Lajka aparat, izum Oskara Barnaka (Oskar Barnack), pojavio se na tr-
zistu 1925. godine i predstavice ,,pravu revoluciju u radu profesional-
nog fotografa” (Freund, 1981: 116).

Tokom tridesetih godina XX veka raste i broj ilustrovanih novi-
na, u kojima fotografija dominira, a publika postaje sve vise zaintereso-
vana za ovu vrstu sadrzaja. To je bilo i vreme bezuslovnog verovanja u
fotografsku istinu. Dokumentarno nije bilo podlozno kriti¢koj analizi.
,,Ono se nama, kao svojoj publici, suprotstavlja empirijskim dokazima
takve prirode da je skoro nemoguce pokrenuti bilo kakav spor, dok
svaka interpretacija ostaje izlisna. Akcenat je u potpunosti na doka-
zu. [...] Sustina dokumentarnog nije u
formi ili stilu, pa ¢ak ni u mediju, ve¢
= B R ITA I N g iskljucivo u sadrzaju” (Prajs, 2006: 123

T3 prema Stott, 1973: 14).
« MASS-OBSERVATION Dokumentarna fotografija  tih
godina postaje vazna i razli¢itim or-
MASS-GRSERVATION, »meve  ganizacijama pa i drzavnim vlastima.

ment started early in 1937 by two

roung men and now embracing  (Qrganizaciju Masovno posmatranje
some two thousand voluntary ob-

[esrvers. ;":*:: Ecnmm::h:: (Mass Observation) osnovali su 1937.
Britain— godine antropolog Tom Harison (Tom

THE SCIENCE OF OURSELVES Harrison), pesnik i novinar Carls Medz
(Charles Madge) i slikar i filmski sta-
vralac Hemfri Dzenings (Humphrey
Jennings). Cilj je bio socijalno istraziva-
nje svakodnevnog zivota u Velikoj Bri-

Slika 7 Naslovna strana knjige
Masovno posmatranje (http://

www.sussex.ac.uk/library/ taniji, posebno na javnim mestima. Na
speccoll/collection_descriptions/  ovom projektu je, izmedu ostalih, bilo
massobs_access.html) angazovano i mnogo fotografa koji su
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imali razli¢ite stilove rada, a medu njima Bert Hardi (Bert Hardy) i
Hemfri Spender (Humphrey Spender). Spender je opisao svoj rad uka-
zujudi na problem sa kojim se suo¢avaju mnogi foto-novinari.

,»Teskoca citave misije bila je u tome $to sam morao da izigravam ne-
vidljivog $pijuna §to je bilo veoma neprakti¢no. [...] Konstantna svest o
tome da pravite tip fotografija o kojima govorimo, ¢ak i kad ljudi nisu
uopste svesni fotografisanja izazivala je u meni osecaj da sam iskori-
$¢avao te ljude fotografisudi ih, ¢ak i onda kada sam hteo da im pomo-
gnem” (Spender, 1978: 16 prema Prajs, 2006: 125).

Mnoge od ovih fotografija objavljivane su i na stanama britan-
ske Stampe, kao $to su casopisi Pikcr Post (Picture Post) i Dejli Miror
(Daily Mirror). U okviru ovog projekta fotografisao je i Bil Brant (Bill
Brandt). Prema Mati¢, njegova knjiga Englezi kod kuce (The English at
Home), koju je objavio 1936. godine, predstavlja najbolju ilustraciju
drustvenih nejednakosti britanskog drustva. Fotografisao je bogate i
ljude srednjeg sloja, s jedne strane, i njihovu poslugu s druge.

U Sjedinjenim Americkim Drzavama organizovan je slican
projekat. Godine 1935. osnovana je vladina agencija Uprava za zasti-
tu farmi (FSA). To je bio ,,najznacajniji svetski primer velikih doku-
mentarnih projekata koje je finansirala drzava [...]” (Prajs, 2006: 128).
Cilj je bio ozivljavanje privrede zemlje, posle velike ekonomske krize.
Formirana je fotografska sekcija, na ¢i-
jem je celu bio sociolog Roj Strajker (Roy
Stryker), a medu angazovanim fotografima
bili su Voker Evans (Walker Evans), Doro-
tea Lang (Dorothea Lange), Artur Rostajn
(Arthur Rothstein), Rasel Li (Russell Lee),
Ben San (Ben Shahn), Gordon Parks (Gor-
don Parks), Dzek Delano (Jack Delano).
Njihov zadatak bio je da prikazu zaposlene
ljude, njihov napredak, ali rezultat rada bio
je suprotan. Na fotografijama je prikazano
siromastvo, pusto$ zemlje, strah ljudi koji

) putuju u potrazi za poslom.
(ht;}i@/tgﬁ eiz:gijfagl:f; o5, Jedna od fotografija koja je obelezila
com/migrant-mother-1936/)  Ovaj projekat nosi naslov Majka, sezonska

S
P - o~

Slika 8 Majka, sezonska
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radnica (Migrant Mother), fotografkinje Doroteje Lang. Na njoj je pri-
kazana majka Florens Ovens Tomson (Florence Owens Thompson) sa
decom zabrinutog izraza lica i izgubljenog pogleda.

Iste godine Voker Evans fotografisao
je Eli Me Barouz (Allie Mae Burrought). Ove
fotografije mogu se smatrati simbolom Velike
depresije u Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama
(Mati¢, 2017: 95). Prajs smatra da ,,ove doku-
mentarne fotografije, kao i sve druge, jesu kom-
paktno konstruisana dela koja se sluze izvesnim
tehnikama i formama kako bi proizvela Zeljene
reakcije posmatraca. [...] Pozvani smo da pri-
hvatimo da su u pitanju ‘iskrene’ slike preuzete

- iz stvarnog zivota [...]” (Prajs, 2006: 130-131).
Slika 9 Eli Me Barouz, — Krupni planovi, prirodni poloZaji tela, sve $to je
Voker Evans (htips:// yezan6 7a siromastvo, samo su neke od tehnika
www.metmuseum.org/art/ .. v e ve .
collection/search/275876) fotografa koji su ucinili da se posmatraci iden-
tifikuju sa prikazanim ljudima.

Tokom tridesetih godina XX veka fotografi dokumentuju i ve-
like gradove. U Sjedinjenim Americkim Drzavama fotografise Bere-
nis Abot (Berenice Abbott). Zabelezene fotografije arhitekture grada
objavljene su u knjizi Menjanje Njujorka (Changing New York). Ta
knjiga bila je deo Drzavnog umetnickog projekta (Federal Art Project,
FAP) i Uprave za javne radove (Work Progress Administration, WPA),
a cilj je bio zabeleziti svakodnevicu i razvoj grada tokom Velike depre-
sije (Mati¢, 2017: 97).

= 2 U kasnijim godinama do-
w - kumentarna fotografija prestaje
da, kao iskljuciv cilj, ima politic-
ke i drustvene promene, belezec¢i
bedu i nevolju, ve¢ pocinje da
dokumentuje svakodnevni Zivot.

Zivot u Sjedinjenim Ame-
rickim Drzavama tokom pede-
Slika 10 Tramvaj Nju Orleans, Robert setih godina XX veka dokumen-
Frenk (https://www.theguardian.com/ tuju fotograﬁ. Fotograf Robert

artanddesign/gallery/2010/apr/27/ T
photography-and-or-book-award) Frenk (Robert Frank) objavljuje
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publikaciju Amerikanci (The Americans) u kojoj predstavlja izabrane
fotografije nastale tokom putovanja po Americi i fotografisanja svih
slojeva drustva. Njegove fotografije bile su kritikovane zbog sadrzaja i
nacina snimanja, jer je razotkrivao probleme americkog drustva, zbog
¢ega je publikaciju prvo objavio u Francuskoj. ,,On jeste fotografisao za-
ljubljene parove, prodavnice, bioskope na otvorenom, parade, groblja,
restorane brze hrane, enterijere, ulice, kuce, porodice, svakodnevicu, ali
svakodnevicu koju su, ma koliko drustvo to odbijalo da prihvati, ¢inili
i rasizam, konzumerizam i veoma velike klasne razlike” (Mati¢, 2017:
118). Prema Mati¢, pored Roberta Frenka, Vilijam Klajn (William Kle-
in), Dajana Arbus (Diane Arbus), Li Fridlender (Lee Friedlander) i Geri
Vinogrend (Garry Winogrand) smatraju se najznacajnijim fotografima
druge polovine XX veka.

Autori su u dokumentarni rad poceli da unose dozu subjektiv-
nosti. Polako nestaje mit o objektivnosti dokumentarne fotografije i
postaje jasno da je ona uvek reprezentacija stvarnosti, konstrukt. Osim
toga, ona vise nije bila rezervisana uglavnom za vazne dogadaje i ljude,
ve¢ i za svakodnevni Zivot obi¢nih ljudi.

Fotografija se od sedamdesetih godina XX veka posmatra kao
tekst, znakovni sistem u koji se znacenja upisuju i razlic¢ito ¢itaju. Fo-
tografija ne otkriva, ve¢ stvara stvarnost. ,,Ali nije u pitanju nasum-
icno stvaranje, jer se ono odigrava u okviru ideoloskih pozicija koje
¢ine diskursi, i sami deo sistema mo¢i” (Prajs, 2006: 142). Fotografija
je postala sredstvo nadzora i kontrole.

U tom smislu, dokumentarna fotografija je blisko povezana sa
ratnom fotografijom i foto-novinarstvom.

Od dokumentarnih fotografa mozemo izdvojiti jo§ Ezena Atzea (Eugene
Atget), Zaka Anrija Lartiga (Jacques Henri Lartigue) iz Francuske,
Tomasa Anana (Thomas Annan), DZona BendZamin Stona (John
Benjamin Stone), Pol Marina (Pol Marin) iz Velike Britanije. Helen Levit
(Helen Levitt), Artur Felig Vidzi (Arthur Fellig Weegee). U novijoj istoriji
i Dzoel Mejerovic (Joel Meyerowitz), Toni Rej Dzons (Tony Ray Jones),
Tod Papageorg (Tod Papageorge), Vilijjam Egkston (William Eggleston),
Meri Elen Mark (Mary Ellen Mark), Brus Dejvidson (Bruce Davison).
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POCECI FOTOGRAFIJE U SRBIJI

Iste godine kada je svetu predstavljen pronalazak fotografije, no-
vine u Srbiji pisale su o tom dostignu¢u. Milanka Todi¢ navodi da je
novina Magazin za hudoZestvo, knjiZestvo i modu, 5. aprila 1839. go-
dine pisala o pronalasku dagerotipije, skoro pet meseci pre zvani¢nog
objavljivanja izuma fotografije. Sledece godine, 12. maja 1840. novina
Serbske novine objavila je vest o prvoj fotografiji u Srbiji, vest da je
snimanje Beograda obavio Dimitrije Novakovi¢, koji je postupak da-
gerotipije ucio od samog Dagera u Parizu (Todi¢, 1993:18).

Prvim srpskim fotografom smatra
se Anastas Jovanovi¢, koji se $kolovao u
Becu. Fotografise od 1841. godine kada
je kupio prvu kameru. Pored bogatog
opusa nastalog tokom cetrdesetogodis-
nje karijere, slikajuc¢i portrete zname-
nitih licnosti i pejzaze, Anastas ostaje
upamcen i kao prvi foto-reporter zbog
objavljenih fotografija sa proslave pe-
desetogodisnjice Takovskog ustanka
(Mati¢, 2017: 157). Anastas je napravio
desetak fotografija, koje su bile pracene
tekstom i legendom, $to ¢e i ubuduce biti odlika foto-reportaza.

Do otvaranja prvih stalnih ateljea u Srbiji, fotografijom su se ba-
vili putujuci fotografi. Godine 1844. u Serbskim novinama izlazi oglas
Josifa Kapilerija (Josif Kappileri), koji je u Beogradu boravio dve nede-
lje. Oglas je glasio:

Slika 11 Anastas Jovanovié,
autoportret (Todi¢, 1993: 127)

»Dole potpisani uzima slobodu javiti po¢itaemu publikumu ovdagnjemu
da on ima osobito vaznu novoizobretenu masinu za dagerotipiranje (ma-
lanje) lica koja vrlo dobro i sa najboljim izgledom tako izlaze, da je dosad
svaki koji je god ovom masinom portretiran, savrSeno zadovoljan bio.
Malanje ovo biva za 20 do 40 sekunada. Cena je istog rada na platini od
metala po veli¢ini ove od jednog lica 5 f., a od vise lica ujedno 8 f. srebra.
Obitava u kavani Dunavovic¢a do varos kapije” (Debeljkovi¢, 1977).

Nijedna od tada napravljenih dagerotipija nije sacuvana. U Be-
ogradu su, kao putujuci fotografi, 1852. godine boravili Karlo Satmari
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(Karlo Szathmari) i Toma Pacal (Toma Pacel). Satmari je bio poznat
i po prvoj ratnoj reportazi (Todi¢, 1993: 20). U Serbskim novinama
oglasavali su se i drugi putujuci fotografi, koji su u Beograd dolazili
iz Evrope, pa ¢ak i iz Amerike. Njihov dolazak prekinulo je otvaranje
stalnih fotografskih ateljea pocetkom Sezdesetih godina XIX veka, u
kojima su se uglavnom izradivali portreti.

,»Prvi fotografski atelje na teritoriji danasnje Jugoslavije otvorio je I§-
tvan Oldal (Istvan Oldal) 1854. godine u Zrenjaninu, a prvi foto-atelje
u Beogradu kod Saborne crkve, otvorio je 1860. godine Forijan Gan-
tenbajn (Florian Gantenbein) iz Svajcarske. Preko puta se nalazio atelje
Anastasa Stojanovi¢a knjazevskog dvorskog fotografa, a nedaleko ate-
ljei Ane Feldman iz Beca, Lazara Lectera, Pante Hristi¢a, Milana Jova-
novica i drugih” (Netaj, 2003: 58).

Ateljei su otvarani i u ostalim gradovima Srbije. Atelje u Nisu
otvorili su Lazar Lecter poc¢etkom sedamdesetih godina XIX veka i Pe-
tar Arandelovi¢ (Matié, 2017: 158-159).

Pocetak XX veka obelezZio je razvoj i pojednostavljenje fotograf-
ske tehnologije, sto je dovelo i do razvoja fotografskog amaterizma.
Sada je bilo lakse izaci iz ateljea i slikati pejzaze, arhitekturu, ljude na
ulici, njihovu svakodnevicu, $to je i pocetak reportazne fotografije. Na
ulasku u novi vek, 1901. godine, organizovana je prva amaterska fo-
tografska izlozba u Beogradu. (Todi¢, 1993: 23)
Iste godine osnovan je i Klub fotografa ama-
wuse  tera Beograd, koji je te godine i ugaden. Ipak,
menmarer  aznolike amaterske fotografije videne su kao
znacajan doprinos nauci, etnografiji, istoriji
ili geografiji. StaviSe, osniva¢ narednih izlozbi
amaterskih fotografija bilo je Srpsko geografsko
drustvo.

Fotografija je objasnjavana iz ugla nauke i
kroz mnoge priru¢nike i ¢asopise koji su izlazili.
Gvozden Kljaji¢ i Vladislav Stevanovi¢ 1902. go-
strana Fotografski arhiv, dine objavljuju knjigu pod naslovom Savremena

1914. godine (https://  fotografija, Uput u vestinu fotografisanja. Knjigu
srwikipedia.org/wiki/  Uputstva u fotografiji, njezini najnoviji pronalas-
Pomozpagperu_apxus_ ¢j, 1904, godine objavljuje Vladislav Cvetanovié.

(uaconuc)) Fotografski pregled iz 1911. godine prvi je ilustro-
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vani fotografski ¢asopis u Srbiji, koji je bio namenjen profesionalcima i
amaterima, a Ciji je osniva¢ bio Sreten Obradovi¢. Mese¢na novina za
prakti¢nu fotografiju, Fotografski arhiv, izlazi 1914. godine, a izdavao je
Arandel St. Joti¢ u NiSu. Obe novine nisu izlazile duze od godinu dana.
Od 1928. godine izlazi novina Fotograf, namenjena profesionalnim fo-
tografima, a od 1930. godine izlazi Jugoslovenska fotografija, novina na-
menjena amaterima. Od 1948. godine izlazi novina Fotografija, kasnije
preimenovana u Foto-kino revija (Mati¢, 2017: 168-184).

= < U Srbiji je fotografija
u Stampane medije usla rela-
tivno kasno u odnosu na za-
padnoevropske zemlje. ,,Go-
dine 1866. u zaglavlju Beo-
gradskih ilustrovanih novina
§tampana je panorama Beo-
grada. [...] Nazalost, iako u
Slika 13 Beogradske ilustrovane novine, Srbiji tada izlazi viSe novina,

1866. godine (http://www.digitalna.nb.rs/ ovaj primer ostaje dugo usa-
wb/NBS/novine/beogradske_ilustrovane . . s .
mljen (Milosavljevi¢, 1992:

novine/1866/0)1/01#page/0/mode/lup) 55). Ret | fot fii A
. Re¢ je o fotografiji Ana-

stasa Jovnovica. Ucestalije se fotografije u Stampi javljaju pocetkom XX
veka u Malom zurnalu, Nedelji, Ve¢ernjim novostima, Balkanu, a ka-
snije i u drugim novinama. Politika je prve tri godine, od 1904. izlazi-
la bez fotografija, a prva fotografija
Stampana je 1907. godine. Stampa
pocinje da objavljuje razlicite zanro-
ve fotografija, a medu njima i ratnu
fotografiju. U izvestavanju o ratnim
dogadajima pocinje da se koristi fo-
tografija. ,,U objavljivanju slika iz
Balkanskog rata prednjace Pijemont
| = PSS i Mali Zurnal, koji pocinje da $tampa
Slika 14 Demonstracije 27. marta 1941. i foto-dodatak ‘Nase slike™ (Milosa-
godine u Beogradu, Milan Rogli¢ vljevi¢, 1992: 59).

(https.//sr.wikipedia.org/sr-ec/ Iako je druga i treca decenija

Munan_Poanuh_(pomozpagy)#/media/ XX yeka u svetu bila klju¢na za ra-

File:Demonstracije_u_Beogradu 27. . . .. .
marta 1941 jpg) zvoj fotografije kao medija, u Srbiji
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je fotografija postala masovni medij tek posle Drugog svetskog rata. Fo-
tografija je bila u sluzbi nove ideologije, socijalistickog realizma. Na tala-
su upliva zapadne kulture, uspostavljena je saradnja sa foto-agencijama
u Evropi i Americi, kao $to je agencija Magnum. Fotografija sve vise ¢ini
sadrzaj Stampanih medija, a osim onih koje prikazuju vazne politicke i
drustvene dogadaje i licnosti, javlja se i lajf fotografija'®. U prve foto-no-
vinare u Srbiji ubrajaju se: Vojin DPordevi¢, Raka Ruben, Aleksandar Si-
mi¢, Milan Rogli¢, Mihajlo Petrovi¢ (Mati¢, 2017: 171-184).

1 Lajf fotografija je fotografija obi¢nih, malih dogadaja.
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FOTOGRAFIJA U MEDIJIMA

NOVINSKA FOTOGRAFIJA

Razvoj novinske fotografije

Paralelno sa tehnoloskim razvojem fotografije razvija se i Stampa
kao masovni medij. Kao deo dokumentarne fotografije razvija se no-
vinska fotografija. Fotografija je zamenila ilustracije i gravure u $tampi.
Mogu¢nost da masovna publika na fotografijama vidi druge krajeve
sveta, znamenite ljude, neobi¢ne pojave, bila je revolucionarna. Mo¢
fotografije bila je velika. I to ne samo u informativnom smislu, kao do-
kaz, ve¢ i u propagandnom, kao mogucnost da uti¢e na javno mnjenje
§to ¢e potvrditi i decenije koje slede. Tekst ilustrovan fotografijom bio
je uticajniji, jer se fotografija smatrala verodostojnim svedoc¢anstvom
o necemu $to se dogodilo. ,,Pisana rec je apstraktna, a slika je kon-
kretan odraz sveta u kome Zivimo” (Freund, 1981: 100). Po prvi put
bilo je moguce vizuelno dokumentovati znacajne dogadaje. Zbog ove
karakteristike novinska fotografija je i danas jedan od najzastupljenijih
fotografskih Zanrova.

Pored sli¢nosti foto-novinarskog i dokumentarnog zanra, pre
svega u objektivnom prikazivanju stvarnosti, ono $to novinsku foto-

Fmm— =emees== grafiju razlikuje od dokumentarne
fotografije jeste aktuelnost i cesta
povezanost sa tekstom koji foto-
grafija prati.

Prve fotografije na stranica-
ma Stampe, Stampane uz pomoc
matrice gravure u drvetu, a na-
pravljene na osnovu fotografija,
objavljene su sredinom XIX veka u

Slika 15 Divlji grad, Stiven Henri ; ;
Hogen (https://www.loc.gov/ londonskim novinama Ilustrovane

item/2003662270)
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londonske vesti (The Illustrated London News), koji pocinju da izlaze
1842. godine'. Prva mehanicki reprodukovana fotografija'’ objavljena
je 1880. godine u novini Dejli Grafik (Daily Graphic) u Njujorku. Sti-
ven Henri Hogen (Stephen Henry Horgan) autor je fotografije pod naslo-
vom Divlji grad (Shantytown). Nova tehnologija Stampanja fotografija od-
mah je pocela da se koristi u periodi¢noj $tampi jer je bilo vise vremena za
izradu klisea fotografija i pripremu izdanja, a u dnevnu $tampu je usla tek
dve decenije kasnije. ,,Tek je 1904. godine londonski Dejli Miror (Daily Mi-
rror) poceo svoje stranice ilustrovati iskljuc¢ivo fotografijama da bi njegov
primer sledio njujorski Ilustrejtid Dejli Njuz (Illustrated Daily News), i to
tek 1919. godine” (Freund, 1981: 100). Pravi procvat novinska fotografija
dozivljava posle Prvog svetskog rata, sa razvojem ilustrovane stampe i
usavr$avanjem fotografske opreme.

»Zadatak prvih fotoreportera sastojao se u tome da snime pojedina¢ne
fotografije kojima ¢e se propratiti neka vest. Tek onda kada je samo sli-
ka postala vest, nastao je fotozurnalizam. Naime, za razliku od prvobit-
nog fotoreporterstva koje fotografijom ilustruje neki tekst, u fotozurna-
lizmu je dogadaj prepri¢an nizom fotografija, a prati ga oskudan tekst,
Cesto sveden samo na legendu” (Freund, 1981: 105).

Procvat foto-novinarstva desio se tridesetih godina XX veka.
Casopisi Berliner Ilustrete Cajtung (Berliner Illustrierte Zeitung),
Lajf (Life), Luk (Look), Vi (Vu), Pik¢r post (Picture Post) bile su prve
ilustrovane novine. Vreme ovih ¢asopisa naziva se ,,zlatno doba Zurna-
lizma i fotozurnalizma” (Mati¢, 2017: 89). Ekspanzija je zaustavljena
$ezdesetih godina kada mladi medij, televizija, preuzima primat. Ipak,
$tampani mediji su ostali vazan izvor informisanja, a fotografija u nji-
ma i dalje je imala vaznu ulogu.

Casopis Berliner Ilustrete Cajtung (1891-1945) poceo je da izla-
zi jo$ krajem XIX veka u Nemackoj, ali najveci uspeh dozivljava posle
Prvog svetskog rata kada je vlast bila liberalnog duha. Foto-reportaze

4 Dostupno na: https://www.britannica.com/topic/Illustrated-London-News, posec¢eno
20. februara 2019. godine.

5 Fotografija je Stampana zahvaljuju¢i novom postupku koji se zove polutonski
(halftone) ili raster. Re¢ je o simulaciji tona fotografske slike upotrebom crnih
tacaka razli¢itih veli¢ina (krupnije tacke su oznacavale tamniji, a sitnije svetliji ton).
Koriséeni su beli, sivi i crni tonovi. Ovaj postupak omogucio je vece tiraze i veci
kvalitet Stampanih fotografija.
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objavljivane su iz svih oblasti zivota i kra-
jeva sveta, a medu fotografima koji su ra-
dili za ove novine mogu se izdvojiti Martin
Munkasi (Martin Munkacsi), Sasa Stoun
(Sasha Stone), Alfred Ejzenstad (Alfred Ei-
senstaedt), Oto Umber (Otto Umberh), Fe-
liks Man (Felix Man), Erih Salomon (Erich
Salomon) koji ¢e ostati upamcen kao prvi
paparaco fotograf jer je cesto fotografisao
ljude bez njihovog znanja. ,,Bice to pocetak
modernog fotozurnalizma u kojem vred-
nost slici nece vise davati njena jasnoca,
Slika 16 Naslovna strana Berliner ~ ve¢ njen size i emocija koju budi” (Freund,
Hlustrierte Zeitung(htips:// - 1981: 109). Takve fotografije bile su mo-
nnwikipedia-orglwiki/Berliner_ o1, ¢0 zahvaljujuéi savremenoj fotografskoj
Hlustrirte_Zeitung) . S . . .
opremi, koja je bila brza i nije koristila blic.
Erih Salomon ¢e ostati upamcen i kao snalazljiv fotograf, koji je fotogra-
fisao scene i na mestima na kojima je to bilo zabranjeno, na primer u
sudnicama. I danas su korisne njegove preporuke za rad foto-novinara.

Jlluftrirte Seitung

,»Delatnost novinskog fotografa koji zeli biti nesto vi$e od pukog radnika,
neprestana je bitka za sliku. Kao $to je lovac opsednut stras¢u za lovom,
tako je i fotograf opsednut jedinstvenom fotografijom koju Zeli postiéi.
To je neprekidna borba. Treba se boriti protiv predrasuda koje postoje
zbog fotografa, [...] Treba se boriti protiv administracije, ¢inovnika, poli-
cijeistrazara, [...] Nadalje, treba se boriti protiv vremena jer svaka novina
daje svoj krajnji rok koji treba postovati. A najvaznije od svega je pravilo
da fotoreporter bude beskrajno strpljiv i da se nikada ne nervira. Osim
toga, treba uvek biti u toku dogadaja i na vreme znati gde ¢e se oni zbi-
vati. Ako to prilike zahtevaju treba se sluziti svim mogué¢im lukavstvima,
¢ak ako ona uvek i ne uspevaju” (Freund, 1981: 111).

Miniher Ilustrete Prese (Miinchner Illustrierte Presse) je novina
koji je takode izlazila u Nemackoj. Jedan od urednika tokom tridesetih
godina bio je Stefan Lorant (Stefan Lorant). Lorant je uveo praksu da
se dogadaji predstavljaju preko niza fotografija, i to ne samo oni zna-
¢ajni, ve¢ i dogadaji iz svakodnevnog zivota. Feliks Man fotografisao
je iza ove novine i ostace upamcen kao zacetnik moderne foto-repor-
taze, koje su za teme imale dogadaje iz svakodnevnog zivota.
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Slika 17 Naslovna strana
Vu (https://bigmedium.com/
ideas/vu-magazine.html)

Takav liberalni duh nestaje sa dolaskom
Adolfa Hitlera i nacista na vlast, zbog cega ce
veliki broj fotografa emigrirati u ostale evrop-
ske zemlje i Sjedinjene Americke Drzave.

Vi (Vu) (1928-1940) su francuske ilustro-
vane novine, koje su preuzele model rada ne-
macke ilustrovane $tampe. Ove novine osnovao
je LusijenVogel (Lucien Vogel) 1928. godine. U
najavi je stajalo:

»Koncipiran u novom duhu i ostvaren novim
sredstvima, Vi donosi u Francusku novu formulu:
ilustrovanu reportazu o svetskim dogadajima. [...]
Sa svih mesta na kojima se bude desavalo nesto
znacajno, redakciji ¢e pristizati fotografije, tele-

grami i ¢lanci, tako da ¢e Vi povezati svoje ¢itaoce sa celim svetom, [...]
i u¢initi ga pristupa¢nim oku, [...] Stranice pune fotografija francuskih i

inostranih politickih

dogadaja, [...] Senzacionalne ilustrovane reporta-

ze, [...] Putopisi, prikazi velikih sudskih procesa, [...] Najnovija otkrica,
strogo selektovane fotografije [...]” (Freund, 1981: 124-125).

o SR

NOYEMBER 23, 1936 Iu CENTS

Slika 18 Naslovna strana Life
(http://time.com/3764198/
lifes-first-ever-cover-story-
building-the-fort-peck-
dam-1936/)

Vi je bio karakteristican po apsolutnoj
dominaciji fotografija. Foto-reportaze su
zauzimale i po nekoliko strana. Medu foto-
grafima koji su radili za ove novine mogu se
izdvojiti Robert Kapa, Andre Kertes (André
Kertész), Man Rej (Man Ray), Anri Kartje
Breson.

Ilustrovane novine Life (1936-1972)
pokrenute u Sjedinjenim Americkim Drza-
vama i veoma su znacajne u istoriji foto-no-
vinarstva. Po ugledu na nemacke i francu-
ske ilustrovane novine, Henri Lus (Henry
Luce)'® objavljuje viziju novih novina sa
fokusom na fotogafiji, koji bi americkoj jav-
nosti omogucio:

' Pre ovog ilustrovanog lista Lus u partnerstvu sa Briton Hadenom (Briton Hadden)
1923. godine pokrece list Tajm.
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,-da vidi Zivot; da vidi svet; da bude ocevidac velikih dogadaja; da gleda
lica siromasnih i gestove ponosnih; da vidi ¢udne stvari - masine, voj-
ske, mnostvo, senke u dzungli i na Mesecu; da vidi ljudski rad - njegove
slike, kule i otkri¢a; da se stvari vide hiljadama kilometara daleko, stvari
skrivene iza zidova i unutar prostorija, stvari opasne za dolazak; Zene
koje muskarci vole i mnogo dece; da vidi i uziva u videnju; da vidi i
bude zapanjena; da vidi i bude upuéena [...]”".

Life je bila osmisljena kao porodi¢na novina, koja nudi raznolike
teme. Redakcija je imala posebne rubrike za razli¢ite oblasti Zivota. Fo-
tografije su pruzale verodostojnost ovim novinama. To je bilo jo$ uvek
vreme bezuslovne vere u realizam fotografije. Bilo je stalno zaposlenih
slobodnih fotografa, ali su objavljivane i fotografije agencija. Margaret
Berk Vajt (Margaret Bourke White) prva je zena fotograf u novina-
ma Lajf, koja se bavila foto-novinarstvom, a njena fotografija se nasla
i na naslovnoj strani prvog broja. Pored nje, medu fotografima bili su
i Robert Kapa, Doroteja Lang, Vilijjam JudZin Smit, ¢ak i emigranti iz
nacisticke Nemacke.

Neizostavni deo istorije foto-novinarstva je foto-agencija Ma-
gnum (Magnum Photos). Agencija je osnovana 1947. godine u Parizu
su Robert Kapa (Robert Capa), Dejvid Sejmur (David Seymour), Anri
Kartije Breson (Henri Cartier Bresson) i Dzordz Rodzers (George
Rodger). Foto-agencija je negovala lajf fotografiju i raznolikost. ,,‘Ma-
gnum je bila prva agencija koju su formirali fotografi razlic¢itog porekla
i senzibiliteta za fotografije iz svih krajeva sveta. Cilj osnivaca bio je da
naprave instituciju koja bi svojim ¢lanovima obezbedila punu slobodu
da fotografisu $ta Zele a ne da se fokusiraju samo na najvaznije doga-
daje i protagoniste, ili isklju¢ivo na Ameriku i Zapadnu Evropu” (Ma-
ti¢, 2017: 105). Prema Mati¢, Magnum ce ostati upamcen i kao prva
agencija koja je zastitila autorska prava svojih ¢lanova. ,,Njihov cilj nije
bila iskljucivo zastita autorskih prava i zarada. Oni su putem fotogra-
fije hteli izraziti li¢cna osecanja i stavove o bitnim problemima epohe”
(Freund, 1981: 154). Medu znacajnijim fotografima, koji su radili za
ovu foto-agenciju, bili su Varner Bisof (Werner Bischof), Ernst Has
(Ernst Haas), Eliot Irvit (Elliot Erwitt), Rene Biri (Rene Burri), Kornel

7" Dostupno na: https://brbl-dllibrary.yale.edu/vufind  Author?author=Life+magazine
&type=Author&page=2, poseceno 20. februara 2019. godine.

33



Kapa (Cornell Capa), Judzin Smit (Eugene Smith), Inget Morat (Inge
Morath), Mark Ribu (Marc Riboud), Jozef Kudelka (Josef Koudelka),
Sebastijano Salgado (Sebastiao Salgado). Foto-agencija Magnum i da-
nas snabdeva fotografijama brojne novine Sirom sveta, ali saraduje i sa
galerijama, muzejima, pa ¢ak i reklamnim agencijama.

Foto-novinarstvo

Najvaznija  funkcija fo-
tografije u medijima je informa-
tivna funkcija. Tako su ljudi skloni
da veruju svojim oc¢ima, zna se da
novinska fotografija nije doslov-
na slika stvarnosti, ve¢ da je uvek
re¢ o konstruktu. Svaka medijska
poruka moze imati denotativno,
bukvalno, ocigledno znacenje i
konotativno, sekundarno, aso-
cijativno znacenje na koje utice
kultura, drustvena i li¢na iskustva
u zavisnosti od kodnih sistema.
»Kodovi se mogu definisati kao
grupe drustvenih pravila i kon-
vencija koje se uce tokom zivota u
odredenoj kulturi i koje su drust-

- veno i istorijski unapred odredene.
. Slikz 1 thSI;bﬁ{dtllgje Ra(/;litf:ke /V/Eke Medijske poruke mogu imati
roz objexiry, vanja Keser S TTWWW. .
juznevejsti.com/D{’ushtvo/OsloIl?Jadjanje- smisla Sa,mo unutar oc}’redenog
Rakitske-reke-kroz-objektiv-foto.sr.-html) kOang sistema znakova” (Obra-
dovi¢ & Vujovi¢, 2017: 40). Dak-
le, istinu je moguce traziti na denotativhom (istina u smislu preciznog
prikaza stvarnosti, bez reziranja scene) i konotativnom nivou (istina u
smislu prikazivanja sustine, bez obzira da li je scena namestena ili ne). O
odnosu fotografije sa stvarno$¢u, o njenom denotativnom, bukvalnom
znacenju i konotativnom, asocijativnom znacenju, pisao je Roland Bart
u drugoj polovini XX veka (Bart, 1979, 2001).

b
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Bez obzira na moguénost ¢itanja razlicitih znacenja, fotografija
je izuzetno vazan sadrzaj medija.

,Fotografija daje celovitost izve$taju, ona nije samo ilustrativni deo tek-
sta, nego istovremeno s tekstom upotpunjuje prikaz zbivanja u novina-
ma. [...] Dovoljno je upoznati kako istrazivanja pokazuju da vest bez
slike objavljena u TV vestima nije uverljiva kao kada se objavljuje vest
sa slikom. Cak kada slika nije autenti¢na, postize se veca uverljivost
nego u slucaju izgovorenog teksta. Sli¢no je u novinama (Malovi¢,
2005: 340-341).

Prema Malovi¢u (Malovi¢, 2005: 350-354), Dzek Hilvig (Jack
Hillwig), profesor foto-novinarstva u Sjedinjenim Ameri¢kim Drza-
vama, smatra da novinska fotografija podrazumeva viseslojni proces,
koji ukljucuje rad foto-novinara, ali i rad urednika, grafickih diza-
jnera, graficara i svih ostalih koji u¢estvuju u procesima od pravljenja
fotografija do njihovog objavljivanja. Hilvig isti¢e znacaj timskog rada
i definie Sest koraka u radu foto-novinara:

ideja — dobra fotografija po¢inje dobrom idejom, kao i svaki
drugi novinarski tekst. Fotograf koji na teren odlazi sa jas-
nom idejom, napravice bolje fotogafije. U tome mu moze
pomoc¢i i urednik;

radni zadatak - trebalo bi da svaka ozbiljna redakcija ima
urednika fotografije, koji organizuje rad foto-novinara koji,
u skladu sa svojim sposobnostima i afinitetima, kreiraju
vizuelni sadrzaj za potrebe svih rubrika;

foto-novinari saraduju i sa urednicima pojedina¢nih rubri-
ka, kako bi bolje upoznali temu na osnovu koje stvaraju fo-
tografiju;

snimanje fotografije — najznacajnija je faza u procesu stva-
ranja i objavljivanaja fotografije, koja ¢e uspesnije biti spro-
vedena ako su prve dve dobro pripremljene. Foto-novinar
mora biti dobro pripremljen i snalazljiv na terenu;

selekcija (izbor) - foto-novinar na terenu obi¢no napra-
vi mnogo vise fotografija nego $to ¢e biti objavljeno, zbog
¢ega je nuzna selekcija. Uz tekst u novinama objavljuje se
najcesce samo jedna fotografija, rede nekoliko. Zbog subjek-
tivnosti foto-novinara, najbolje je da selekciju vrse urednik
fotografije i pojedini urednici rubrika;
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graficko oblikovanje (prelom) - novine koje su graficki do-
bro uredene uskladuju tekst i fotografije. Graficki dobro
uredene i oblikovane novine privlace paznju ¢italaca;
proizvodnja — vazno je da se u daljim procesima fotografija
ne osteti, da bi se na stranicama Stampe pojavila u §to bo-
ljem kvalitetu'®.

Profesori novinarstva u Sjedinjenim Americkim Drzavama,
Mekdugal (McDougall) i Hempton (Hampton), govore o svim aspek-
tima foto-novinarstva i novinske fotografije (Malovi¢, 2005: 355-357
prema McDougall & Hampton, 1990):

svako ,,¢ita“ svoju poruku, fotografija nije univerzalni jezik, i
nece svima preneti istu poruku. Svako je interpretira u skla-
du sa li¢énim i kulturnim kontekstom;

istinitost je osnovni preduslov - fotografija mora biti $to
vernija reprezentacija stvarnosti. Poverenje ¢italaca u medi-
je mora biti odrzano;

i urednici su ljudi — urednik bira fotografije koje ¢e objaviti
na osnovu li¢nih iskustava, znanja, afiniteta, uredivacke po-
litike novine koje ureduje;

¢ast tehnologiji, ali prednost poruci - tehnologija ubrzava
proces izrade i Stampanja fotografija, ali to ne utice na sadr-
zaj i poruke koje one nose;

nista bez reci, ipak - fotografiju u novinama gotovo uvek
prati tekst, koji piSe fotograf, a ¢ija je funkcija da objasni ili
osnazi poruku koju nosi fotografija;

prvoj slici prava veli¢ina - fotografiju treba objaviti u odgova-
rajucoj veli¢ini na $to prikladnijem polozaju u novinama, u za-
visnosti od kvaliteta fotografije, aktuelnosti dogadaja i slicno;
graficko oblikovanje u funkciji sadrzaja — graficko oblikova-
nje mora biti takvo da fotografije budu razumljive.

Mekdugal i Hempton nude i tri prakti¢na testa za ocenjivanje
kvaliteta fotografije:

poruka — prvo proveriti da li fotografija ima jasnu poruku i
dalije u skladu sa etickim standardima;

'8 Ovaj korak se odnosi na analognu fotografiju. O razlici izmedu analogne i digitalne
fotografije pisano je u poglavlju Fotografija i internet.
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o estetika — proveriti da li je kompozicija fotografije dobra i da
li pobuduje estetski dozivljaj;

« tehnika - proveriti da li je fotografija dovoljno kvalitetna za
Stampanje.

Autori nude i nekoliko pitanja za urednike fotografije, na osnovu
kojih se procenjuje i vrednost fotografije:

- Dalije fotografija informativna?

- Dalije fotografija zanimljiva?

- Koje reci osnazuju poruku?

- Sta bi moglo da poboljsa sadrzaj ili kompoziciju fotografije?

- Koja veli¢ina fotografije moze biti najmanja, a da bude cit-
ljiva.

- Dali je jedna fotografija dovoljna za ilustraciju teme ili je
potrebno vise?

- Kakav ¢e prelom najbolje preneti poruku?

Novinska fotografija se moze javiti u ¢etiri forme (Veselinovi¢,
2005: 34-35, Duri¢, 2003: 454-455):
Y - - foto-vest je najstariji
foto Zanr u novinama. Kao
i ostale, i foto-vest, mora biti
aktuelna i znacajna. Sastoji
se od fotografije i kratkog
teksta, koji obi¢no pruza in-
formacije 0 mestu, vremenu
i akterima dogadaja (pra-
vilo je da je foto-vest bolja
kada tekst nije potreban).
- Fotografija je postavljena
Slika 20 Protesti u Nisu, Vanja Keser (https://  vertikalno ili horizontalno
www.juznevesti.com/Drushtvo/Foto-vest-Treci- i, osim na prvoj i poslednjoj
niski-protest-miran-mladi-prosetali-i-izneli-
zahteve.sr.-html? c=Komentari)

strani, prisutna je na svim

stranama novina;

- foto-intervju, koji obi¢no zauzima polovinu ili celu stranu
novina, pored teksta, ¢ine i fotografije. Uobicajen pristup
fotografisanju u proslosti bile su tri fotografije: na prvoj
je prikazana intervjuisana osoba kao centralna figura dok
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razgovora sa novinarom, druga fotografija prikazuje pokret,
intervjuisanu osobu u afektu, a tre¢a temu razgovora. Danas
su pristupi fotografisanju intervjua raznovrsniji;

- foto-esej se javlja jo$ u XIX veku u zapadnoj Stampi. To je
najcesce prica o zivotu neke znamenite osobe pisana bele-
tristickim stilom, obi¢no na celoj strani novina i ilustrovana
fotografijama. Foto-esej najcesce ¢ini grupa fotografija koje
prikazuju drustveni i psiholoski aspekt neke teme;

- foto-reportaza gotovo uvek govori o aktuelnom dogadaju, a
teme mogu biti najraznovrsnije, od skupstinskog zasedanja,
sportskih dogadaja, do prvog dana gkole. Zauzima sredisnji
deo novina, najcesce objavljena na dve stane. Sadrzi desetak
fotografija poredanih hronoloski. Tekst je vrlo oskudan.

Prema Todi¢, novinska foto-reportaza nije autonomni vizuelni
jezik. ,,Ona je u ¢vrstoj povezanosti sa tekstom. Bilo da je on prisutan
u formi kratke legende ili kao tekstualni izvestaj o istoj temi, prisu-
stvo teksta je od veoma velikog znacaja i, rekli bismo, ¢ak, presudnog,
za znacenje i smisao fotografske slike. Jer, sasvim drugi smisao dobija
fotografija grupe ljudi koji zevaju, ako ispod nje stoji legenda: Haska
konferencija 1930, jedan sat ujutru” (Todi¢, 1993: 84).

Novinske fotografije ne pripadaju isklju¢ivo medijima. One se
sve ¢eSce izlazu u galerijama i muzejima $irom sveta. ,,Svakako, radi se
delimi¢no i o reakciji na opadanje interesovanja za medije koji Stampa-
ju fotografije foto-novinara, dok je drugim delom u pitanju posledica
promene interesovanja fotografa kao odgovor na pritisak struktura sa-
vremenih komunikacija” (Prajs, 2006: 147). Izlozbe novinskih fotogra-
fija ¢esto budu priredene i posle nagradnih konkursa.

Razvoj foto-novinarstva u Srbiji

Prema Milanki Todi¢, foto-novinarstvo se u Srbiji prvi put javlja
1907. godine, u nedeljniku Nedelja, ilustrovanim novinama za zabavu
i pouku. Medutim, u godinama koje su usledile, tokom Prvog svet-
skog rata, u novinama su objavljivane ratne fotografije foto-novinara
Riste Marjanovic¢a. Njegove fotografije bile su izlagane Sirom sveta jos
za vreme rata i prikazivale su junacke borbe i ekstremne patnje srpskog
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= naroda u borbi protiv mnogo jaceg

.;gz HELOE /bA protivlr:nka (Debeljkovic, 1979: 252).
. oto-novinarstvo se intenzivno
HIYCTPOBAHMH T razvija od kraja dvadesetih godina
SE T XX veka, ¢emu je doprineo tehnolos-
3 ki razvoj fotografske opreme i tehno-
= arrer s 7 logije stampe. Fotografija postaje do-
i - kument, a njen sadrzaj postaje vazan.

| Znacajna je tema fotografije.

,»U Zelji da se dogadaj reprodukuje uz po-

mo¢ $to veceg broja slika, koje ¢e pratiti
odredene odluc¢uju¢e momente zbivanja,

', sasvim logi¢no se doslo do foto-Zurnaliz-
ma. Jednostavno su u ilustrovanoj Stampi

Slika 21 Naslovna strana lista objavljene serije slika o jednom dogadaju.
Nedelja (hup://www.digitalna. Foto-reportaza tridesetih godina je zapra-
nb.rs/wb/NBS/casopisi_pretrazivi_ yq prica o aktuelnom dogadaju ispricana
po_datumu/nedelja/1907/08/b002- qlikama i prokomentarisana kratkim
03fipage/b/mode/lup) tekstualnim legendama” (Todi¢, 1993: 83).

Todi¢ navodi da je jedan od foto-novinara tog vremena, Vojin
Dordevi¢, 1936. godine objavio knjigu o znacaju foto-reportaza u
dnevnoj $tampi. Foto-reportaze, posebno one koje izvestavaju o ak-
tuelnim dogadajima, objavljivane su u tadasnjim dnevnim novinama,
u Politici, Vremenu, Pravdi. Dordevi¢ zaklju¢uje da u Srbiji jo§ nema
pravih ilustrovanih novina koje neguju i u kojima dominiraju temats-
ki razradene fotografske pri¢e. Dominirale su portretne fotografije, a
foto-reportaze uglavnom su pravljene povodom vaznih dogadaja, po-
nekad i o svakodnevnim aktivnostima obi¢nih ljudi. Fotografijama je
pridavan manji znacaj od teksta, a o tome kakav su status imale govori
podatak da nisu bile autorski potpisivane.

Ovakve fotografije, koje prikazuju obi¢ne ljude i njihove Zivote,
ostaju vazni socijalni dokumenti. Fotografije sa ulica, pijaca i vadarskih
okupljanja u prestonici u prvoj polovini XX veka ostavili su foto-novi-
nari Mihajlo S. Petrovi¢ i Aleksandar Aca Simic.

U savremenom dobu svaki ozbiljan medij ima urednika fotografije.
»Danas je nepojmljivo da bi ma koja publikacija bez slika, dnevna ili perio-
di¢na, mogla zadrzati vise od nekoliko hiljada ¢italaca” (Makluan, 1971: 288).
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Jedan od najznacajnijih foto-novinara u Srbiji je Tomislav Peter-
nek. Novinskom fotografijom poceo je da se bavi sredinom XX veka,
u novini Svetlost u Kragujevcu. Od 1970. godine bio je urednik foto-
grafije u nedeljniku NIN, u kome je proveo vise od dve decenije. Fo-
tografisao je za najuticajnije foto-agencije, kao $to je Rojters (Reuters).
U Kkarijeri je zabelezio najznacajnije domace i medunarodne politicke
i ratne dogadaje. Bavio se i primenjenom, reklamnom i modnom fo-
tografijom. Dobitnik je brojnih nagrada u oblasti fotografije. Njegov
veliki doprinos novinskoj fotografiji ogleda se u osnivanju obrazovnog
smera za foto-novinare pri Jugoslovenskom institutu za novinarstvo
1985. godine. (Mali¢, 2009).

Neki od znacajnih foto-novinara u Srbiji danas, predstavljeni su
u poglavlju ,,Foto-novinari i fotografi: intervjui”.

Profesija foto-novinar

Naziv foto-novinar je ,,sloZenica grcke i francuske reci, a ozna-
¢ava ¢oveka dvostruke stru¢nosti: fotografske i novinarske. [...] Dok je
fotograf posebno zanimanje, fotoreporter je profesionalni novinar koji
je novinarske zahteve ugradio u fotografisanje za list” (Puri¢, 2003:
453). Od foto-novinara se o¢ekuje da poseduje i novinarsku i fotograf-
sku strucnost.

Stjepan Malovi¢, u knjizi Osnove novinarstva, takode istice vaz-
nost novinarskog znanja u foto-novinarskom poslu: ,,Fotoreporter i
snimatelj jesu i moraju biti novinari. Zato svakom snimanju pristupaju
kao novinari i sluze se temeljnim nacelima novinarske profesije” (Ma-
lovi¢, 2005: 339). Foto-novinari su ¢ak u situaciji da prate razli¢ite do-
gadaje, pa Cesto moraju da budu bolje informisani od novinara.

Profesija foto-novinara nije imala uspe$an pocetak na prelasku
iz XIX u XX vek. Freund u svojoj knjizi Fotografija i drustvo navo-
di da su foto-novinari za osvetljenje enterijera koristili magnezijum u
prahu, koji je stvarao neprijatnu svetlost i neugodni miris. Zbog takve
svetlosti, ljudi bi na fotografijama ostajali otvorenih usta i u nespret-
nim pozama. Osim toga, fotografski aparati bili su jo§ neobic¢no teski,
pa je za posao foto-novinara bila vazna fizicka snaga. (Freund, 1981:
102-103).
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Zbog toga, foto-novinari nisu bili dobrodosli na zvani¢nim do-
gadajima.
Prema Veselinovi¢u, danas mozemo razlikovati tri pozicije fo-
to-novinara (Veselinovi¢, 2005: 50):
o stafer (staffer) — stalno zaposlen;
o frilenser (freelancer) - fotograf ima potpunu slobodu u radu
i bira poslove;
o stringer (stringer) — obezbeduje fotografije za jedan izvor,
ali se placa po pojedina¢nom prilogu.

Na kojoj god poziciji da se nadu i fotografidu, foto-novinari:

A

»gotovo uvek rade u teskim,
a ¢esto 1 u mukotrpnim okol-
nostima. Uvek su ograniceni
vremenom. Moraju imati do-
bro zdravlje, hrabrost i dobre
reflekse da bi se mogli prila-
goditi svim situacijama. Cesto
su u opasnosti i mnogi su Zivo-
tom platili svoju smelost. Bu-
dudi da kontaktiraju sa ljudima
iz svih klasa, moraju se znati s
istom lezerno$¢u ponasati na

Slika 22 Pozar u magacinu boje i lakova Geox . K
u Nisu, Aleksandar Stankov (https://www. kr’fllf' evslfqm dvorukao r.ne.du

Juznevesti.com/Hronika/Gori-magacin-na- p rlpadnlflma nekog  divljeg
Mramorskom-brdu-u-Nisu.sr.html) plemena” (Freund, 1981: 139).

Na kojoj god da je poziciji, od foto-novinara se o¢ekuje ,,da ispo-
lji inicijativu, da nade zivu fotografiju i na monotonom skupu nezani-
mljivog govornika, da donese dobre fotografije iz prizemlja urbanog i
ruralnog Zivota, iz cekaonica Zeleznice i ambulante, iz $kolskog dvori-
$ta i muzejskog mira” (Puri¢, 2003: 454).

Kao proizvod selebriti (celebrity) kulture, pojavila se posebna ka-
tegorija foto-novinara — paparaco (paparazzi) fotografi. Paparaco foto-
grafije najc¢esce su fotografije javnih li¢nosti, koje su fotografisane bez
njihovog znanja, u uobicajenim aktivnostima, bez poziranja. Zbog spe-
cifi¢nosti fotografisanja, Cesto je re¢ o fotografijama loseg kvaliteta. Neki
autori jasno odvajaju posao paparaco fotografa od posla foto-novinara.
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,»I jedni i drugi koriste se istim fotoaparatima, filmovima i blicevima.
Izgledaju sli¢no, a ponekad se i njihove fotografije objavljuju u istom ¢a-
sopisu. Ipak, uloge tih dvaju fotografskih zanimanja prili¢no se razlikuju.
Fotoreporter fotografiSe kako bi informisao javnost. Paparaco fotografise
kako bi zabavio ili uzbudio ¢itaoce, [...] Fotoreporteri nastoje da prene-
su informaciju i pokazu dogadaje koje ¢itaoci sami nisu videli. Paparaci
snimaju fotografije kako bi iskoristili nezasitu radoznalost javnosti kada
su u pitanju zivoti i ljubavne afere slavnih ljudi” (Gelb, 2008: 136-137).

Rad paparaco fotografa neprestano je na ivici zakona i etike,
¢ak su mnogi tragi¢ni dogadaji povezani sa njihovim beskrupuloznim
ponasanjem tokom fotografisanja'®, ali jedan od najneobi¢nijih nji-
hovih akcija dogodila se 1972. godine na ostrvu Skorpios u Grekoj.
Dzeki Kenedi Onazis (Jackie Kennedy Onassis), biv§a supruga ubi-
jenog americkog predsednika, uslikana je naga na ostrvu uprkos veli-
kom obezbedenju. Paparaco fotografi su u ronilackim odelima kriSom
dosli do ostrva, napravili fotografije uz pomo¢ teleobjektiva i objavili
ih u italijanskim erotskim novinama Plejmen (Playman). Fotografije
su odmah objavljene Sirom sveta (Freund, 1981: 178-179). Ramamur-
ti smatra da ovakav tip fotografije ,,oskudeva u moralnoj svesti i ne
ohrabruje gledaoca/konzumenta da razmislja o ozbiljnim drustvenim
konfliktima. Naprotiv, potpuno je okrenuta ka ostvarivanju profita”
(Ramamurti, 2006: 279).

Medunarodna studija pod nazivom Buducnost profesionalnog
foto-novinarstva svedoci o tome da je percepcija rizika, koja je sprove-
dena na uzorku od hiljadu i pet stotina profesionalnih foto-novinara iz
vie od stotinu zemalja, istrazivala trenutno stanje i budu¢nost profe-
sionalnog foto-novinarstva, sa posebnim fokusom na rizik i percepciju
rizika medu fotografima. Rezultati pokazuju da foto-novinari moraju
da se prilagode novim tehnologijama, drustvenim medijima, novoj
medijskoj ekonomiji i gradanskom novinarstvu.*

Studija pod nazivom Stanje novinske fotografije sadrzi sledeci
podatak: stavovi foto-novinara prema radnim praksama, tehnologiji i

¥ U svetskoj javnosti je smrt britanske princeze Dajane u saobracajnoj nesre¢i 1997.
godine povezana sa paparacima koji su jurili za automobilom u kome se nalazila.

% Istrazivanje dostupno na: https://dspace.stir.ac.uk/bitstream/1893/23053/1/JP%20
Article%200n%20Photojournalism%20Final%20Draft.pdf, pose¢eno 10. maja 2020.
godine.
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zivotu u digitalnom dobu?®!, sprovela je organizacija World Press Photo
(WPPF)* u saradnji sa Rojtersovim institutom za studije novinarstva
(Reuters Institute for the Study of Journalism*). Tokam cetiri godine,
od 2015. do 2018, anketirano je pet hiljada dve stotine dva fotografa iz
vise od stotinu zemalja.

Klju¢ni nalazi su sledeci:

najveci procenat, vise od sedamdeset odsto foto-novinara,
ima fakultetsko obrazovanje iz novinarstva, umetnosti i hu-
manisti¢kih nauka;

registrovan je trend opadanja broja foto-novinara sa punim
radnim vremenom, a sve je viSe stringera;

sve je manje foto-novinara koji se deklarisu kao fo-
to-novinari, a sve vi$e onih od kojih se zahteva i video zapis;
zabelezen je porast upotrebe nove tehnologije — dronova;
Zabelezen je trend prelaska foto-novinara sa drustvene
mreZe Facebook na drustvenu mrezu Instagram, kao i mo-
gucnost zarade na drustvenim mrezama;

gotovo polovina foto-novinara smatra da su u teskom ma-
terijalnom polozaju, ali, uprkos toj ¢injenici, ve¢ina je sre¢na
dok obavlja svoj posao;

vecina foto-novinara je muskog roda, vise od osamdeset od-
sto, a gotovo sedamdeset odsto Zena foto-novinara suocene
su sa diskriminacijom na radnom mestu;

vecina foto-novinara, dve tre¢ine njih, starosti je zmedu 30
i49. godina (Hadland & Barnett, 2018).

Foto-novinari, iako najcesce fotografisu svakodnevne dogadaje
za informativne rubrike, tokom svoje profesionalne karijere mogu se
naci u i ulozi ratnih foto-novinara.

2l Tstrazivanje dostupno na: https://www.worldpressphoto.org/getmedia/4f811d9d-
ebc7-4b0b-a417-f119f6c49al5/the_state of news_photography 2018.pdf, posec¢eno
10. maja 2020. godine.

2 Dostupno na: www.worldpressphoto.org, poseceno 15. juna 2020. godine.

% Dostupno na: https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/, pose¢eno 15. juna 2020.

godine.
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Ratna fotografija

Dokumentovanje ratnih sukoba oduvek je bila potreba ljudi $i-
rom sveta. ,,I dan danas, mnogi ljudi baziraju svoje razumevanje pri-
rode rata na fotografskim slikama, pre nego na pismenim izvestajima”
(Prajs, 2006: 117).

Krimski rat (1853-1856) bio je
prvi rat dokumentovan fotografijom
na zahtev tadasnje britanske kralji-
ce Viktorije (Victoria of the United
Kingdom)*. Traze¢i opravdanje za
ucesce svoje zemlje u ratu Ministar-
stvo rata Velike Britanije angazuje
Rodzera Fentona (Roger Fenton) da

Slika 23 Dolina senki. Rodzer  G0Kumentuje rat, ali bez scena krvo-
Fenton (https://blogs.loc.gov/  Proli¢a. Fenton je putovao brodom na
picturethis/2017/03/witness-to- ~ Krim sa dva pomo¢nika. ,,Sa sobom
history-roger-fentons-photographs-  su poneli pet kamera, 700 staklenih
of-the-crimean-war/) plo¢a, hemikalije za razvijanje foto-
grafija, alate i hranu. Fenton je takode uzeo specijalno konstruisani ka-
ravan koji je bio opremljen kao mraéna soba. Cesto se nasao u stvarnoj
opasnosti, posebno kada su granate eksplodirale oko veoma vidljivog
vagona~ (Sandler, 2002: 105-106). Zbog sloZenosti procesa, a i speci-
ficnih zahteva vlasti, da sadrzaj ne bude uznemirujug, fotografije akci-
ja u ratnim sukobima nisu mogle biti napravljene, ali su fotografisani
vojnici, rovovi, logori. Ipak, i takve fotografije svedocile su o strahota-
ma rata. Neke od njih objavljene su u novini Ilustrejtid London Njuz
(Illustrated London News), zahvaljuju¢i drvorezima napravljenim na
osnovu fotografija. Jedna od ¢uvenih fotografija pod nazivom Dolina
senki smrti (The Valley of the Shadows od Death), prikazuje polje bez
ljudi, ali zemlju prekrivenu topovskim duladima, to je govorilo o stra-

2 Viktorijanskim dobom je oznaceno vreme: ,,... koje traje od 1837. do 1901. godine i
predstavlja jako vazan period u istoriji Engleske. U to vreme Engleska je bila zemlja
tehnoloske inovacije, najjaca industrijska i ekonomska sila, ali i zemlja u kojoj se
preslo sa manufakture na industrijalizaciju i u kojoj su se smenili konzervativci i
liberali”, prema: https://www.nationalgeographic.rs/vesti/12619-viktorijanska-nauka.
html, poseceno 13. februara 2019. godine.
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hotama ratnih dejstava. Fenton ce u istoriji ostati upamcen kao prvi
ratni foto-novinar.

Americki gradanski rat (1861-1865) je rat iza kog je ostalo naj-
vise fotografija, ¢ak nekoliko hiljada. Metju Brejdi (Matthew Brady)
bio je uspesan fotograf portretista (sa studijima u svom vlasnistvu u
Njujorku i Vasingtonu), ali kada je rat poceo, ulozio je svu svoju imo-
vinu motivisan potencijalnom zaradom od kasnije prodaje fotografija.
Brejdi je angazovao nekoliko fotografa za fotografisanje ratnih scena,
a medu njima su bili: Timoti Saliven (Timothy H. O’Sullivan), Alek-
sandar Gardner (Alexander Gardner) i Dzordz Bernard (George Bar-
nard). Njihove fotografije ostace upamcene i po prvom prikazivanju
mrtvih tela. Akcije jo$ nisu mogle biti zabelezene. Ove fotografije se
mogu, prema Prajsu, smatrati i kamenom temeljcem foto-novinarstva.
Slike u Stampanim medijima, koje su radene na osnovu fotografija, bile
su ravnoprvne sa pisanom recju i pruzale su verodostojne uvide u de-
$avanja na ratistu (prema Prajs, 2006: 118).

U XX veku nije bilo rata
koji nije bio dokumentovan foto-
grafijama. Posle Prvog svetskog
rata i stotine hiljada napravljenih
fotografija, 1936. godine Robert
Kapa (Robert Capa) belezi jednu
od najpoznatijih ratnih fotogra-
fija tokom Spanskog gradanskog
i Mo <+ rata (1936-1939), koja nosi naziv

Slika 24 Smrt vojnika lojajlih snaga, Smrt vojnika lojanih snaga (De-
Robert Kapa (htps.//www.metmuseum. — ath of a Loyalist Soldier). Kapa
org/art/collection/search/283315) ] e, prema re¢ima Matié, postavio
temelje ratne i reportazne fotografije. Njegova izjava ,,Ako vase slike
nisu dovoljno dobre, niste dovoljno blizu” postala je krilatica foto-no-
vinarima (Mati¢, 2017: 103). Kapa ¢e ostati upamcen i kao fotograf koji
nije samo posmatrao sa strane, ve¢ je ulazio u sukobe i bio deo vojske.

Drugi svetski rat (1939-1945) fotografisali su: Robert Kapa, Bert
Hardi (Bert Hardy), Judzin Smit (Eugene Smith), Dejvid Daglas Dan-
kan (David Douglas Duncan), DZo Rozental (Joe Rosenthal) i drugi.
Fotografije su prikazivale, ne samo ratna dejstva, ve¢ i Zrtve rata i nje-
gove posledice, koje su zabelezili Li Miler (Lee Miller) i Margaret Berk
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Vajt (Margaret Bourke White). I nadalje ,,tek u posleratnom periodu,
pocev od Korejskog rata naovamo, neposrednost ratnih fotografija po-
¢inje da poprima veci znacaj. Od tada nas bujica autenti¢nih slika pre-
plavljuje svojom kumulativhom snagom. Slike iz Koreje, sa Kipra, iz
Izraela, Konga, Bijafre i Vijetnama, ostavile su neizbrisiv trag na nasu
uobrazilju” (Lewinski, 1978: 12 prema Prajs, 2006: 120).

~ 4 " Mnoge od ratnih fotografija
imale su uticaj i na sam ishod rata,
kao na primer u Vijetnamu. Jedna
od najpoznatijih ratnih fotografija
fotografa Nika Uta (Nick Ut) pod
nazivom Napalm devojc¢ica (Na-
palm Girl)%, prikazuje nagu i ranje-
nu devetogodi$nju devojcicu, koja
bezi od napalm bombe. Fotograf je
za nju dobio Pulicerovu nagradu.
Fotografi su postali svesni razornih
posledica rata i poceli su da objav-
ljuju potresne fotografije i budili savest javnosti. Vijetnamski rat prome-
nio je dotada$nju praksu foto-novinara i urednika novina, pa se vise nisu
objavljivale $okantne fotografije, koje bi mogle uplasiti i obeshrabriti jav-
nost, ¢ija je podrska neprestano bila vazna za nastavak ratnih sukoba.

Slika 25 Napalm devojcica, Nik Ut
(http://time.com/4485344/napalm-girl-
war-photo-facebook/)

Sportska fotografija

Sportska fotografija jedna je od najatraktivnijih i, verovatno, naj-
zahtevnijih formi novinske fotografije. Njen cilj je da pruzi informaciju
o sportskom dogadaju ili dogadaju koji je na neki na¢im povezan sa
sportom. Ova vrsta fotografije zadovoljava najvise profesionalne stan-
darde, jer je, kao i sam sport, cesto komercijalizovana i u vezi sa kor-
poracijama sportske opreme.

* Drustvena mreza Fejsbuk (Facebook) je 2016. godine, na osnovu “algoritamske”
odluke uklonila objavu norveskog lista Aftenposten (Aftenposten) koja je sadrzala
ovu istorijsku fotografiju. Zbog brojnih kritika, Fejsbuk je ubrzo promenio odluku
i vratio fotografiju. Dostupno na: https://www.theguardian.com/technology/2016/
sep/09/facebook-reinstates-napalm-girl-photo, pose¢eno 11. februara 2019. godine.
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Razvoj sportske fotografije narocito je bio uslovljen napretkom
tehnologije, jer je pokret njen osnovni motiv. Osim pokreta, sportska fo-
tografija belezi i emociju, $to je ¢ini posebno zanimljivom. ,,U sportskim
snimcima zelimo videti: prikaz skladno gradenog tela, elan sportiste,
njegovu snagu, borbu i teznju za pobedom, Zelimo videti najuzbudljivi-
ji momenat, najvazniju fazu nekog pokreta, moment u kojem se oseca
napetost, brzina i dinamika pokreta. Jedan dogadaj odigra se u sportu
samo jedanput i vise se na isti nacin ne ponavlja” (Fizi, 1966: 165).

Savremena sportska fotografija tezi i umetnickom izrazu. ,,Sport
se takode moze definisati kao umetnost koja zahteva da svaki sportista
da sve od sebe da bi se prikazao kao vrhunski sportski umetnik, jer je
zaduzen za vrlo slozenu motoricku aktivnost koja ukljucuje sve delove
njegovog tela. Zbog toga fotografija ima slozen zadatak, to jest slozen
zadatak zamrzavanja’ pokreta sportiste” (Stamenkovi¢, 2018: 104).

Prema Stamenkovi¢u, prva sportska fo-
tografija snimljena je 1843. godine. Snimili su
je fotografi David Octavius Hill (David Octa-
vius Hill) i Robert Adamson (Robert Adam-
son) (prema Stamenkovi¢, 2018: 105). Na njoj
je prikazan teniser Laine.

Sportski fotografi moraju, poput sportista,
biti fokusirani, jer ne smeju da propuste kljucni
trenutak, pokret ili klju¢nu emociju. ,,Kao i svi
fotografi, sportski fotografi traze interesantne,
J neobi¢ne, emotivne i neocekivane dogadaje na
terenu i van njega. Dogadaji na klupi mogu biti
podjednako interesantni kao i dogadaji na tere-
nu” (Kobre, 2017: 216). Kobre smatra da kamera
vidi vi$e nego $to ljudsko oko moze da primeti u
trenutku. Kamera stvara sliku koja se moze iznova gledati.

Znacajan dogadaj za razvoj sportske fotografije je pojava caso-
pisa Sports Ilustrejtid (Sports Illustrated) 1954. godine u Sjedinjenim
Americ¢kim Drzavama. To je bio ¢asopis bogato ilustrovan fotografija-
ma, kako sugerise i sam naziv, i prvi je koji je dostigao tiraz od vise od
milion primeraka®.

Slika 26 Teniser Laine
pozira u studiju (https.//
www.brooklynmuseum.org/
exhibitions/who_shot_sports)

% Dostupno na: https://en.wikipedia.org/wiki/Sports_Illustrated, pose¢eno 25. maja
2020. godine.
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Slika 27 Prvi broj
caspopisa Sports
Lllustrated (https://
en.wikipedia.org/wiki/
Sports_Illustrated)

Sportske rubrike zauzimaju znacajan pro-
stor u gotovo svim medijima. Poslednje strane
novina rezervisane su za sportski sadriaj, a ve-
sti o sportu na televiziji imaju znacajan udeo u
emitovanju programa. Sportske emisije, prenosi
takmicenja, svecanosti, dokumentarne emisije o
sportu, emitovane na prvom programu Javnog
medijskog servisa Srbije, u 2018. godini, imale
su ¢ak 26,5 odsto udela u gledanosti (Jovanovi¢,
2019: 22). U dvadeset najgledanijih televizijskih
emisija u Srbiji u 2019. godini, prvih pet su pre-
nosi sportskih takmicenja (Jovanovi¢, 2019: 27).

Malovi¢ istice klju¢na obelezija sport-
skog novinarstva; izvestavanje o sportskim ta-
kmicenjima, profil - price i portreti sportista, a

govori i 0 negativnim pojavama u sportu , kao $to su doping, namesta-
nje rezultata i sl. (prema Malovi¢, 2005: 305-306). Jedan od problema,

kada je re¢ o izvestavanju
medija o sportu, jeste ste-
reotipno prikazivanje zena
sportistkinja. ,,Mediji kroz
svoje narativne i vizuelne
poruke grade rodnu hije-
rarhiju u sportu, u kojoj do-
miniraju ‘snazni’ muskarci
nad ‘slabim’ Zenama, a mus-
ki sport vrednuju vise od

Slika 28 Fudbalska utakmica Partizan- ZGHSkOg (VI,IJ ovi¢, Mitrovi¢
Vojvodina na stadionu Cair u Nisu, Vanja Keser & Obradovic, 2017: 1137).
(https://www.juznevesti.com/Sport/Od-20-preko- Kada je re¢ o vrstama

penal-serije-Vojvodina-stigla-do-trofeja-Kupa- sportskih fotograﬁja, pored

na-Cairu-neredi-i-kratak-prekid.sv. html)

standardne foto-vesti (jed-

na fotografija pruza informaciju o sportskom dogadaju), foto-repor-
taze (viSe fotografija pruza informacije o sportskom dogadaju) i fo-
to-eseja (vise fotografija pruza informacije o sportskom dogadaju ili
zivotu sportiste, uz slobodniji stil foto-novinara), Kos u zavr$nom radu
Sportska fotografija izdvaja i sledece forme:
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o sportski portret;

o foto-komentar;

« foto-zanimljivost;
o foto-sekvenca;

o foto-prica.

Sportski portret je fotografija samog sportiste snimljena tokom
sportskog dogadaja ili na treningu, koja se objavljuje u dnevnoj ili pe-
riodi¢noj, specijalizovanoj $tampi. Foto-komentar podrazumeva pri-
kazan stav foto-novinara na fotografiji. Foto-zanimljivost je fotografija
na kojoj je prikazan neobi¢an dogadaj. Foto-sekvencu ¢ini nekoliko
fotografija koje predstavljaju neki dogadaj ili licnosti u kratkom vre-
menskom intervalu. Foto-pri¢u ¢ini nekoliko fotografija koje pricaju
pri¢u kroz uvod, kulminaciju i rasplet, tj. pocetak, sredinu i kraj. Ovaj
koncept moze se dodatno prosiriti fotografisanjem lokacije dogadaja i
njenih ucesnika. Kroz foto-pri¢u prikazani su sportisti, tok sportskog
dogadaja, ali i proslava pobede, reakcije publike i sl. (Kos, 2019: 16-17).

Danas je popularna i forma selfi (selfie) sportke fotografije. Veci-
na sportista ima profile na drustvenim mrezama, na kojima objavljuju
fotografije snimljene van terena i sportskih dogadaja, tokom treninga,
na primer.

Portretna fotografija

Portretna fotografija zapocinje svoj razvoj u ve¢im gradovima
Evrope i severnoamerickog kontinenta, sredinom XIX veka. Prve por-
tretne fotografije pravljene su u fotografskim ateljeima, najpre foto-
grafskim postupcima dagerotipija i tablotipija, a portrete su mogli da
priuste imucni pojedinci i njihove porodice. Portretne fotografije po-
staju posebno popularne i dozivljavaju masovniju proizvodnju kada
je format portreta smanjen na format podsetnice. Nastale su takoz-
vane carte de visite, tj. foto-podsetnice. ,,Svako je Zeleo i dobio sliku
sebe, ¢lanova porodice ili bliskih prijatelja. Fotografije su pocele da
se razmenjuju medu ljudima, sakupljaju i ¢uvaju u albumima, koji su
se u to vreme i pojavili. Za predstavnike politickih i kulturnih krugo-
va, foto-podsetnice su bile odli¢no sredstvo za promovisanje karijere
i ugleda” (Mati¢, 2017: 32). Zbog masovne proizvodnje, fotografski
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Slika 29 Foto-portret Sare Bernar (Sarah
Bernhardt, Gaspar Feliks Turnason Nadar,
1864. (https://commons.wikimedia.org/wiki/

File:Sarah_Bernhardt, par Nadar, 1864.jpg)

portreti Cesto su radeni me-
hanicki, bez zelje i truda da
fotografije prenesu emoci-
ju ili karakter portretisane
osobe. Medutim, bilo je i
izuzetaka. Gaspar Feliks Tur-
nason Nadar (Gaspard-Fé-
lix Tournachon), novinar
i karikaturista, napravio je
fotografske portrete brojnih
poznatih li¢nosti. Njegov rad
je obelezilo odbacivanje svih
rekvizita. ,,Nadar je ‘razgoli-
tio. modela iskori$¢avajudi
do maksimuma prazninu
fotografskog ateljea, svet-
lost, crte lica, konture tela,
i poze za kreiranje potpuno
inovativnog prikaza licnosti”
(Matié, 2017: 33).

Prenosenje emocije i ka-
rakternih crta licnosti ostala je

odlika i savremenog foto-novinarskog portreta. Foto-novinarski portret
ima za cilj da isprica pricu i prikaze osecanja osobe ¢iji se portret fotogra-

fise. Re¢ moze da bude o
politicarima, umetnici-
ma, sportistima i ostalim
javnim licnostima ali i
ljudima iz svakodnevnog
zivota koji su se nasli u
okolnostima  vrednim
medijske paznje.

Portreti mogu biti
spontani ili pozirani. Me-
dutim, vedina foto-no-

Slika 30 Predsednik Srbije Aleksandar Vucié, Vanja ~ vinara tezi da napravi

Keser (fotografiju na koriséenje ustupio autor)
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zujuéi iskrena osecanja potretisane
osobe. ,Moje omiljene fotografije su
stvarni trenuci kada su subjekti za-
boravili da ste tu®, kaze Nikol Bengi-
veno (Nicole Bengiveno), foto-novi-
nar nevine Njujork tajmsa (The New
York Times) (prema Kobre, 2017:
103). Foto-novinari koriste razlicite
taktike u cilju pravljenja spontanih
portreta: ,,Jednom kada postavite lju-
de na neko mesto, samo cekate i oni
¢e se izgubiti u sopstvenim mislima.
[...] Na kraju onima koji su fotografi-
sani toliko dosadi da zaborave da se
slikaju i opuste s¢”, kaze Artur Grejs
(Arthur Grace), fotograf magazina
Tajm (Time) i Njuzvik (Newsweek)
(prema Kobre, 2017: 105). Kobre takode smatra da je tesko istovremeno
fotografisati i voditi smislen razgovor, a $to je neophodno u opustanju fo-
tografisanog lica, kako bi se dobile $to iskrenije fotografije. Zbog toga je
vazno obezbediti saradnika koji bi bio zaduzZen za razgovor sa onima ciji
se portret fotografise (Kobre, 2017: 105).

Od pripovedackih elemenata vaznih za uspesnu portretnu foto-

grafiju, Kobre istice:

o svetlost - svetlost u svoj svojoj raznolikosti obi¢no odreduje
raspolozenje slike. Osvetljene fotogrfije nude optimisti¢no
raspoloZenje, a mracniji efekat postize se senkama, dok su
dominantni tonovi fotografije tamno siva i crna;

+ pozadina - pozadina uti¢e na ,citljivost fotografije. Citlji-
vost zahteva da se posmatra¢ ne izgubi u detaljima okoli-
ne. Pozadina moze biti nebo, fotografsko platno ili papir.
Savremena oprema foto-aparata ima mogucnost zamucenja
pozadine. Pozadina ¢e se i dalje prikazivati, ali bice meka
i delimi¢no nejasna. Uz mutnu pozadinu, paznja gledaoca
ostace na osobi ¢iji se portret fotografise;

o okruzZenje - na osnovu okruzenja u koje je smesten onaj ¢ija
se portretna fiotografija pravi, u svom Zivotnom prosto-

Slika 31 Milos Timotijevi¢, Vanja Keser
(fotografiju na koriséenje ustupio autor)
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ru, okruzen predmetima koje svakodnevno koristi, ¢italac
moze da zakljuc¢i o njegovom nacinu Zivota, Zivotnim pro-
blemima ili zadovoljstvima. Oronula koliba farmera prica
posebnu zivotnu pric¢u, kao i kancelarija oblozena pliSom
novopostavljenog diretktora nekog preduzeca;

o rekviziti - predmet koji osoba drzi ili uniforma koju nosi
moze dokumentovati pricu. Ovakvi rekviziti pruzaju vizu-
elne informacije o osobi ¢iji se portret fotografise, upucuju
gledaoce na profesiju, hobi i interesovanje fotografisanog;

o lice - od svih elemenata na fotografiji, lice ima najvecu psi-
holosgku tezinu. Bilo istinito ili ne, ljudi pretpostavljaju da je
lice ,,ogledalo duse®. Foto-novinar bira fotografiju na kojoj je
emocija fotografisanog u skladu sa sadrzajem poruke, koju
fotografija prenosi;

e 0o¢i - na prvim foto-novinarskim portretima fotografisane
osobe gledale su u kameru. Kasnije je pogled fotografisanih
bio usmeren u daljinu. Portreti snimljeni u drugoj polivini
XX veka cesto prikazuju fotografisane osobe u akciji, kao
da ne primecuju prisustvo kamere. Kasnije su se portretni
stilovi vracali direktnom pogledu, jer fotografi veruju da ce
gledalac biti najviSe povezan sa osobom na portretu kada
njih dvoje stupe u kontakt pogledom;

o jezik tela - ruke pomazu da se prica neverbalno isprica.
Foto-novinar, koji fotografise neciji govor, nece fotografisa-
ti dok govornik ne podigne ruku da istakne nesto o cemu
govori. Uvek je dobro fotografisati ruku u akciji, dok se igra
kosom, dodiruje bradu ili lice. Osoba koja gricka nokte ot-
kriva odredenu napetost u situaciji u kojoj se nalazi (Kobre,
2017:105-119).

Osim pojedinacnih, foto-novinari prave i grupne portrete, kod
kojih je vazno $to je moguce jasnije prikazivanje lica svake osobe.
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Gradansko foto-novinarstvo

Iako su masovni mediji oduvek pruzali moguénost ¢itaocima
(sluSaocima, gledaocima) da reaguju na medijski sadrzaj, da napiSu pi-
smo ili se ukljuce u program, gradansko novinarstvo je fenomen XXI
veka. Dominantan komunikacioni lanac u kome masovni mediji emi-
tuju poruke, a masovna publika ih prima, stvar je proslosti.

Gradansko novinarstvo (participativno, interaktivno, umrezeno
novinarstvo) omoguceno je razvojem informaciono-komunikacionih
tehnologija, pre svega, razvojem interneta i mobilnih telefona. ,,Upra-
vo ta tehnologija omogucuje svakom gradaninu da sam napravi vest i
distribuira je globalno, uz pomoc¢ interneta, $to je nekada bilo iskljuci-
vo pravo i mogucnost profesionalnih novinara i medijskih kuca” (Kr-
sti¢, 2011: 99). Gradansko novinarstvo pruza priliku gradanima, u ulo-
zi neprofesionalnih novinara, da izraze svoje misljenje na internetu o
dogadajima ili ljudima iz javnog zivota kroz tekst, fotografiju ili video
zapis. Pritom, ,,proizvodi gradanskog novinarstva zadovoljavaju sve
funkcije masmedija: informisanje, zabavu, infotejment, obrazovanje,
itd” (Radojkovi¢, 2015: 309).

Dogadaji koji su osnazili razvoj gradanskog novinarstva su tra-
gedije koje su svedoci snimali i objavljivali na internetu i pre dolaska
profesionalnih novinarskih ekipa. Teroristicki napad u Sjedinjenim
Ameri¢kim Drzavama 11. septembra 2001. godine” i cunami u Indo-
neziji 2004. godine® neki su od tragi¢nih dogadaja, koji su gradani
fotografisali. Prve fotografije koje se mogu smatrati gradanskim fo-
to-novinarstvom u Srbiji, snimljene su 2006. godine, kada se dogodila
eksplozija u vojnom skladi$tu u Parac¢inu®. Fotografije i video zapise
napravili su gradani, postavili ih na internet i tako postali pretece ra-
zvijenijeg gradanskog novinarstva u Srbiji.

Profesionalni novinari mogu gradansko novinarstvo doziveti
kao pretnju, ali su mnogi mediji ovu novu mogu¢nost iskoristili da

¥ Dostupno na: https://www.vreme.com/cms/view.php?id=1009660, poseceno 15.
maja 2020. godine.

% Dostupno na: https://www.vreme.com/cms/view.php?id=401873, poseceno 15.
maja 2020. godine.

» Dostupno na: https://www.b92.net/info/vesti/index.php?yyyy=2006&mm=10&dd=
19&nav_category=16&nav_id=216026, posec¢eno 15. maja 2020. godine.
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svoja onlajn izdanja ucine interaktivnim. Osim blogova i foruma, gde
je moguce da gradani ostavljaju komentare na objavljen sadrzaj, mediji
otvaraju i mogu¢nost da gledaoci samostalno kreiraju sadrzaj. To je
ucinio i Javni medijski servis Srbije otvarajuci rubriku ,Gledaoci re-
porteri”®, na kojoj se objavljuju odabrane fotografije potpisanih gra-
dana. I manji mediji pruzaju ovu mogucnost, kao $to su Juzne vesti’',
koje takode insistiraju na fotografijama gradana. ,,Najnoviji trend u
participativnom novinarstvu je pojava tzv. hiperlokalnog novinarstva,
u kojem na veb portalima lokalno stanovnistvo izvestava o dogadajima
u zajednici, koje konvencionalni mediji (posebno nacionalne novine
i televizije) najce$ce ignorisu ili im ne posvecuju dovoljno paznje”
(Krsti¢, 2011: 102).

Gradansko novinarstvo neguju i mediji u regionu. ,,Zanimljiv
je primjer hrvatskog dnevnika 24 sata’ koji ¢itatelja za atraktivnu fo-
tografiju, objavljenu na naslovnici, honorira s 500 kuna” (Mucalo &
Sop, 2008: 54).

Osnovna prednost gradanskog novinarstva je sloboda izraza-
vanja misljenja na internetu, ali postoje i nedostaci. Neke od njih
navodi Radojkovi¢: identitet komunikatora u gradanskom novinarst-
vu je diskutabilan, mnoge informacije koje su proizvod gradansk-
og novinarstva nisu u javnom interesu, novinari amateri ne podlezu
nikakvoj internoj ili eksternoj kontroli, ne moraju da postuju pro-
fesionalne eticke kodekse, nemaju odgovornost za javnu re¢ sto
im omogucava da Sire lazne vesti i plasiraju skrivene reklame, bilo
komercijalne ili politicke (prema Radojkovi¢, 2015: 309-312). Rado-
jkovi¢ stoga veruje da gradansko novinarstvo ne¢e nadmasiti profe-
sionalno. To bi znacilo i da gradansko foto-novinarstvo ne moze da
ugrozi profesionalno.

¥ Takvu mogucénost pruza Javni medijski servis Srbije RTS. Dostupno na: https:/
www.rts.rs/page/magazine/ci/news/256/gledaoci-reporteri.html, poseceno 15. maja
2020. godine.

3 Dostupno na: https://www.juznevesti.com/problem/index.sr.html
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Foto-novinarstvo i nagrade

Najprestiznija nagrada u novinar-
stvu jeste Pulicerova nagrada (Pulitzer
Prize). Za najveca ostvarenja u dvadeset
i jednoj kategoriji u oblasti novinarstva,
knjizevnosti i komponovanju muzike,
Univerzitet Kolumbija iz Njujorka (Co-
lumbia University in the City of New
York) dodeljuje priznanja i novcane
nagrade. Nagradu je ustanovio Dzozef

Slika 32 Milton Brooks, prva P}llicer (Pulitzer Joseph), ?meriél.d.no—
Pulicerova nagrada za fotografiju vinar madarSkog porekla, 1 dOdelJu]e se
(https://www.pinterest.co.uk/ od 1917. godine. Pulicerova nagrada za
pin/3531143349785734501/) fotografiju dodeluje se od 1942. godine,

a od 1968. postoje dve kategorije:

1. Pulitzer Prize for Feature Photography (reportazna fotografija

koja nije direktno vezana za aktuelne, udarne vesti);

2. Pulitzer Prize for Breaking News Photography (aktuelna foto-

grafija, nastala kao udarna vest)*.

Fotografije mogu biti crno-bele ili u boji, a nov¢ana nagrada za
obe kategorije je petnaest hiljada dolara.

Za zivopisnu i zapanjujucu vizuelnu pricu o vaznosti, ocaju i
tuzi migranata na putu u SAD iz Centralne i Juzne Amerike, fotograf
poreklom iz Srbije, Goran Tomasevi¢, radedi za Rojters agenciju, do-
bio je Pulicerovu nagradu 2019. godine, i tako usao u istoriju kao prvi
srpski foto-novinar nagraden ovim prestiznim priznanjem.

World Press Photo je takmicenje za najbolju fotografiju ili grupu
fotografija profesionalnih foto-novinara, koje se organizuje od 1955.
godine. Nagrade se dodeljuju u nekoliko kategorija, medu kojima su:
savremeni dogadaji, vesti, dugoro¢ni projekti, priroda, portret, sport.

Centar za razvoj fotografije u Srbiji (CRF)¥®, u saradnji sa
Udruzenjem novinara Srbije (UNS) organizuje nacionalna takmicen-
ja istog karaktera pod nazivom Press Photo Srbija. Ve¢ dvadeseti put

2 Dostupno na: www.pulitzer.com, poseceno 15. juna 2020. godine.
* Dostupno na: www.crf.rs, poseéeno 15. juna 2020. godine.
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raspisuje konkurs za najbolje fotografije u domac¢im medijima, koje su
snimljene na teritoriji Republike Srbije. Nagrade se dodeljuju u neko-
liko kategorija, a neke od njih su: Zivot reportaza, portret, vest, ilus-
tracija, vesti reportaza.

Betina fotografija godine® je regionalno takmicenje za najbol-
ju medijsku fotografiju profesionalnih foto-novinara jugoisto¢ne Ev-
rope. Novinska agencija Beta ovaj konkurs raspisuje ve¢ 15 godina, a

posebne kategorije nisu odreden.

REKLAMNA FOTOGRAFIJA

Fotografije u medijima cine i reklamne fotografije. One nisu deo
redakcijske produkcije i za njih vaze druga pravila. Njihov cilj nije da in-
formisu javnost, ve¢ da prodaju proizvod. Reklamna fotografija posebno
je zastupljena u periodi¢noj, specijalizovanoj stampi i u onlajn medijima.

Razvoj reklamne fotografije prati razvoj potrosackog drustva,
drustva spektakla (Debor, 2003). Uloga reklamne fotografije u promo-
ciji i prodaji razlicitih roba i usluga bila je jasna jo$ od XIX veka, ali
dominantna od prve polovine XX, posebno od kraja Prvog svetskog
rata, kad su rodene ilustrovane novine, koje su se finansirale iskljucivo
od rekalma. U prvom broju novina Life ¢ak tre¢inu sadrzaja ¢inile su
reklame (Freund, 1981: 140). Reklame i reklamne fotografije znacajan
su sadrzaj i izvor prihoda i savremene periodi¢ne Stampe.

Reklamna fotografija se moze oznaciti kao parazitska, jer po-
zajmljuje postoje¢e Zanrove. Prema Vilkinson, reklamna fotografija
prisvaja dokumentarni, realisti¢an stil, kako bi sluzila za identifikaciju
sa potro$acima, ali usvaja i kinematografski, glamurozan stil, kako bi
probudila Zelje u posmatra¢ima (Ramamurti, 2006: 278 prema Wil-
kinson, 1997). Reklamne fotografije su sve manje realisti¢ne, a sve vise
simbolicke; one su ujedno i nosioci odredenih znacenja u cilju uticaja
na emocije potrosaca, na njihove Zelje i potrebe. Danas je reklamna
fotografija vazan deo potrosacke kulture.

* Dostupno na: www.betafotokonkurs.com, poseceno 15. juna 2020. godine.
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Slika 33 Reklama u casopisu Zena i svet, 1940. (https://digitalna.
nb.rs/wb/NBS/casopisi_pretrazivi_ po_datumu/zena_i_svet/1940/08/
b008#page/0/mode/lup)

O nacinima dekodiranja reklamne fotografije govorio je Roland
Bart (Roland Barthes) isticu¢i denotativno, bukvalno znacenje i kono-
tativno, asocijativno znacenje, koje dominira u reklamama (Bart, 1979,
2001). Reklame su uvek ideoloski obojene, a mi, kao posmatraci i po-
trosaci ucestvujemo u neprestanoj reprodukciji te ideologije. Kreatori
kodiraju reklamnu fotografiju, a posmatraci je dekodiraju. Ovi procesi
se poklope kada i jedni i drugi dele isti drustveni i kulturni kontekst,
u suprotnom, dekodiranje moze biti i drugacije od namere kreatora®.
Ipak, takva situacija je retkost, reklamne fotografije se najcesce iscita-
vaju u dominantnom kljucu.

Kroz reklamne fotografije moguce je ¢itati kulturu i ideologiju odre-
denog drustva. I one, kao i drugi kulturni tekstovi, mogu ucestvovati u
stvaranju i odrzavanju odredenih stereotipa, kao $to su rasni, klasni ili
rodni, $to nailazi na brojne kritike. ,,Jedna od glavnih kritika odnosi se na
nacin na koji reklame uvek predstavljaju zene kao objekte za posmatranje.
U pitanju je nastojanje da se intenzivira predstavljanje Zena kao pasivnih
objekata i kao objekata koji bude seksualnu zelju” (Ramamurti, 2006: 298).
Prikazivanje Zena na reklamnim fotografijama, njihovu diskriminaciju,
objektivizaciju i fragmentaciju istrazivao je Erving Gofman (Erving Goft-
man) u knjizi Reklamiranje roda (Gender Advertisement). DZenis Vinsip
(Janice Winship), u ¢lanku Rukovanje uslovljeno rodom (Handling Sex),

* Dekodiranje je, prema Stjuartu Holu (Hol, 2008), moguce na tri nac¢ina: 1.
dominantno, koje se poklapa sa namerama kreatora fotografije; 2. dogovoreno, koje
se donekle poklapa sa namerama autora; 3. opoziciono, koje je suprotno od namera
stvaraoca fotografije.
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proucava prikaz Zzenskih i
muskih ruku u reklamama
i zaklju¢uje da je prikaziva-
nje stereotipno. Muske ruke
su prikazane kao aktivne i
dominantne, a Zenske kao
brizne i u dekorativne svr-
he. Vinsip ukazuje i na sve
izraZeniju fragmentaciju
zenskog tela, Sto Zenu deper-
sonalizuje (Winship, 1981).
Na fragmentaciju, koja vodi
objektifikaciji, ukazuje i
Robert Goldman (Robert
Goldman) u knjizi Drustve-
no Citanje rekalma (Reading

Srichacs Ads Socially) (Goldman,
us paRrums - 1992). Savremeno reklami-
QH MAWN E L | ranje i objektifikacija kroz
“ - vizuelno predstavljanje je,

Slika 34 Reklama za parfem Chanel N°5, osim za Zene, karakteristi¢no
1937 (https://inside.chanel.com/en/no5/

campaigns/1937 no5)

CHANEL

i za muskarce (Grau & Zotos,
2016).

Na reklamnim fotografijama roba je ¢esto reklamirana nagim ili
polunagim Zenskim telom. O takvoj erotizaciji robe govori Edgar Moren:

,»-Mozda je korisno da se erotizira sva roba, ali se sva roba ne da ero-
tizirati; $tavise, erotizacija ima ne samo svoje granice (cenzuru), ve¢ i
svoje opasnosti: ona rizikuje da pre izazove bol nego zadovoljstvo Zzelje,
ili da usmeri prema seksu Zelju koju treba da usmeri prema robi. Sve
ovo sprecava potpunu erotizaciju reklame. Erotizam ¢e narodito vladati
tamo gde su prisutni drugostepeni seksualni ¢inovi — odelo, $minka,
frizura [...]” (Moren, 1979: 458-459).

Reklamne fotografije reprodukuju i rasne stereotipe kroz stereoti-
pan prikaz Drugosti. Fotografi su prikazivali “primitivnost” ili egzotic¢-
nost kolonijalizovanih naroda u cilju dokazivanja sopstvene, evropske
superiornosti. Ramamurti navodi primer fotografa Malek Alula (Malek
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Alloula) koji je u Alziru fotografisao alzirske Zene, i pravio egzoti¢ne i
erotske razglednice, koje su bile namenjene Francuzima koji su preko
njih upoznavali Istok. Malek je fotografije objavio u knjizi Kolonijalni
harem (The Colonial Harem) 1987. godine (prema Ramamurti, 2006:
306-307). Stereotipno videnje Drugosti se odrzalo do danasnjih dana.
Reklamne fotografije Cesto su nosioci ideoloskih poruka, za ¢ije
je razumevanje vazno poznavati kontekst proizvodnje, kontekst u ko-
jem su prikazane ali i kontekst recepcije. Modna kompanija (Benetton)
i njene reklame su primer ideoloskog upliva. Oliviero Toskani (Oli-
viero Toscani) sproveo je nekoliko faza u reklamnim kampanjama za
ovu modnu kucu i doneo joj svetsku popularnost. Njegove reklamne
fotografije ,, [...] promovisale su ideologije kapitalizma i imperijaliz-
ma, u trenutku kada je SSSR bio pred samim raspodom” (Ramamurti,
2006: 325). U ovoj fazi SSSR simboli¢no je prikazivan kao ratoboran,
a zapadni svet kao miroljubiv. U fazi ,,$ok reklamiranja” Toskani pravi
rasno diskriminatorne fotografije. Na jednoj od njih tamnoputa Zena,
ogoljenih grudi, bez glave, doji dete bele puti. Ova fotografija razume-
vana je u kontekstu robovlasnicke proslosti i kao takva osudena je od
$ire javnosti. U fazi reklamiranja u kome se koriste pseudodokumen-
tarne fotografije, Toskani ponovo $okira javnost koriste¢i fotografije
iz stvarnog Zivota. Na jednoj od njih prikazan je David Kirbi (David
Kirby) oboleo od AIDS-a, na samrtnickoj postelji uz roditelje.
Vizuelni element reklamnih poruka postao je dominantan u ogla-
$avanju jo$ od kraja XIX veka. ,,Uspavana i klisetirana paznja citalaca
stare srpske Stampe razbijena je u poslednjim decenijama XIX veka kada
su se pojavili prvi oglasi sa ilustracijama. Naime, do klju¢ne inovacije
je doslo kada je informativni tekst pomeren u stranu, ta¢nije na margi-
nu, kako bi se pojavila slika reklamiranog proizvoda u centralnom polju
oglasa” (Todi¢, 212: 11). I ne samo da je postala dominantna, fotografi-
ja je promenila i prirodu reklamnih poruka. ,,Ako je tekst krajem XIX
veka bio raspri¢an u oglasima, izmedu ostalog i zato §to je bio nosilac
faktografskih informacija, onda je slika otvarala prozor u asocijativnu i
simbolicku ravan znacenja predstavljenog predmeta u Stampanim rekla-
mnim porukama ve¢ od pocetka XX veka“ (Todi¢, 2010: 217).
Industrija slika pratila je proizvodnju industrijske robe, moderni-
zaciju, razvoj gradanskog drustva, ali i razvoj medija. Digitalizacija me-
dija i mogu¢nosti koje ona donosi, izmenile su i reklamnu fotografiju.
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MODNA FOTOGRAFIJA

Reklamna fotografija obuhvata i modnu fotografiju. ,,Modna
i reklamna fotografija zajedno sa fotozurnalizmom i dokumentarnom
fotografijom predstavljaju na neki nacin vrhunac u oblikovanju drus-
tva i kulture XX veka” (Mati¢, 2017: 129). Modna fotografija datira iz
XIX veka. ,,Godine 1856. objavljena je knjiga Adolphe Braun-a koja je
sadrzavala 288 fotografija Virginie Oldoini, poznate i kao grofica La Ca-
stiglion, plemkinje iz Toskane koja je boravila na dvoru Napoleona III.
Grofica, koja je na tim fotografijama obucena u dvorsku odecu, u istoriji
je ostala zapamcena kao prvi fotomodel” (Samardzi¢, 2012)*.

Prema Mati¢, jo$ krajem XIX veka osni-
vane su modne novine, nosioci modnih foto-
grafija. Harpers Bazar (Harper’s Bazaar), osno-
van 1867. godine bio je modni nedeljnik, koji
je objavljivao tekstove i fotografije o kulturi i
modi u SAD i Evropi. Vog (Vogue), osnovan
1892. godine bio je njegov najveci konkurent,
koji je objavljivao price iz kulture, umetnosti, i
svakodnevnog Zivota slavnih. Ove dve novine

l dugo su bile najuticajnije kada je re¢ o mod-

— noj fotografiji. Medu fotografima koji su radili
Slika 3 f N aséow’a strand— 7a Vog izdvajaju se: Adolf de Mejer (Adolphe
(https: //l:vtviw.izg ecom/ 4€ Meyer), Edvard Stejhen (Edward Steichen),
articleivogue-125-1892-  Sesil Biton (Cecil Beaton), Dzordz Hojningen
2017-compare-and- Hine (George Hoyningen Huene), Men Rej
contrast-now-and-then)  (Man Ray) i Martin Munkasi, koji je u modnu
fotografiju uveo elemente foto-novinarstva.
Razlike medu modnim fotografijama ne ogledaju se u modeli-
ma koji su na njima predstavljeni, niti u ode¢i koju oni nose, ve¢ se
ogledaju u kontekstu u kome je fotografija napravljena. Neki fotografi
prave studijske fotografije, a neki to ¢ine na otvorenom, sa prirodnom
svetlo$¢u. Neki fotografi insistiraju na poziranju modela, a drugi pak
beleze njegov prirodan pokret.

* Dostupno na: http://www.crf.rs/rubrike/izdvajamo/20/2012/04/11/nastanak-i-zivot-
modne-fotografije.html, poseceno 26. marta 2019. godine.
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STOK (STOCK) FOTOGRAFIJA

Stok fotografija bi se mogla definisati kao fotografija dostupna u
datotekama fotografa (ili fotografskih agencija), koje se mogu pozaj-
miti za reprodukciju $irokom spektru klijenata. Medu klijentima su
i mediji koji, u nedostatku sopstvene produkcije fotografija, po meri
teksta ili rubrike, preuzimaju besplatne stok fotografije ili fotografije
¢ije su cene znacajno nize od produkcije fotografija. Ove fotografije
najcesce se koriste za ilustrovanje sadrzaja koji se objavljuje.

Rec je o velikim bankama fotografija, koje se prikupljaju od broj-
nih autora, a one su najrazlicitije sadrzine, razvrstane u brojne katego-
rije, za najrazlicitije potrebe klijenata, od ilustracija u stampi do mar-
ketinga. Neke od fotografija su besplatne, a neke se kupuju (kupuje se
licenca za upotrebu) po razli¢itim cenama.

Sajtovi koji nude stok fotografije su:

- https://www.gettyimages.com/

- https://depositphotos.com/

— https://www.shutterstock.com/

- https://www.istockphoto.com/

- https://www.dreamstime.com/

— https://www.fotolia.com/

- https://www.bigstockphoto.com/

Vecina stok agencija prilikom registrovanja novih korisnika spro-
vodi mini test, trazi probne fotografije, zahteva kopiju licnog dokumenta.
Cesto su potrebne i saglasnosti modela na fotografijama (Model Relea-
se), kada osoba prikazana na fotografiji daje saglasnost za fotografisanje i
objavljivanje i saglasnost za prikazivanje licne imovine (Propert Release).

Treba razlikovati komercijalnu upotrebu fotografija, u okviru
koje se razlikuju Rights Managed, gde cena zavisi od vrste upotrebe
fotografije i Royalty Free, gde cena ne zavisi od namene. Postoji i Edi-
torial upotreba, kada se fotografije koriste u edukativne ili novinarske
svrhe, isklju¢ivo nekomrcijalno sa javnim interesom?.

Prednosti stok fotografije jesu:

 niska cena - nije potrebno uvek angazovati profesionalnog
fotografa. Cene mogu biti veoma pristupacne;

¥ Dostupno na: https://pcpress.rs/stock-fotografija/, posec¢eno 20. juna 2020. godine.
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veliki izbor fotografija — kategorije fotografija su mnogobro-
jne, a Zeljeni sadrzaj je moguce nac¢i pomocu klju¢nih reci;
kvalitet fotografija — sve dostupne fotografije prosle su
proveru, pa je moguce do¢i do dobrih fotografija visoke
rezolucije;

dostupnost - fotografije su brzo dostupne za preuzimanje.

Nedostaci stok fotografije su:

ogranicenost licence — svaka fotografija ima svoja ograni-
¢enja. Najbolje je kupiti fotografiju s licencom za visestruko
neograniceno kori$¢enje. Neke su dostupne samo za jed-
nokratnu upotrebu, neke ne smeju biti koris¢ene za oglasa-
vanje, i sl;

nedostatak ekskluzivnosti - fotografije mogu biti kupljene
viSe puta, pa, na primer, nemamo garanciju da ¢emo imati
ekskluzivnu fotografiju za reklamnu kampanju;
Sablonizirane fotografije — fotografije za ovakvu prodaju
prave se Sablonski, prateci aktuelne trendove.
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FOTOGRAFIJA I PRAVNI PROPISI

FOTOGRAFIJA I MANIPULACIJE

Manipulacije na fotografijama postoje od njenog nastanka, a fo-
tografija u Stampi samo je usvojila tehnike. ,,Objektivnost fotografije je
puka iluzija’, smatra Fren (Freund, 1981: 155). Naj¢e$¢e manipulacije
prisutne su u reziranju, obradi i kontekstu fotografije.

A i s W

Slika 36 Fotografija portret Hipolit
Bajarda i pismo upuceno zvanicnicima
(https://twitter.com/photohistorian/
status/1052888350368124928)

Prva ,Jlazna” fotografija u isto-
riji jeste rezirana fotografija Hipolit
Bajarda (Hippolyte Bayard) iz 1840.
godine, na kojoj je prikazano njego-
vo, navodno beZivotno telo, uz po-
ruku na poledini fotografije da je re¢
o samoubistvu, jer nije usledilo pri-
znanje zvani¢nika za izum fotografi-
je, nezavisno od priznatih izumitelja.
Kasnije je Bajard dobio nov¢anu na-
gradu za svoj rad.

Prve foto-montaze zabelezene
su jos u XIX veku, tokom Pariske ko-
mune u Francuskoj, kada je Ezen Aper
(Eugeéne Appert) vrsio laznu identi-
fikaciju ucesnika Komune. Naime, u
objavljenoj knjizi Zlocini komune (Les
Crimes de la Commune) on je neve-
$to menjao lica navodnih pocinilaca
zlocina, §to je u to vreme i prihva¢eno
kao istina (Prajs, 2006: 97).

Artur Rotstajn (Arthur Rothstein), americki fotograf, koji je to-
kom tridesetih godina fotografisao posledice ekonomske krize u ame-
rickom drustvu, u okviru Uprave za zastitu farmi, upamcen je po ,,vo-
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lovskoj glavi”. Naime, kako bi pojacao utisak tezine krize, on je lobanju
vola premestio sa travnate na isusenu i ispucalu zemlju.

Manipulacije na fotografijama nastavljene su kroz istoriju, a po-
sebno su bile prisutne u totalitarnim rezimima, kakav je bio SSSR u
drugoj polovini XX veka. Gruba obrada fotografije podrazumeva fizi¢-
ko uklanjanje objekta ili osoba sa nje, kao $to je slucaj sa uklanjanjem
politickih protivnika sa fotografija.

: [
Ly 1

Slika 37Fotografije pre i posle uklanjanja sovjetskog politicara i obavestajca Ni-
kolaja Jezova (Huxonau Hsanoeuu Edicos)sa fotografije na kojoj je prikazan Josif
Staljin (Mocugh Buccapuonosuu [ocyeaweru Cmanun)

(http://www.alteredimagesbdc.org)

Menjanje kontrasta, boja i sl. takode je deo ¢esto neeticke obra-
de fotografija. Primer za takvu obradu je izmena boje koze ¢uvenom
americkom ragbisti O. J. Simpsonu (O. J. Simpson) optuzenom za ubi-
stvo, tokom sudenja juna 1994. godine. Za razliku od naslovne strane
casopisa Njuzvik (Newsweek), na kojoj je prikazan realisti¢no, na na-
slovnoj strani ¢asopisaa Tajm (Time) prikazan je tamnijm nego $to u
stvarnosti jeste. Rec je o stereotipnom prikazivanju tamnoputih ljudi,
kao sklonijih kriminalu.*®

Primer manipulacije digitalnom obradom fotografije u mediji-
ma nalazimo februara 1982. godine, na naslovnoj strani ¢asopisa Na-
cionalne geografije (National Geographic), koji je svoj imidz izgradio
na dokumentarnoj fotografiji. Fotografija Gordona Gahana (Gordon
Gahan) izmenjena je tako $to su piramide “priblizene”, kako bi se ho-
rizontalna, originalna fotografija, uklopila na vertikalno postavljenu
naslovnu stranu.

* Dostupno na: http://www.alteredimagesbdc.org, poseceno 20. juna 2020. godine.
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Slika 38 Naslovna strana
casopisa Nacionalna
geografija, Gordon Gahan
(https://www.pinterest.com/
pin/56576539041435046/
?autologin=true)

Fren navodi manipulaciju fotografi-
jom kada joj se znacenje menja legendom.
Naime, moguce je za istu fotografiju napi-
sati legende sasvim suprotnih znacenja. Po
odluci urednika moguce je promeniti poli-
ticka i ideoloska uverenja prikazanih ljudi,
ili zrtve prikljuciti odgovarajucoj strain.
Kada foto-novinari prepuste fotografiju
uredni$tvu, gube mo¢ kontrole konteksta
u kome Ce se fotografije upotrebiti.

Jos§ jedan od nacina manipulacije i
menjanja znacenja fotografije ¢ini se iz-
borom redosleda postavljanja fotografija.
Ako su sadrzaji previ$e u suprotnosti, na
primer prikaz bogatih i siroma$nih, siro-
mastvo e izgledati jo$ teze, a bogatima
¢e biti pripisan deo krivice. Za odredenu
interpretaciju novinske fotografije vazan je

kontekst stranice, naslova i medija u kom se pojavljuje (prema Kedra,

2017).

f‘ﬁ.

Manipulacije su moguce i krei-
ranjem pseudodogadaja i reziranjem
scena koje ¢e biti fotografisane (Fre-
und, 1981: 154-164). Jedan od po-
znatijih primera namestanja scene
jeste fotografija Krvava subota (Blo-
ody Saturday) nastala 1937. godine
u Sangaju, kada je fotograf Vong (H.

Slika 39 Krvava subota, H.S. Vong  S. Wong) postavio uplakanu bebu

https://rarehistoricalphotos.com/ na prugu bombama razorene Zele-

bloody-saturday-a-crying-chinese-
baby-amid-the-bombed-out-ruins-
of-shanghais-south-railway-

station-1937/

znicke stanice, sa namerom da po-
jaca efekat tragedije posle japanskog
bombardovanja®.

* Dostupno na: https://rarehistoricalphotos.com/bloody-saturday-a-crying-chinese-
baby-amid-the-bombed-out-ruins-of-shanghais-south-railway-station-1937/,
poseceno 25. marta 2019. godine.
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Verifikacija fotografije

Pitanja na koja je potrebno odgovoriti za verifikaciju fotografija su:
« Dalije fotografija originalna?

+ Ko je snimio fotografiju?

o Gde je nastala fotografija?

« Kada je fotografija snimljena i zbog ¢ega?

Na ova pitanja mogu-
Go g Ie ¢e je odgovoriti primenom
e alata besplatno dostupnih na
Mperpanyjro npewa cru % internetu. Najce$ce korisceni
Mperpaxue Google npewa cruw, a He Tekcty. Mokywajre 4a npesyveTe cruky osfle. je Google in]ages_ Otprema_
njem ili upisivanjem URL
adrese fotografije u polje za
retragu, m iti
S.lika 40 Ilustracija Google (piaei[i ?gufotoglilgz ]:egt;rjn:)
slike (https://www.google.rs/

imghp?hl=sr&tab=wi&authuser=0&ogbl) publikovana, gde je ranije
objavljivana i sli¢no.

HanenuTe URL agpecy cnuke | Omnpeuy civky

RevEye Reverse Image Search
Beb6-cajT: www.squobble.com

# Y % % % 124 | AnaTke 3anpeTpary | & 30.000+ KOPMCHWKa

Slika 41 Ilustracija RevEye Reverse Image Search (https://
chrome.google.com/webstore/detail/reveye-reverse-image-sear/
keaaclcjhehbbapnphnmpiklalfhelgf)

Osim ove mogucnosti, korisnici pretrazivaca Google Chrome

imaju mogucnost instalacije dodatka RevEye Reverse Image Search,
zahvaljuju¢i kome je, desnim klikom na bilo koju fotografiju, moguce
dobiti podatke o njoj: ko je izvor, gde je ve¢ objavljivana, postojanje
vizuelno sli¢ne fotografije.

Submit a JPEG or PNG foi

imago URL

Upload File:  [EXYTY en Upload Fiie

Slika 42 Ilustracija FotoForensics (http://fotoforensics.com/)
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Za verifikaciju fotografija veoma je koristan sajt www.fotoforen-
sics.com, na kome je, uno$enjem URL adrese ili otpremanjem fotogra-
fije, moguce utvrditi EXIF informacije o fotografiji, koje podrazume-
vaju tehnicke karakteristike fotografije: kada je nastala, kojim mode-
lom foto-aparata je snimljena, ko ima autorska prava i slicno.
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ETICNOST FOTOGRAFIJE U MEDIJIMA

U Srbiji jos ne postoji kodeks koji ureduje fotografije u medijima,
iako profesionalni foto-novinari najavljuju donosenje takvog doku-
menta, tj. Etickog kodeksa fotografa Srbije*’. Trebalo bi da se foto-no-
vinari do tada oslanjanju na Kodeks novinara Srbije, koji svojim uput-
stvima i smernicama reguliSe upotrebu fotografija u medijima.

U Kodeksu novinara Srbije, u odeljku ,Istinitost izvestavanja’,
navodi se:

o promene sadrzaja fotografije nedopustive su bez saglasnosti
autora:

- mora se jasno naglasiti razlika izmedu dokumentarne fo-
tografije i foto-montaze. Citaoci/gledaoci ne smeju da se
dovode u zabludu;

- nedopustive su drasti¢ne intervencije pri digitalnoj obradi
dokumentarne fotografije. Dozvoljene su samo minimalne
korekcije (u domenu boja, kontrasta, ostrine, i slicno) koje
ne uti¢u na njen sadrzaj (Kodeks novinara Srbije, 2015: 8).

o U delu Kodeksa novinara Srbije ,Nezavisnost od pritiska’,
navodi se:

- bilo kakve intervencije (urednika, grafickog urednika, diza-

jnera i drugih), u pogledu sadrzaja fotografije, nedopustive

su bez saglasnosti autora (Kodeks novinara Srbije, 2015: 10).

U poglavlju ,,Odgovornost novinara’, navedeno je:

- kori$¢enje tudih informacija, ideja, istrazivanja, fotografija i
grafickih prikaza bez adekvatnog navodenja izvora, smatra
se plagiranjem i predstavlja jednu od najtezih povreda pro-
fesionalnih i etickih standarda. Plagiranje ugrozava kredi-
bilitet novinara/medijske kuce, i dovodi i do gubitka pov-
erenja Citalaca/gledalaca/slusalaca u novinarsku profesiju
(Kodeks novinara Srbije, 2015: 15-16).

Dalje, u odeljku Kodeksa novinara Srbije, ,,Po$tovanje privatno-
sti’, navedeno je:

“ Dostupno na: http://mediareform.rs/fotografije-onlajn-medijima-potrebna-veca-
odgovornost-medijskih-profesionalaca/, pose¢eno 10. januara 2019. godine.
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prilikom izvestavanja o nesre¢ama i krivicnim delima nije
dozvoljeno objavljivanje imena i fotografija zrtava i pocini-
laca koje ih jasno identifikuju. Takode, nije dozvoljeno ni
objavljivanje bilo kakvih podataka koji bi indirektno mogli
da otkriju identitet bilo Zrtve, bilo pocinioca, pre nego $to
nadlezni organ to zvani¢no saopsti;

fotografi i snimatelji duzni su da se, prilikom fotografisanja
zrtava nesreca i zlo¢ina, ophode sa obzirom i saose¢anjem;
novinar je obavezan da osigura da dete ne bude ugrozeno
ili izlozeno riziku zbog objavljivanja njegovog imena, foto-
grafije ili snimka sa njegovim likom, ku¢om, zajednicom u
kojoj zivi ili prepoznatljivom okolinom (Kodeks novinara
Srbije, 2015: 23-24).

Takode, u poglavlju Kodeksa novinara Srbije, ,,Kori$¢enje ¢asnih
sredstava’, navodi se:

u prikupljanju informacija, fotografija, dokumenata, zvu-
¢nih i video zapisa novinar ¢e se koristiti samo ¢asnim sred-
stvima;

novinar ne treba da nastavi sa postavljanjem pitanja, telefo-
niranjem, fotografisanjem ili snimanjem privatnog lica po-
§to je zamoljen da odustane (Kodeks novinara Srbije, 2015:
25).

U odeljku ,,Postovanje autorstva’, navedeno je:

fotografije moraju da budu potpisane imenom i prezime-
nom autora ili vlasnika fotografije;

kr$enje autorskih prava neovlas¢enim reprintom, kopi-
ranjem fotografija iz Stampanih medija, preuzimanjem
(download) fotografija sa interneta, smatra se teSkom po-
vredom ovog Kodeksa;

fotografije se ne mogu ustupati drugim licima, organizacija-
ma, institucijama i medijima bez saglasnosti autora;
novinar neée u svoje ime potpisivati tekstove, crteze, ilustra-
cije, fotografije, video i zvu¢ne zapise drugih autora;
foto-montaze i obradene fotografije moraju jasno da budu
razgranicene od dokumentarne fotografije. Citaoci/gledaoci
ne smeju se namerno dovoditi u zabludu;
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novinar treba da odbije da potpise tekst, fotografiju, crtez,
ilustraciju, zvu¢ni ili video zapis kada je urednickom, lektor-
skom ili drugom intervencijom izmenjen, tako da je prome-
njen njegov smisao, ukoliko su te izmene suprotne mislje-
nju i uverenju novinara, i u slucaju kada za to novinar ima
opravdani interes (licna sigurnost, itd);

takode, ne bi trebalo da se novinar potpise ukoliko nije uce-
stvovao u pripremi i izradi teksta, fotografije, crteza, ilustra-
cije, zvuénog ivideo zapisa;

ukoliko je promenom nadnaslova, naslova i podnaslova
urednik promenio smisao i intonaciju teksta, fotografije, cr-
teza, ilustracije, zvu¢nog i video zapisa, novinar je duzan da
na to skrene paznju uredniku, i da zahteva izmene. Ukoliko
urednik ne prihvati zahteve novinara, on ima pravo da trazi
izostavljanje svog potpisa, odnosno da povuce tekst, foto-
grafiju, crtez, ilustraciju, video i zvucni zapis;

urednik je obavezan da uslisi zahtev novinara da ga ne pot-
pise pod tekstom, fotografijom, crtezom, ilustracijom, zvu-
¢nim ili video zapisom ukoliko novinar smatra da bi time
bila ugrozena njegova bezbednost;

fotografija uz tekst/prilog koja nije nastala na samom doga-
daju koji ilustruje, mora da bude naznacena kao arhivska;
potrebno je jasno naznaciti svaku fotografiju, koja nije na-
stala neposredno na dogadaju, a sluzi njegovom ilustrovanju
(Kodeks novinara Srbije, 2015: 26-27).

U Smernicama za primenu Kodeksa novinara Srbije u onlajn
okruzenju, u odeljku ,Istinitost izveStavanja’, navodi se:

osnovna uloga medija kao organizovanih entiteta, koji pla-
siraju medijske sadrzaje, jeste da, pomocu video zapisa, fo-
tografije, zvuka i teksta, prenose urednicki oblikovane infor-
macije, ideje i misljenja, kao i druge sadrzaje namenjene jav-
noj distribuciji i neodredenom broju korisnika. Takve infor-
macije plasiraju se na takav nacin da se pravila novinarske
profesije primenjuju uz puno postovanje prava gradana da
budu istinito, potpuno i blagovremeno informisani o pita-
njima od javnog znacaja;
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sa obavezom postovanja prava gradana da budu istinito in-
formisani o temama od znacaja za javnost u onlajn okru-
zenju, nespojivo je fabrikovanje digitalnih tragova. Nije
dozvoljeno objavljivanje izmisljene komunikacije, kao ni iz-
mena (i kasnije objavljivanje) komunikacije koja je takva da
promeni njeno izvorno znacenje, kontekst, smisao i prikaz
(na primer: tendenciozno skracivanje tekstova, kropovanje
fotografija, montaza video zapisa i sl.), kao i druga izmena
komunikacije bez dozvole u¢esnika u toj komunikaciji (po-
mocu elektronske poste, SMS-a, platformi za komunikaciju
ili drugih kanala komunikacije) (Smernice za primenu Ko-
deksa novinara Srbije u onlajn okruzenju, 2016: 4).

U poglavlju ,,Postovanje privatnosti” u Smericama za primenu
Kodeksa novinara Srbije u onlajn okruzenju, navedeno je:

privatni podaci i zapisi, uklju¢ujuci tu i privatne fotografije, vi-
deo i druge zapise koje je privatna osoba objavila na drustve-
noj mrezi ili drugoj platformi moguce je objavljivati samo uz
prethodnu saglasnost te osobe, osim u slu¢ajevima kada interes
javnosti preteze nad pravom na privatnost, i to u meri u kojoj
je to neophodno da se ostvari svrha izvestavanja (Smernice za
primenu Kodeksa novinara Srbije u onlajn okruzenju, 2016: 11).

U odeljku ,,Postovanje autorstva” u okviru Smerica za primenu
Kodeksa novinara Srbije u onlajn okruZenju, navedeno je:

prilikom objavljivanja tudeg medijskog materijala — uklju-
¢ujudi, ali se ne ogranicavajuc¢i na novinarske tekstove, fo-
tografije i video zapise — medij i novinar koji zeli da objavi
takve informacije po pravilu je duzan da pribavi prethodnu
saglasnost nosioca autorskog prava ili samog autora. Prepo-
rucuje se mediju da o zahtevu za davanje saglasnosti i samoj
saglasnosti obezbedi pisani trag;

u okviru izvestavanja javnosti o teku¢em dogadaju, u obimu
koji odgovara svrsi i nac¢inu izvestavanja o teku¢em dogada-
ju, dozvoljeno je bez dozvole autora i bez placanja autorske
naknade objavljivanje autorskih dela koja su sastavni deo
tekuceg dogadaja o kome se izvestava. Ovo ogranicenje od-
nosi se, po pravilu, samo na situaciju kada se autorsko delo
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uzgredno nade u medijskom izvestaju u kontekstu izvesta-
vanja, na primer, u medijskom izvestaju o pozaru kada se u
kadru nade logo neke kompanije, ili kada se javnost izve-
$tava o izlozbi umetnicke fotografije. I u ovoj situaciji treba
obavezno naznaciti autora i postovati druga moralna prava
autora (Smernice za primenu Kodeksa novinara Srbije u on-
lajn okruzenju, 2016: 13 i 15).

Uprkos jasnim odredbama kodeksa profesionalne etike, istrazi-
vanja pokazuju da su krSenja etickih normi u Srbiji cesta, ¢ak i kada je
re¢ o fotografijama u medijima. “Najces¢i prekrsaji su nenaglasavanje
ilustrativne prirode i nenavodenje autorstva fotografije, kada je o tezim
prekrsajima re¢, o nepostovanju pretpostavke nevinosti i prava na pri-
vatnost. Eti¢kih prekrsaja ima vi$e na naslovnim stranama nego unutar
novina (Vujovi¢ & Stojanovi¢ Prelevi¢, 2015: 135).

Udruzenje foto-novinara Sjedinjenih Americkih Drzava (Natio-
nal press photographers associtaion) postavilo je standarde za svakod-
nevni rad foto-novinara*!:

1.
2.
3.

Biti tacan i sveobuhvatan u reprezentaciji subjekata;
Odoleti mogu¢nostima za manipulisanje fotografijama;

Biti kompletan i obezbediti kontekst prilikom fotografisanja
ili snimanja subjekata. Izbjegavati stereotipno prikazivanje
pojedinaca i grupa. Prepoznati i raditi na sprecavanju pre-
drasuda u radu;

Tretirati sve subjekte s postovanjem i dostojanstvom. Po-
sebno obratiti paznju na ugrozene subjekte i saosecati sa
zrtvama zloc¢ina ili tragedije. Prikazite licne trenutke tuge
samo kada je to u interesu javnosti;

Ne treba namerno menjati i uticati na dogadaje prilikom fo-
tografisanja subjekata;

Uredivanje bi trebalo da zadrzi integritet, sadrzaj i kontekst
fotografija. Ne treba manipulisati fotografijama, dodavati ili
menjati sadrzaj ili pogres$no prikazivati subjekte i dovoditi u
zabludu gledaoce;

Ne treba placati izvore ili subjekte i materijalno ih nagradi-
vati za informacije i uc¢estvovanje;

! Dostupno na: https://nppa.org/code-ethics, poseceno 22. februara 2019. godine.
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8. Ne treba prihvatati poklone, usluge ili naknade od onih koji
mogu traziti uticaj na izvestavanje;
Ne treba namerno sabotirati napore drugih novinara;

10. Ne treba se baviti uznemiruju¢im ponasanjem kolega, po-
dredenih ili subjekata i treba odrzati najvise standarde
ponasanja u svim profesionalnim odnosima.

Zbog nedostatka svevazeceg kodeksa foto-novinarstva u mnogim
zemljama, ozbiljne medijske organizacije kreiraju svoje kodekse. ,,Pos-
tojanje ovakvog dokumenta je koliko koristan vodi¢ kroz problemat-
icne situacije istovremeno i permanentan podsticaj za preispitivanje
i promisljanje uloge fotoreporterske profesije u drustvu” (Ninkovi¢
Slavni¢, 2015: 175).
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FOTOGRAFIJA I AUTORSKO PRAVO

Prema Zakonu o autorskom i srodnim pravima (¢lan 1, stav 2)*
autorskim delom smatra se originalna duhovna tvorevina autora, izra-
zena u odredenoj formi, bez obzira na njegovu umetnicku, nau¢nu ili
drugu vrednost, njegovu namenu, veli¢inu, sadrzinu i nacin ispoljava-
nja, kao i dopustenost javnog saopstavanja njegove sadrzine. Autor-
skim delom smatra se fotografija®, ali i zbirka fotografija koja izborom
i redosledom sastavnih delova predstavlja originalnu duhovnu tvore-
vinu autora (¢lan 5, stav 1).

Da bi fotografija bila autorsko delo i predmet autorskopravne za-
Stite, mora da ispuni sledece kriterijume:

« fotografija kao originalna tvorevina — Originalnost je prvi
uslov autorskopravne zastite fotografije. Fotografija mora
biti jedinstvena i originalna;

« fotografija kao ljudska i duhovna tvorevina - U svetu je po-
znat primer britanskog fotografa Dejvida Slejtera (David
Slater), njegove sudske bitke za autorska prava na selfi foto-
grafiju majmuna makakija. Tokom jednog od fotografisanja
u Indoneziji, 2011. godine, fotograf je spustio kameru, sto je
majmun iskoristio i napravio selfi. PETA udruzenje (People
for Ethical Treatment of Animals) tuzilo je 2015. godine fo-
tografa, tvrdeci da autorska prava pripadaju majmunu. Sud
u Americi je sledece godine doneo presudu da nosioci au-

2 ,Sl. glasnik RS”, br. 104/2009, 99/2011, 119/2012 i 29/2016 — odluka US, dostupno
na: https://www.paragraf.rs/propisi/zakon_o_autorskom i srodnim_pravima.html,
poseceno 13. januara 2019. godine.

# Ovaj status fotografije osporen je 2016. godine kada je Srpska napredna stranka,
preko Odbora za ustavna pitanja i zakonodavstvo, predstavila poslanicima Skupstine
Srbije Autenticno tumacenje Zakona o autorskom i srodnim pravima. Prema njemu,
autorskim delom ne bi se smatrala rutinski izradena fotografija, koja se pojavljuje i
preuzima u elektronskom obliku, bez obzira da li je originalna duhovna tvorevina
autora. Fotografije koje su deo novinarskog c¢lanka kao ilustracija, rezultat su
mehanicke, rutinske, odnosno fizicke radnje, i ne bi trebalo da podlezu Zakonu o
autorskim 1 srodnim pravima. Protiv ovog predloga protestovali su fotografi i foto-
novinari, a na kraju nije usvojen (Dostupno na: http://rs.nlinfo.com/Vesti/a129377/
Protest-fotografa-ispred-Skupstine.html, poseceno 13. januara 2019).
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Praksa u Srbiji

Prema istrazivanju sajta o slobodi
medija Cenzolovka, autorskog teksta
novinarke Marije Vuci¢, mediji u Srbiji
kr§e Zakon o autorskom i srodnim
pravima i na osnovu sudskih presuda
placaju naknade autorima fotografija koje
nezakonito preuzimaju. ,,Zbog kori§¢enja
fotografija bez dozvole i placanja, fotografi
poslednjih godina sve Ce$¢e tuze medije
u Srbiji. Kazne su previsoke i dovode
u pitanje opstanak medija, posebno
lokalnih, koji i bez njih jedva prezivljavaju.
Pojedini fotografi smatraju da i treba da
budu zatvoreni svi oni koji kradu njihova
autorska dela.S druge strane, urednici tih
medija fotografima koji ih tuze zameraju
da nisu kolegijalni i da se sluze necasnim
sredstvima”, navodi se u tekstu.

Do krenja prava najces¢e dolazi,
prema re¢ima sagovornika, iz neznanja
novinara i urednika. Kada ne dode do
dogovora, autori fotografije tuze medije,
koji pak smatraju da su novéane kazne,
koje sud odreduje, mnogo vise od trzi$nih
cena fotografija. Da bi izbegli tuzbe, mediji
koriste svoje fotografije, one za koje imaju
pismenu dozvolu autora ili besplatne,
sa oznakom CC (creative commons).
Koriste se i fotografije novinskih agencija,
ali sa rizikom da po isteku pet godina,
imovinsko pravo prede sa agencije na
autora fotografije, i da usledi sudski spor.
Svi sagovornici saglasni su sa ¢injenicom
da je edukacija novinara i urednika klju¢ni
korak u postovanju autorskih prava
fotografa.

(https://www.cenzolovka.rs/trziste/
lopovski-mediji-i-besni-fotografi-1-rat-
koji-na-kraju-dobija-samo-drzava/ i https://
www.cenzolovka.rs/trziste/lopovski-mediji-
i-besni-fotografi-2-zasto-mediji-kradu-
fotografije/)
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torskih prava ne mogu biti zivo-
tinje*’. Dakle, fotografija, nosi-
lac autorskopravne zastite, mora
biti ¢ovek. Fotografija mora biti
nosilac smisla i znacenja;

« forma fotografije — Fotografija
mora biti materijalizovana. Rec¢ je
o vizuelnom mediju, koji se perci-
pira iskljucivo ¢ulom vida.

Zakon o autorskom i srod-
nim pravima razlikuje imovinska
i moralna prava (¢lan 14, 15, 16,
17, 18, 19, 20, 21, 22, 23). Imo-
vinska autorska prava su pre-
nosiva, autor ili njegov nasled-
nik moze ih ugovorom ustupiti
drugom pravnom ili fizickom
licu na trajno ili privremeno ko-
riS¢enje, sa ili bez naknade. Ova
prava, kada je re¢ o fotografiji,
podrazumevaju pravo na njeno
umnozavanje, publikovanje, ek-
sploataciju, stavljanje u promet.
Moralna autorska prava, koja
nisu prenosiva, svode se na pri-
znavanje autorstva fizickom licu
nad delom. Ova prava obuhvata-
ju: pravo paterniteta, priznavanje
autorstva, pravo na naznaéenje
imena autora, pravo na objavlji-
vanje, koje podrazumeva da au-
tor samostalno odlucuje da li ¢e

“  Dostupno  na:  https://www.
nationalgeographic.rs/vesti/10743-
okoncan-slucaj-selfi-majmuna-ko-je-
autor-fotografije.html, poseceno 14.
januara 2019. godine.



i kako objaviti svoje delo, pravo na zastitu integriteta dela, koje autoru
omogucava da zastiti svoje delo od eventualnih izmena i pravo na su-
protstavljanje nedostojnom iskoris¢avanju dela.

Kada je re¢ o medijima i njihovoj obavezi da postuju navedena
prava, treba ista¢i da autor fotografije moze biti samo fizicko lice, a
pravna lica, u ovom slucaju medijske kuce, mogu imati pravo samo na
kori$¢enje autorskih dela, kakve su fotografije. Dakle, medijske kuce
mogu postati nosioci imovinskih autorskih prava, ali ne i moralnih.
Trajanje imovinskog prava, kojim raspolaze medijska kuca, je pet godi-
na, nakon ¢ega fizicka lica, fotografi, postaju nosioci prava, ako ugovo-
rom nije drugacije definisano. Autori fotografija nosioci su i moralnih
autorskih prava, koja nisu prenosiva kao imovinska. U praksi, medij-
ske kuce povreduju imovinska prava tako §to bez dozvole, saglasnosti
i nadoknade autorima objavljuju njihove fotografije, a moralna prava
povreduju tako $to povreduju integritet, menjaju svetlost, kontrast,
boju ili isecaju fotografiju, ili ne navode ime autora fotografije®.

Autorsko imovinsko pravo je ograniceno, tokom zivota i sedam-
deset godina posle smrti autora (¢lan 102, 103, 104 i 105 Zakona o
autorskom i srodnim pravima*) i po isteku delo prelazi u javni domen,
svi ga mogu besplatno i slobodno koristiti. Ipak, i po prestanku imo-
vinskih prava, moralna prava vaze. Ona nisu vremenski ogranic¢ena. O
njihovoj zastiti brine autor, nakon njegove smrti (a dok traju imovin-
ska prava) brinu naslednici, a posle toga udruzenja za zastitu autorskih
prava ili ustanove kulture, umetnosti i nauke.

Autorsko pravo je nacionalno pravo, ne postoje opsteobavezuju-
¢e medunarodne norme i medunarodne institucije.

Prema odredbama Creative Commons Srbije* postoji Sest os-
novnih licenci:

* O odnosu medija i fotografa, o kori§¢enju fotografija u medijima, pisu Mili¢, D.
(2016). Vodic¢ kroz autorsko pravo za onlajn medije, Ni$: Asocijacija onlajn medija;
Adamovi¢, J. i Krivokapi¢, . (2017). Slobodna upotreba autorskih dela: vodi¢ o
autorskim pravima, Novi Sad: Share foundation.

‘6 ,Sl. glasnik RS”, br. 104/2009, 99/2011, 119/2012 i 29/2016 — odluka US, dostupno
na: https://www.paragraf.rs/propisi/zakon_o_autorskom i srodnim_pravima.html,
poseceno 13. januara 2019. godine.

7 Dostupno na: http://creativecommons.org.rs/?page_id=74, poseceno 25. april 2020.
godine.
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@ Autorstvo - ova licenca dozvoljava dis-
tribuciju, preradu, kao i komercijalno
Autorstvo koris¢enje dela, ako/dok se pravilno na-
(Attribution — CC BY) znacava ime autora. Ovo je najfleksibil-

nija licenca. Upotrebljava se kako bi se, u

najvecoj meri, dozvolilo kori$¢enje dela.

@ (i) @ Autorstvo - deliti pod

BV istim uslovima - ova li-
Autorstvo-Deliti pod istim uslovima ., dozvoljava remiks
(Attribution-ShareAlike - CC BY-SA) i preradu, kao i komer-

cijalno koris¢enje dela,
ako/dok se pravilno naznacava ime autora i ako se prerada licencira pod
istim uslovima. Ova licenca se cesto uporeduje sa “copyleft” licencira-
njem slobodnog softvera ili softvera otvorenog koda. Sva dela nastala na
osnovu dela licenciranog ovom licencom, trebalo bi da budu licencirana
istom licencom, koja, pored ostalog, dozvoljava komercijalno korisce-
nje. Ova licenca se upotrebljava u Vikipediji i slicnim projektima.

Autorstvo - bez prerade

- ova licenca dozvoljava

Autorstvo-Bez prerada distribuciju, komercijalno

(Attribution-NoDerivs — CC BY-ND) i nekomercijalno korice-
nje dela, ako/dok se pra-

vilno naznacava ime autora i ako se delo uopste ne menja.

Autorstvo — ne-
@ EY M komercijalno -
Autorstvo-Nekomercijalno ova licenca do-
(Attribution-NonCommercial = CC BY-NC)  zvoljava remiks,

prerade, kao i
kori$¢enje dela na nekomercijalan nacin, ako/dok se pravilno nazna-
¢ava ime autora, s tim Sto prerade ne moraju biti licencirane ovom
licencom.

Autorstvo - nekomercijalno - deliti pod istim uslovima - ova
licenca dozvoljava remiks i prerade, kao i nekomercijalno ko-
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(Attribution-NonCommercial-ShareAlike — CC BY-NC-SA)

riS¢enje dela, ako/dok se pravilno naznacava ime autora i ako se prera-
da licencira pod istim uslovima.

Autorstvo-Nekomercijalno-Bez prerada
(Attribution-NonCommercial-NoDerivs — CC BY-NC-ND)

Autorstvo - nekomercijalno - bez prerada - ova licenca je najstrozija
CC licenca i dozvoljava samo preuzimanje i distribuciju dela, ako/dok
se pravilno naznacava ime autora, bez ikakvih promena dela i bez pra-
va komercijalnog koris¢enja dela.

CC - 0 licenca - autor je svoje delo dao svi-
PUBLIG v . . .
‘ DOMAIN ma na koriscenje, bez ikakvih uslova i ogra-
nicenja. Na taj nacin, to delo je postalo javno
dobro.
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FOTOGRAFIJA I INTERNET

POSTFOTOGRAFIJA (DIGITALNA FOTOGRAFIJA)

Termin postfotografija drugi je naziv za digitalnu fotografiju. Kako
samo ime nagovestava, postfotografija vezana je za razvoj tehnologije i
interneta krajem XX veka. Digitalizacija*)je proces koji je obuhvatio sve
medije. Svi tradicionalni mediji transformisani su u skladu sa zahtevima
koje postavlja digitalno doba. Digitalizacija je unela promene i u medij
fotografije, a po misljenju nekih teoreti¢ara, promene su revolucionar-
ne (Mitchell, 1994). ,,Onog trenutka kada je analogna fotografija pres-
la u digitalnu, a digitalna, zahvaljuju¢i drugim tehnickim pomagalima
kao $to su kompijuter, softver, skener, Stampac, zapocela inkorporaciju u
umetnost i kulturu poceo se upotrebljavati termin ‘doba post-fotografije’
ili ‘fotografija posle fotografije™ (Mati¢, 2017: 147). Prema Listeru, rec je
o dva klju¢na tehnoloska dostignuca i dve mogucnosti: Prva mogucnost
je pravljenje novih fotografija digitalnim fotoaparatom, i mogucnost da
se ve¢ postojece, analogne fotografije digitalizuju pomocu skenera. Dru-
ga mogucnost je pravljenje fotorealisti¢nih fotografija pomoc¢u racunara
(bez referenta u stvarnom svetu) (Lister, 2006: 408). Ove nove mogu¢no-
sti poljuljale su poverenje u dokumentarnu fotografiju, ali su zato otvori-
le mogu¢nosti za razvoj reklamne fotografije.

Promenjeni su nacini proizvodnje, obrade, ¢uvanja, transporta i
objavljivanja fotografija. Digitalizacija fotografije uc¢inila je ovaj medij

4 Pretvaranje kontinualnih podataka u numeric¢ku predstavu naziva se digitalizacija.
Digitalizacija se sastoji iz dva postupka: odmeravanja i kvantizacije. Najpre se
podaci odmeravaju, najéesée u jednakim intervalima, kao $to je mreza piksela koja
se koristi za digitalnu predstavu slike...Posle toga svaki odmerak se kvantifikuje, to
jest pripisuje mu se numericka vrednost koja je deo odredenog skupa vrednosti (na
primer, od 0 do 255 u slucaju osmobitne slike skale sivog)“ (Manovi¢, 2015: 69).
Jednostavnije receno, digitalizacija je pretvaranje analognih informacija u digitalnu
formu, pa je medije moguce programirati. Tako je, uz odgovarajuéi algoritam, moguce
odstraniti ,,Sum* iz fotografije, promeniti kontrast, razmere i sli¢no.
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jo$ popularnijim i $iroko dostupnim. Film** je zamenjem memorijskom
karticom, $to je pruzilo moguc¢nost da se napravi znatno veci broj foto-
grafija, a mra¢na komora ra¢unarom, to je pruzilo mogu¢nost obrade
kroz specijalizovane programe i elektronsku distribuciju, slanje putem
internet mreze. Digitalna fotografija je omogucila i podesavanja vise
parametara na jednostavan nacin. ,,Tokom godina ‘digitalna obrada
slike’ razvila se u veliku industriju i postala deo medijskog okruzenja
koji uzimamo zdravo za gotovo. Digitalne tehnologije i procesi postali
su sustinski element post-produkcijskih praksi mnogih fotografal...]
(Lister, 2006: 409-410). U tehnoloskom smislu, mogu¢nosti fotografije
su prosirene, ali ovakav napredak doneo je i nove dileme.

Novo vreme oznaceno je kao kraj doba nevinosti. ,,Lazna nev-
inost pripadala je periodu od sto pedeset godina. U to vreme su fo-
tografije, nastale hemijskim putem, nudile slike, koje smo lagodno
mogli da smatramo uzro¢no proizvedenim verodostojnim izvestajima
o stvarima u realnom svetu [...]“ (Lister, 2006: 41 prema Mitchell, 1992:
225). Digitalizacija fotografije donela je promene koje su pobudile
sumnju u realisticnost i pouzdanost fotografije. Dok je analogna fo-
tografija bila vezana za reprezentaciju, kao otisak stvarnosti, digitalna
fotografija se povezivala sa konstrukcijom, tj. simulacijom. Jasnu
granica izmedu stvarnog i izmisljenog vise nije lako uspostaviti. ,,Jed-
na od cestih reakcija na tehnologiju digitalne slike bazira se na strahu
od smrti fotografske istine. Tradicionalne teznje fotografije da posedu-
je kvalitet verodostojnosti oslanjale su se na uzro¢no-posledi¢nu vezu
izmedu fotografske slike i stvarnog sveta“ (Lister, 2006: 427). Rec je o
indeksi¢noj* prirodi fotografije.

Fotografija u medijima bila je posebno osetljiva i, kao takva,
predmet diskusije, o ¢emu su pisali Fred Ric¢in (Fred Ritchin) i Mar-
ta Rozler (Martha Rosler). Bave¢i se fotografskom ,,istinom”, Rozler

# Jzrada fotografija putem filma retkost je u savremenom svetu. Na mesto filma, sada
se nalazi senzor koji prima svetlo i ,,pravi sliku“, koja se zatim prebaciju u memoriju
fotoaparata, kao $to je memorijska kartica.

50 Prema Carls Sanders Persu (Charles Sanders Peirce), prema odnosu znaka prema
objektu, razlikujemo: 1) Ikonu - znak ima slicnost sa objektom koji predstavlja, znak
upucuje na objekt na osnovu njegovih osobina; 2) Indeks - postoji direktna fizicka
veza znaka sa objektom, uzro¢no — posledi¢no je povezan sa njim; 3) Simbol - znak je
konvencionalno povezan sa objektom (N&th, 2004: 65).
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(Rosler, 1991) zakljucuje da je istorija fotografije zapravo istorija ma-
nipulacije i da je manipulisanje na fotografijama postojalo i pre digi-
talizacije, navodeci primer reklamnih fotografija. Znacenje fotografije
ne zavisi od toga da li je nastala analognim ili digitalnim putem, ve¢
zavisi od politike, ideologije i kulture jednog drustva i verovanja u
realisti¢nost fotografije. ,,Prava” fotografija, kako naziva fotografiju u
novinarstvu, ne bi trebalo da trpi manipulacije. Rozler isti¢e da ima i
pozitivnih primera foto-montaza i kao primer navodi radove dadaista
i njihove politicke foto-montaze, koje su prikazivale neke drustvene
pojave. I Ri¢in izrazava strah od narusavanja verodostojnosti doku-
mentarnih fotografija, posebno u digitalnoj eri. Iako je manipulacija
na fotografijama bilo oduvek, one na analognim fotografijama nisu
prelazile moralne granice. ,,Nova digitalna tehnologija, prema Ric¢ino-
vom misljenju, omogucava, pre svega, urednicima bilo kojih novina ili
¢asopisa da imaju apsolutnu vizuelnu kontrolu nad fotografskom sli-
kom i da na jedan mnogo suptilniji nacin promene znacenje fotografi-
je, znacenje koje je njen autor imao na umu” (Mati¢, 2014: 62 prema
Ritchin, 1990). Verodostojnost fotografije u medijima treba da potice
od reputacije fotografa i urednika. Za znacenje fotografije nije vazno
da li je nastala analognim ili digitalnim putem. A fotografija nikada
nije ,,nevina”. Zapravo, ,,normalne” fotografije nikada nije ni bilo, tvrdi
Manovi¢ (Manovich, 1995). I Lister istice:

,»proces proizvodnje pojedina¢ne fotografske slike — put od kratkog ot-
varanja zatvaraca na aparatu usmerenog ka nekom objektu ili dogadaju
u fizickom svetu, do dovrsenog, izlozenog ili reprodukovanog otiska,
vec je sam po sebi kompleksan proces, koji podrazumeva veliki step-
en posrednistva. Uopsteno gledajudi, ustanovi¢emo da je svaki korak
u ovom procesu (pozicija i ugao fotoaparata, zizna daljina objektiva,
kontrola svetlosti, upotreba filtera, duzina ekspozicije, tip emulzije fil-
ma, nacin razvijanja, vestina izrade pozitivskih kopija) momenat izbora
izmedu vise opcija, intervencija koja ¢e odrediti kako ¢e se fotografska
slika odnositi prema direktnom i neposredovanom belezenju fotograt-
skog objekta” (Lister, 2006: 428-429).

Pored pitanja realisti¢nosti fotografije i njene indeksi¢ne prirode,
teoreticari otvaraju i pitanja prijema digitalnih fotografija. Cinom gle-
danja fotografije, znacenjem i ose¢anjima koja pobuduje, bavio se Ro-
lan Bart u knjizi Svetla komora (Bart, 2011). U tom smislu, postaje
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nevazno da li je fotografija nastala analognim ili digitalnim putem, a
¢esto je i nemoguce uociti razliku. Zapravo, ,,Digitalna fotografija ne
postoji‘, tvrdi Manovi¢ (Manovich, 1995: 3). Informacije pruza i dig-
italni i analogni snimak. ,,I jedan i drugi su uslovljeni prilikom nas-
tanka ¢vrstim prirodnim zakonima, strogim kodom koji je ugraden

Analogna fotografija

Analogna fotografija podrazumeva fo-
tografski materijal: film i fotografski
papir.

Film je traka osetljiva na svetlost,
jer je prevucena svetlosnoosetljivom
emulzijom. Film moze biti crno-beli
ili kolor, razli¢itog formata i razlicite
osetljivosti.

Posle hemijske obrade negativa, ra-
zvijanja filma u mra¢noj komori u
laboratoriji, dobijaju se slike. Sam
proces se naziva i mokrim procesom,
jer podrazumeva razvijanje, fiksi-
ranje, ispiranje i suSenje filma uz
pomoc opreme.

Dalje se slika projektuje na foto-
grafski papir koji je takode osetljiv na
svetlost i razli¢itih je karakteristika.
Sam rad u laboratoriji zahteva kom-
pleksnu opremu i specifi¢na znanja.
Izrada fotografija putem filma je
retkost u savremenom svetu.
Osnovna razlika izmedu analogne i
digitalne fotografije je u postojanju
negativa. Digitalna fotografija nema
originalni fotografski zapis.

Digitalna fotografija

Na mesto filma, u digitalnim fotoa-
paratima nalazi se senzor koji prima
svetlo, reaguje, pretvara ga u elektron-
ski signal i ,,pravi sliku, koja se zatim
prebaciju u memoriju fotoaparata,
najc¢e$ée na memorijsku karticu.
Elektronski senzori razlikuju se po
veli¢ini i obliku.

Memorijske kartice su elektronski
uredaji koji ¢uvaju digitalne infor-
macije, a razlikuju se po kapacitetu i
brzini.

Najmanja jedinica, element digitalne
fotografije je piksel (picture element)
koji nosi odredenu informaciju.
Formati digitalnih fotografija su ra-
zliciti: jpeg (dzejpeg) je format koji se
najéesce upotrebljava, pogadan za sla-
nje i postavljanje na internetu, tiff (tif)
je format za profesionalnu upotrebu
jer ga odlikuje nepromenljiv kvalitet
slike i raw (rou) je sirov format (digi-
talni negativ), fotografije snimljene u
tom formatu tek treba obraditi, a kao
takave nose najveci broj informacija.
pa se ovaj format koristi u profesio-

nalnoj fotografiji.

Materijal sa memorijske kartice se
prebacuju na racunar na kome se, za-
hvaljujuéi specijalizovanim softverima
obraduju (digitalno retusiraju) foto-
grafije. Ovakvi postupci nisu pozeljni
kod fotografija u medijima, osim funk-
cije crop (krop), koja podrazumeva
isecanje ili rekadriranje fotografije.
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u aparat i kodovima koje za enkodiranje poruke koristi fotograf. Pro-
ces nastanka poruke i formiranje njenog znacenja su isti” (Ninkovi¢
Slavni¢, 2006: 137).
Bilo da teoreticari veruju u budu¢nost fotografije u eri digitali-
zacije, Cinjenica je:
,»ve¢ vise od sto pedeset godina okrecemo se fotografiji da bi nas izves-
tila o prirodi, izgradila znanje o drugima, zaustavila vreme, dokumen-
tovala i zapamtila, priblizila nam ono §to je prostorno udaljeno (da bis-
mo mogli da putujemo u vremenu). [...] Dokle god ljudska bi¢a imaju
ovakva interesovanja, nema sumnje da ¢e opstati i fotografska kultura,
ovakvog ili onakvog tipa’ [...] “ (Lister, 2006: 454455 prema Batchen,
2001: 141).

Bez razlike da li je fotografija analogna ili digitalna i koja se
tehnologija koristi pri proizvodnji, distribuciji ili ¢uvanju, fotografi-
ja nije nestala. Stavie, digitalizacija joj je osigurala dobru poziciju u
buducnosti.
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FOTOGRAFIJA I DRUSTVENE MREZE

Prva fotografija na internetu pojavila se 1992. godine®'. Na njoj su
prikazane Cetiri ¢lanice komi¢ne muzicke grupe Uzasne CERN devojke,
koje su bile zaposlene u Evropskoj organizaciji za nuklearno istrazivanje
u Zenevi (European Organization for Nuclear Research). Fotografiju je
postavio jedan od tvoraca interneta, koji je u to vreme radio u ovoj or-
ganizaciji, tokom testiranja novog programa koji podrzava fotografije.

Prema statistickim podacima, 59 odsto ljudi na svetu koristi internet,
67 odsto koristi mobilni telefon, a 49 odsto koristi drustvene mreze™. Najve-
¢i broj korisnika interneta je u najmnogoljudnijim zemljama, u Kini, Indiji
i Sjedinjenim Americkim Drzavama. S druge strane, postoje i zemlje gde se
internet ne koristi, kao $to je Severna Koreja. Savremeni svet je nezamisliv
bez interneta; on je osnovni stub modernog informacionog drustva.

Internet je imao presudnu ulogu u razvoju participativne kultu-
re, kulture svakodnevnog stvaranja, deljenja i konzumiranja sadrzaja:
prica, ideja, video zapisa, fotografija, muzike i sl. To su i razlozi ko-
riS¢enja drustvenih mreza, ali, pre svega, zbog komunikacije koja se
ostvaruje i vizuelno, putem fotografija.

Prema Republickom zavadu za statistiku Republike Srbije u
2019. godini, viSe od 93 odsto stanovnika ima mobilni telefon, vide od
77 odsto je koristilo interenet u poslednja tri meseca®. Vise od polovi-
ne stanovni$tva koristi drustvene mreze, a posebno mlade generacije.
Istrazivanja pokazuju da “vise od devedeset odsto mladih redovno deli
i objavljuje fotografije” (Cejko, 2019: 150 prema Madden et al., 2013).

Prema istom izvoru®, najpopularnija drustvena mreza u svetu je
Fejsbuk® sa gotovo dve i po milijarde aktivnih korisnika mese¢no. In-

! Dostupna na: https://www.foxnews.com/tech/this-is-the-first-photograph-ever-
posted-on-the-web, poseceno 10. januara 2020. godine.

2 Dostupno na: https://datareportal.com/reports/digital-2020-global-digital-overview,
poseceno 15. maja 2020. godine.

3 Dostupno na:https://publikacije.stat.gov.rs/G2019/Pdf/G201916014.pdf, poseceno
15. maja 2020. godine.

* Dostupno na: https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-
ranked-by-number-of-users/, poseceno 9. aprila 2020. godine.

** Fejsbuk je drustvena mreza koju je 2004. godine osnovao Mark Zakerberg (Mark
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stagram (Instagram)*¢, drustvena mreza koja je osmisljena za deljenje
fotografija, ima milijardu aktivnih naloga mese¢no. Ove dve drustvene
mreze najpopularnije su u Srbiji.

Prema Dastinu Stautu®, statistika drustvenih mreza, u kojima
fotografija ima znacajnu ulogu, u 2020. godini izgleda ovako:

Drustvena | Aktivni korisnici | Aktivni korisnici | Broj postavljenih
mreza mesecno dnevno fotografija dnevno

Facebook 2,4 milijarde 1,6 milijardi 300 miliona

Instagram 1 milijarda 600 miliona 95 miliona

Tabela 1 Drustvene mreze Fejsbuk i Instagram, 2020. godine

Fotografije na Fejsbuku i Instagramu mogu biti postavljene u
jednom od slede¢ih formata:

Dimenzije fotografija za Facebook '@' Dimenzije fotografija za Instagram

Maskovna (cover) fovografja fotografija profila

820x312px

1200 x 630 px kvadratni format

1080 x 1080 px

poriret
1080 x 1350 px

Slika 43 Formati fotografija za drustvene mreze ( https://mojadigitalnaakademija.
com/dimenzije-fotografija-za-drustvene-mreze/)

Zuckerberg). Najpre je bila namenjena studentima Univerziteta Harvard (Harvard
University) za internu komunikaciju, a potom je usla u Siroku upotrebu.

* Instagram je drustvena mreza koja je pokrenuta 2010. godine.

* Dostupno na: https://dustinstout.com/social-media-statistics/, posec¢eno 9. aprila
2020. godine.
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Pored Fejsbuka i Instagrama, drustvenih mreza na kojima foto-
grafija ima znacajnu ulogu, Flikr (Flickr) je drustvena mreza, ¢ija je
osnona namena razmena fotografija. Nastala je 2004. godine, a danas
ima viSe od sto miliona korisnika.

Na ovim drustvenim mrezama fotografije dominiraju, a cesto i
tekstovi izgledaju kao dodatak fotografijama. Moguce je doziveti ,,Fej-
sbuk kao beskonacan sled nepovezanih i dekontekstualizovanih slika”
(Vajdijanatan, 2018: 54). Fejsbuk, kaze Vajdijanatan, li¢i na usprav-
ni niz uramljenih fotografija. Mali broj tekstova bude otvoreno, pa se
iskustvo korisnika svodi na niz fotografija. Fotografije su mo¢ni sadr-
zaj jer podsticu komentare i emotivne reakcije.

Korisnici drustvenih mreza koji objavljuju fotografije treba da
znaju da drustvene mreze, kao i drugi korisnici, mogu da koriste fo-
tografije i u neke druge svrhe. Takode, svako ko objavljuje fotografije
mora biti spreman i da prihvati razli¢ite komentare, eventualne kritike
ali i narusavanje prava na privatnost.

,,Ako objavim niz fotografija snimljenih u Sarlotsvilu u Virdziniji i
obelezim tri prijatelja koji se na njima pojavljuju, Fejsbuk te podatke
povezuje s onima koje je ve¢ prikupio o njima. Zatim moze da iznese
izvanredno ta¢ne pretpostavke o ucestalosti nasih susreta, prirodi na-
$ih odnosa, bliskom krugu zajednickih poznanika, pa ¢ak i o naSem
relativnom dohotku i potrosackim navikama. Sve to deluje bezazleno
osim ako jedan Fejsbukov korisnik ne resi da nasteti drugome ili ako se
tih podataka ne domogne kakva agresivna drzavna sila. I jedno i drugo
se deSava” (Vajdijanatan, 2018: 63).

Agenti za nadzor postali su svi korisnici mobilnih telefona sa
ugradenim foto-aparatom, koji pak vape za upotrebom, zakljucuje
Vajdijanatan. ,,Sontagova bi razumela kako nas Fejsbukov vizuelni di-
zajn podsti¢e da redovno objavljujemo slike - simpaticne ili strasne,
ocaravajuce ili nasilne. Poput oruzja i automobila, fotoaparat je uredaj
iz maste, ¢ija upotreba stvara zavisnost” (Sontagl977, prema Vajdija-
natan, 2018: 57).
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SELFI FOTOGRAFIJA

Selfi fotografija moze se definisati kao fotografija autoportret.
Nastaje kada osoba fotografiSe sebe ili sebe sa drugim osobama, drze¢i
aparat ili mobilni telefon u ruci, pomocu selfi stapa (Selfie Stick) ili u
ogledalu. Selfi fotografija dovodi se u vezu sa drustvenim mrezama,
koje su i promovisale ovakvu vrstu fotografije. Kao takva, selfi fotogra-
fija privlaci reakcije drugih u formi komentara i lajkova.

Re¢ selfi pojavila se 2002. godine, kada je upotrebio Nejtan Houp
(Nathan Hope) iz Australije, praveci greS$ku u pisanju objave dok je
trazio savet od drugih korisnika za leenje povrede na licu prikazane
na fotografiji koju je postavio. Medutim, re¢ je usla u $iroku upotrebu.
Oksfordski re¢nik engleskog jezika (Oxford English Dictionary) 2013.
godine proglasio je re¢ selfi za re¢ godine, posto je njena upotreba po-
rasla za sedamnaest hiljada puta nego u prethodnoj godini*®.

Prema pisanju ReFo-
to®, asopisa za kulturu fo-
tografije, prvi autoportret,
selfi, napravio je Robert
Kornelijus (Robert Corne-
lius) 1839. godine u Sjedi-
njenim Americkim Drza-
vama.

Autor Hanter Voker
(Hunter Walker), u ¢asopi-

Slika 44 Robert Kornelijus, autoportret (https.//

www.thevintagenews.com/2017/12/09/first-selfie/) suB lz_ms mnsaj der (Busine-
ss Insider), nabraja trina-

est vrsta selfija koje koriste politicari®:
— donekle neprikladan sefi, kada situacija nije prigodna za fo-
tografisanje;
— nenamerno dopusteni selfi, kada fotografija bude neplanski

8 Dostupno na: https://www.rts.rs/page/magazine/st/story/5 1 1/zanimljivosti/ 1448664/
selfie-rec-godine.html, pose¢eno 11. aprila 2020. godine.

% Dostupno na: http://www.refoto.rs/fotografisati-sebe/,_poseceno 15. maja 2020.
godine.

% Dostupno na: https://www.businessinsider.com/13-types-of-political-selfies-2014-4,
poseceno 15. maja 2020. godine.
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koriséena;
— trostruki selfi, kada se pravi vise simultanih selfija;
— revolucionarni selfi, nastao na protestima;
— kancelarijski selfi, nastao u kancelariji sa posetiocima;
— diplomatski selfi, nastao sa pripadnicima drugih drzava;
— ugrabljeni selfi, nastao sa ljudima koji presrecu politicare;
— selfi za kampanju;
— selfi parodija, koji oponasa opstepoznate scene;
—  selfi sa slavnima;
—  zabavni selfi;
—  selfiiskrivljenog lica, koji prikazuju osobu sa smesnim izra-
zima lica;
vintaz selfi, koji osobe prikazuje kao tradicionalne.

U radu Alis Tifental i Lev Manovica, sa naslovom ,,Grad Selfija:
Istrazivanje fototgrafije i samostalno oblikovanje u drustvenim medi-
jima” (Selfiecity: Exploring Photography and Self-Fashioning in So-
cial Media)® istrazuju se fotografije na drustvenim mrezama. Autori
pokusavaju da odgovore na pitanje da li aplikacije poput Instagrama
stvaraju novi univerzalni vizuelni jezik, koji brise lokalne specifi¢no-
sti? ,,Da li lakoc¢a snimanja, uredivanja i razmene fotografija dovodi
do vece estetske raznolikosti? Ili, umesto toga, dovodi do vise ponavl-
janja, uniformnosti i vizuelne drustvene mimikrije, kao $to je slucaj
sa fotografijama hrane, macaka, selfija i drugih popularnih sadrzaja?”
(Tifentale & Manovich, 2015).

Kroz projekat Grad Selfija (selfiecity.net), bili su ukljuc¢eni medi-
jski teoreticari, istoricari umetnosti, graficki dizajneri i programeri
koji su radili u Njujorku, Nemackoj i Kaliforniji. Oni su analizirali selfi
fotografije (fotografije na kojima je jedna osoba), na drustvenoj mrezi
Instagram, sortirajuci i filtrirajuci ih kako bi pronasli obrasce. Tokom
nekoliko dana, uz primenu odgovarajuceg softvera, istrazivane su ob-
javljene selfi fotografije iz svih delova sveta, iz pet gradova: Njujork,
Bankok, Moskva, Sao Paolo i Berlin. Uzorak selfi fotografija prou¢avan
je uz pomo¢ softvera za analizu lica, koji je analizirao karakteristike,
medu kojim su veli¢ina i izraz lica, orijentacija pogleda, emocije, pol

¢ Dostupno na: http://manovich.net/content/04-projects/086-selfiecity-exploring/
selfiecity_chapter.pdf
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i starost ljudi na selfi fotografijama. Kao rezultat projekta stvorena je
aplikacija za interaktivnu vizualizaciju (http://selfiecity.net/selfiexplor-
atory), koja omogucava posetiocima da istraze skup podataka o selfiji-
ma. Najznacajniji nalazi ovog projekta su:
o ljudi uslikaju manje selfija nego $to se pretpostavlja (oko ce-
tiri odsto analiziranih fotografija su selfi fotografije);
« znacajno je vise selfi fotografija Zena;
o selfi fotografije prave uglavnom mladi ljudi (prose¢na sta-
rost iznosi 23,7 godina);
« Bangkok i Sao Paolo imaju najvise selfija nasmejanih ljudi;
« Zene se fotografiSu u ekstremnijim pozama, narocito u Sao
Paulu (zene imaju izrazajnije poze, na primer, nagib glave je
kod Zena pedeset odsto ve¢i nego kod muskaraca).

Tifental i Manovi¢ odgovaraju i na pitanje zasto pojedinci prave
selfi. ,,Razlog postojanja selfija je deljenje na drustvenim mrezama,
[...]. Deleci svoje selfije, korisnici Instagrama grade svoj identitet i is-
tovremeno izrazavaju svoju pripadnost odredenoj zajednici. Dakle,
objavljivanje je istovremeno i privatan ¢in, kao i javna aktivnost zajed-
nice” (Tifentale & Manovich, 2015). Zbog toga je selfi veoma popular-
an medu javnim li¢nostima, jer “selfi im omogucava da sebe prikazu
na drus$tveno prihvatljiv nacin, [...] kao obi¢ne ljude, kao nekog od
njih” (Stojanovi¢ Prelevi¢, 2020: 80).

Selfi fotografije mogu imati i kulturoloski i dokumentarni znacaj,
jer mogu svedoditi o u¢es¢u na nekom dogadaju.
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FOTOGRAFIJA I ARHIVI

Fotografija je najrasprostranjeniji medij ,,jer moze biti prezento-
vana svuda i na bilo koji nacin: albumi, novine, ¢asopisi, muzeji, galeri-
je, bilbordi, flajeri, knjige, katalozi, internet, uramljena ili ne, velika
ili mala, u formi instalacije, slajd projekcije ili objekta” (Mati¢, 2017:
153). Ipak, digitalne tehnologije i pojava interneta promenili su nacin
pravljenja, ¢uvanja i distribucije fotografija. Internet je postao najveca
baza fotografija u istoriji, koju prave najbrojniji stvaraoci, za najbrojni-
ju publiku.

Pored tradicionalnih arhiva, galerija i muzeja, pojava interne-
ta omogucila je i virtuelne arhive, galerije i muzeje, sajtove fotografa,
udruzenja, kulturnih i umetnickih institucija. Danas, svaka veca i oz-
biljnija ustanova u svojim fondovima ima i fotografije.

Najznacajnije arhive za izucavanje fotografije u svetu, prema
Mati¢ (Matié, 2017: 155), su:

o Metropoliten muzej umetnosti (Metropolitan museum of

Art) u Njujorku, sa viSe od 75 hiljada fotografija u kolekciji,
medu kojima ima i onih iz XIX veka, https://www.metmuse-
um.org/about-the-met/curatorial-departments/photographs;

o Muzej moderne umetnosti (MoMA - Museum of Modern

Art) u Njujorku, koji bastini vise od 25 hiljada fotografija od
prve polovine XX veka, https://www.moma.org/collection/
about/curatorial-departments/photography;

o Muzej Dzordz Istmen (George Eastman Museum) u

Rocesteru, https://www.eastman.org/;

«  Umetnicki institut Cikaga (Art Institute) u Cikagu, https://

www.artic.edu/;

«  Muzej Viktorija i Albert (Victoria and Albert Museum) u

Londonu, https://www.vam.ac.uk/;
o Nacionalna galerija portreta (National Portrait Gallery) u
Londonu, https://www.npg.org.uk/;
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Centar Zorz Pompidu (Centre Pompidou) u Parizu, https://
www.centrepompidou.fr/en;

Geti institut za istrazivanje (Getty Research Institute) u Los
Andelesu, http://getty.edu/.

Najznacajnije arhive za izucavanje fotografije u Srbiji su:

Vizuelni arhiv Jugoistocne Evrope (VASE) - bastini vizuelni
materijal iz ovog dela Evrope. Cilj je, kako navode na svom
sajtu, skretanje paznje na sliku kao primarni izvor i promo-
visanje vizuelnih studija i razvoj istorijsko-antropoloskih
istrazivanja. Arhiv ¢uva fotografije znacajne istorijske vred-
nosti sa prostora jugoistocne Evrope, http://gams.uni-
graz.at/archive/objects/context:vase/methods/sdef:Con-
text/get?mode=hom;

Arhiv Jugoslavije - zbirka fotografija obuhvata oko 50 hilja-
da fotografija. Najznacajnije su zbirke fotografija iz perioda
Kraljevine Jugoslavije i vremena vladavine Komunisticke
partije, http://www.arhivyu.gov.rs/active/sr-  latin/home/
glavna_navigacija/izlozbe/internet_izlozbe/galerija_fo-
tografija.html;

Narodna biblioteka Srbije - u svojoj Digitalnoj biblioteci
ima odeljak Fotodokumenti u kome, u elektronskom obliku,
¢uva oko 13 hiljada fotografija velike istorijske, dokumen-
tarne i umetnicke vrednosti, http://www.digitalna.nb.rs/sf/
NBS/Fotodokumenta/Fotografije;

Fotomuzej, virtuelni muzej srpske i svetske fotografije — u
elektronskoj arhivi ima oko 100 hiljada fotografija, iz svih
istorijskih perioda razvoja, http://www.fotomuzej.com/;
Narodna biblioteka ,,Stevan Sremac” u Ni$u - u Digitalnoj
biblioteci ¢uva i Slikovnu gradu, u kojoj se nalaze i 244 fo-
tografije iz porodi¢nih kolekcija ili sa javnih dogadaja, od
kojih neke poti¢u iz XIX veka, http://www.nbss.rs/.
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FOTOGRAFSKA KOMPOZICIJA

PRAVILA KOMPOZICJE

Fotografska kompozicija je vazna jer od nje zavisi da li ¢e fo-
tografija privuci paznju posmatraca. U vezi je sa likovnom umetnoséu
i moze se porediti sa likovnom kompozicijim.

»Kompozicija nekog umetnickog dela predstavlja raspored likovnih
elemenata (tacka, linija, smer, oblik, tekstura, veli¢ina, valer, boja) i
nacela njihovih komponovanja (repeticija, ravnoteza, kontrast (gra-
dacija), dinamika (pokret, intervali, ritam)) unutar celine. [...] Osim
toga, meduodnosi likovnih elemenata prave razlicite relacije unutar
neke kompozicije, dajuéi joj tako nove vrednosti. [...] Kompozicija fo-
tografskog dela podrazumeva razne pristupe kombinovanju likovnih
elemenata, koji su dodatno okarakterisani atributima samog fotograf-
skog medija (realnost i objektivnost snimljenog prizora, protok vreme-
na, sadrzaj) (Lazi¢ & Tatarevi¢, 2014: 146).

Neka od pravila kompozicije su:

o kontrast - kontrasti izmedu svetlih i tamnih povrsina, ra-
zli¢itih boja, oblika, veli¢ina i sl. privlace paznju posmatraca;

o dubina - izo$travanjem onoga sto zelimo da istaknemo na
fotografiji i zamagljivanjem onoga na $ta ne Zelimo da us-
merimo paznju, postizemo Zeljeno usmeravanje paznje pos-
matraca;

o ugao snimanja - odabirom ugla snimanja, gornji ili donji
rakurs ili normalna vizura, pridaje se i odredeno znacenje
fotografiji;

« obrasci koji se ponavljaju — koris¢enje tacki, linija, ritmi¢nog
ponavljanja istih motiva i sl. moguce je privu¢i paznju pos-
matraca;

o simetrija - simetrija na fotografiji moze privuci paznju pos-
matraca;

o vodece linije - horizontalne, vertikalne, dijagonalne linije
privlace paznju posmatraca na fotografiji i usmeravaju pogled;
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o uokvirivanje - prirodni okviri, kao $to je ram prozora i sl.
privlace paznju posmatraca;

« isecanje - izbor onoga $to treba da se nade u centru pazn-
je, isecanje delova koji nisu znacajni za smisao fotografije
(osim ako nije re¢ o manipulaciji);

Veoma znacajna pravila kompozicije fotografije su i:

o pravilo tre¢ine - fotografija je podeljena sa po dve zamisl-
jene horizontalne i vertikalne linije. Tacke preseka ovih lini-
ja su najbolja mesta za postavljanje necega na $ta zelimo da
usmerimo paznju;

o prazan prostor - fotografije se, kao i verbalni tekstovi, ¢i-
taju sleva nadesno, i iz donjeg levog ka gornjem desnom
uglu. Ukoliko je na fotografiji prikazana osoba ili objekat
u pokretu, treba ostaviti prazan prostor u smeru njegovog
kretanja.

Osim navedenih pravila kompozicije, za dobru fotografiju vazno
je drzanje kamere. Bitno je da kamera ima stabilan polozaj da bi se do-
bila ostra fotografija. To je moguce ostvariti tako $to koristimo stativ,
ali ukoliko ga nema, moguce je nasloniti se na zid ili komad namestaja,
narocito kod dugih ekspozicija.
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PLANOVIIUGLOVI SNIMANJA

Plan snimanja moze se definisati kao udaljenost kamere od
objekta snimanja. U profesionalnom radu foto-novinara mozemo ra-
zlikovati:

o total - plan koji obuhvata Siroko prostor koji se snima, u

cilju pruzanja informacija o okolini objekta koji se snima;

Slika 45 Total, Marija Vujovié

o srednji plan - osoba se prikazuje od glave do pete. To je i
nacin na koji dozivljavamo okolinu;

Slika 46 Srednji plan, Marija Vujovi¢
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« americki plan - osoba je prikazana do kolena;

Slika 47 Americki plan, Marija Vujovic

o blizu - osoba se prikazuje do struka;

Slika 48 Blizu, Marija Vujovi¢

o krupni plan - prikazuje se lice osobe koja se snima, u name-
ri da se istakne znacaj te osobe ili njene emocije;

Slika 49 Krupni plan, Marija Vujovi¢
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o detalj - prikazuje se detalj, na primer deo tela, a koristi se za
isticanje detalja ili emocija;

Slika 50 Detalj, Marija Vujovié

Kada je o uglovima snimanja re¢, on je odreden polozajem ka-
mere u odnosu na objekt snimanja. U profesionalnom radu foto-novi-
nara mozemo razlikovati:

« gornji rakurs — snimak se pravi iznad osobe ili objekta koji se
snima, a koristi se za umanjenje znacaja ili isticanje slabosti;
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normalna vizura - snimak u nivou o¢iju, u skladu sa prirod-
nim videnjem stvarnosti;

Slika 52 Normalna vizura, Marija Vujovié

donji rakurs - snimak se pravi ispod osobe ili objekta koji se
snima, a koristi se za isticanje superiornosti;

Slika 53 Donji rakurs, Marija Vujovié
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DIGITALNA OBRADA FOTOGRAFIJE

Posle dodavanja fotografije u softver za digitalnu obradu, mogu-
¢e je, izmedu ostalog:

isecanje — kropovanje” fotografije;

menjanje kontrasta — menjanje nivoa osvetljenja na fotografiji;
menjanje boja - menjanje boja na fotografiji;

specijalni efekti — dodavanje specijalnih efekata na fotografiju;
tekst — dodavanje teksta na fotografiju;

Programi za digitalnu obradu fotografija dostupni su za rad na
rac¢unaru ili mobilnom telefonu. Neki od njih su:

GIMP: www.gimp.org

Photoscape: www.photoscape.org
Fotor: www.fotor.com

Pixlr: https://pixlr.com/editor/
Photopea: https://www.photopea.com/
BeFunky: https://www.befunky.com/
PicsArt: (Android, iPhone)

PicLab: (Android, iPhone)
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FOTO-NOVINARI I FOTOGRAFI:
INTERV]JUI

Intervjui sa foto-novinarima i fotografima u Srbiji, ¢iji je dopri-
nos dokumentarnoj fotografiji i foto-novinarstvu znacajan®, obavljeni
su putem onlajn upitnika tokom meseca maja 2020. godine. Intervjui
su uradeni sa ciljem da se studentima novinarstva i komunikologije
priblizi profesija foto-novinara, kroz konkretne price istaknutih fo-
to-novinara.

Intervjuisani: Aleksandar Keli¢, Igor Coko, Vanja Keser, Zvezdan
Man¢ié, Nemanja Panéi¢, Irfan Licina, Sasa Colié.

¢ Jzbor sagovornika napravila je autorka, i ovom prilikom im zahvaljuje na
odgovorima. Nazalost, na poziv da ucestvuju u intervjuu nisu se odazvali svi pozvani
foto-novinari.
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Aleksandar Kelié

Aleksandar Keli¢ je profesor foto-
grafije na Fakultetu primenjenih umetno-
sti u Beogradu - www.fpu.bg.ac.rs . Pre-
ma podacima na sajtu ove visokoskolske
ustanove, Aleksandar Keli¢ diplomirao
je na Fakultetu dramskih umetnosti, u
oblasti Filmske i TV kamere. Pored aka-
demske karijere, Keli¢ nikada nije prestao
da fotografise i objavjuje svoje fotografije,
za koje je bio i nagradivan od Udruzenja
likovnih umetnika primenjenih umetno-

Slika 54 Aleksandar Kelic - sti i dizajnera Srbije. Izlagao je na vise od

(http://www.fpu.bg.ac.rs/
nastavnici/Nastavnici/
AleksandarKelic/index.html)

v

dve stotine samostalnih i grupnih izlozbi,
a radio je i kao foto-novinar i urednik fo-
tografije za novine Front i Vojska.

Sta mora da ima dobra fotografija?
Dobra medijska fotografija treba da poseduje autenticnost u
odnosu na vreme u kojem je nastala.

Navedite nekoliko klju¢nih karakteristika dobrog fo-
to-novinara?
Odgovoran, pouzdan, posvecen.

Koliko u radu doprinosi iskustvo i znanje foto-novinara, a ko-
liko okolnosti, da se nade na pravom mestu, u pravo vreme?
Neophodno je i jedno i drugo.

Uporedite posao novinara i posao foto-novinara. Koje su
sli¢nosti, a koje razlike?

Sli¢nosti su strast za dokumentovanjem Zivota, a razlika je
u nacinu izraZavanja.

Sta mislite o gradanskom foto-novinarstvu? Da li gra-
dansko foto-novinarstvo ugrozava posao profesionalnih
foto-novinara?

Mislim da je pozitivna kao tekovina razvoja drustva, ali
uze, u profesionalnom smislu, ugrozava foto-novinare.
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Koja fotografija u istoriji je na Vas ostavila najjaci utisak
izbog cega?

Fotografija Eugena Smitha pod nazivom “Tomoko Uemura
in Her Bath” iz 1971. godine snimljena u Minamati (Japan).

Izaberite foto-novinara ¢iji rad najvise cenite i navedite
razloge svog izbora.

Robert Capa. Zbog svoje izuzetne posvecenosti radu koji ga
je kostao i Zivota.

U kom radnom zadatku ste najvise uzivali?
U potopisnim reportazama kojima su se promovisale pri-
rodne lepote i kulturne vrednosti bivse Jugoslavije.

Koju svoju fotografiju smatrate najboljom i zbog cega?
Svojom najboljom novinarskom fotografijom smatram fo-
to-reportazu izbeglih Srba iz Hrvatske posle Oluje koje sam
snimio u Banjaluci 1995. godine.

Sta je bilo najteze fotografisati u Vasoj karijeri?
Progon Srba iz Hrvatske.

Kako se borite sa emocijama kada fotografiSete neprijat-
ne scene?
Pokusavam da se emotivno distanciram.

Da li ste nekada imali dilemu da li da fotografisete i koja
je to situacija?
Nisam bio u takvoj situaciji.

Opisite razliku kada radite u regularnim okolnostima i
kada radite u specijalnim okolnostima, kao $to je vanred-
no stanje?

Sustinski nema razlike u fotografskoj profesiji. Pokusate da
se bolje pripremite za ono $to vas ocekuje.

Koliko je posao foto-novinara cenjen u svetu, a koliko u
Srbiji?

U svetu nije dovoljno cenjen u 21. veku, a to je nazalost i
sudbina kod nas.
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Koji su klju¢ni problemi za rad foto-novinara danas?
Digitalno vreme ukida granice u fotografiji i to u velikoj
meri oteZava rad profesionalnih foto-novinara (danas skoro
svi sve fotografisu).

Kakva je buducnost profesionalnog foto-novinarstva?
Iskristalisace se pozicija najposvecenijih koji ce jedini i moci
da funkcionisu u tom prostoru.

Sta biste Vi promenili u cilju boljeg polozaja profesije fo-
to-novinara?

Omogucéio bih im bolje uslove za rad u tehnickom i materi-
jalnom smislu.

Koji savet biste dali mladim kolegama koji sada ulaze u
profesiju foto-novinara?

Da veruju u sebe i budu svesni da je potrebno vreme da se
njihov rad prepozna i ceni.

Kada biste ponovo birali profesionalni put, da li biste po-
novo bili foto-novinar?
Da.
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Slika 55 Igor Coko (https.//igorcoko.net/
sr/biografija/)

Igor Coko

Igor Coko urednik je on-
lajn magazina za dokumentarnu
i uli¢nu fotografiju - www.grain.
rs. Prema podacima dostupnim
na sajtu - www.igorcoko.net,
Igor Coko je diplomirao na Fi-
lozofskom fakultetu Univerziteta
u Beogradu, na katedri za Etno-
logiju i antropologiju. Ovo ob-
razovanje je i obelezilo njegove
fotografije na kojima prikazuje
zivot ulica i ljude, ¢esto pripad-
nike marginalizovanih grupa.

Osvajac je brojnih nagrada, autor mnogobrojnih samostalnih i gru-
pnih izlozbi fotografija. Autor je nekoliko knjiga i aktivan predavac u
zemlji i inostranstvu.

v

Sta mora da ima dobra fotografija?
Ako je u pitanju dokumentarna fotografija - to je pre svega
prica i poruka koju nosi.

Navedite nekoliko klju¢nih karakteristika dobrog fo-
to-novinara?
Odvaznost, promisljanje i lucidnost.

Koliko u radu doprinosi iskustvo i znanje foto-novinara, a ko-
liko okolnosti, da se nade na pravom mestu, u pravo vreme?
U pitanju je kombinacija faktora i osjecaj za prepoznavanje
pravog trenutka.

Uporedite posao novinara i posao foto-novinara. Koje su
slicnosti, a koje razlike?
Jednostavno, u pitanju su slika i ton. Celina.

Sta mislite o gradanskom foto-novinarstvu? Da li gra-
dansko foto-novinarstvo ugrozava posao profesionalnih
foto-novinara?

Gradansko foto-novinarstvo?
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Koja fotografija u istoriji je na Vas ostavila najjaci utisak
izbog cega?
Ne mogu se odluciti za jednu fotografiju, prosto nemoguce.
Ako moram dati odgovor - onda je to beskrajna baza Ma-
gnumovaca.

Izaberite foto-novinara ¢iji rad najvise cenite i navedite
razloge svog izbora.
Magnum. Tacka.

U kom radnom zadatku ste najvise uzivali?
U svakom long term projektu koji sam radio, beskrajno sam
uzivao.

Koju svoju fotografiju smatrate najboljom i zbog cega?
Tajson iz knjige fotografija “Karaburma moj geto”. Jednom
u Zivotu momenat i sklop okolnosti pod kojim je nastala.
Tad i nikad vise.

Sta je bilo najteze fotografisati u Vasoj karijeri?
Generalno se bavim teskim temama, pa je mrtva trka izme-
du zatvora i migranata.

Kako se borite sa emocijama kada fotografiSete neprijat-
ne scene?
Nemam taj problem.

Da li ste nekada imali dilemu da li da fotografisete i koja
je to situacija?

Naravno, vise puta nisam uradio fotografiju iz moralnih prin-
cipa, bez obzira koliko bi fotografija bila “mocéna”. Zive rane
od jeda pasa na mladom migrantu nakon povratka sa madar-
ske granice. To je za pomod, ne za fotografiju.

Opisite razliku kada radite u regularnim okolnostima i
kada radite u specijalnim okolnostima, kao $to je vanred-
no stanje?

Zavisi od intenziteta vanrednog stanja/specijalnih okolnosti.

Koliko je posao foto-novinara cenjen u svetu, a koliko u Srbiji?
U Srbiji nije nimalo, a ni u svetu nije bolje.
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Koji su klju¢ni problemi za rad foto-novinara danas?
Cenzura medija.

Kakva je buducnost profesionalnog foto-novinarstva?
Ok.

Sta biste Vi promenili u cilju boljeg polozaja profesije fo-
to-novinara?
Povecao honorare za fotografe.

Koji savet biste dali mladim kolegama koji sada ulaze u
profesiju foto-novinara?
Pamet u glavu.

Kada biste ponovo birali profesionalni put, da li biste po-
novo bili foto-novinar?
Da.
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Zvezdan Manéié

Zvezdan Manci¢ je pred-
sednik Centra za razvoj foto-
grafije - wwwcrfrs i direktor
festivala fotografije Vizualizator.
Vise od dve decenije je profesi-
onalni foto-novinar. Fotografi-
sao je za dnevne novine Danas,
Blic, nedeljnik NIN, a saradnik
je i svetskih medija i medijskih
agencija Reuters i Associated
Press. Clan je Zirija mnogobroj-
nih foto konkursa i festivala.

Slika 56 Zvezdan Mancié (https://www. .. L
linkedin.com/in/zvezdan-mancic-20065134/ ~ Uspesan je predavac i ucesnik
detail/photo/) na mnogobrojnim stru¢nim

konferencijama.

Sta mora da ima dobra fotografija?
Pri¢u, informativnost, jasnost, da ispuni visoke estetske
standarde i originalnost.

Navedite nekoliko klju¢nih karakteristika dobrog foto-novinara?
Informisan, analitican, znatiZenjan, vizuelno i opste obra-
zovan, istrajan, hrabar i preduzimljiv.

Koliko u radu doprinosi iskustvo i znanje foto-novinara, a ko-
liko okolnosti, da se nade na pravom mestu, u pravo vreme?
Naéi se na pravom mestu u pravo vreme je rezultat aktivnog
istrazivanja, promisljanja i pripreme. Okolnosti mogu da pomo-
gnu, ali samo ako je foto-novinar potpuno spreman i otvoren.

Uporedite posao novinara i posao foto-novinara. Koje su
slicnosti, a koje razlike?

Posao je u sustini isti. Razlika je u tome $to se jadan koristi reci-
ma, a drugi vizuelnim simbolima u izrazavanju. Oba imaju za-
datak da istraze temu kojom se bave i saraduju. Jedina je razlika
u tome $to fotograf mora biti fizicki prisutan, sto ponekad podize
emocijalni ili fizicki napor ili rizik. U tom smislu, foto-novinar je
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izloZeniji i ugroZeniji.

Sta mislite 0 gradanskom foto-novinarstvu? Dali gradansko fo-
to-novinarstvo ugrozava posao profesionalnih foto-novinara?
Ako govorimo o poslu u uskom smislu reci koji se odnosi na zara-
du, onda gradansko novinarstvo ugroZava profesiju profesional-
nih foto-novinara, jer nudi besplatan proizvod. Mediji, pogotovu
mali, Cesto se radije odluce za besplatan umesto za profesionalan
proizvod. U kontekstu profesionalnog integriteta, uloge foto-novi-
nara u medijima i ozbiljnosti proizvoda ne ugrozava.

Koja fotografija u istoriji je na Vas ostavila najjaci utisak i
zbog cega?

Posto okolnosti nakon nastanka fotografije cesto odlucuju
o njenom mestu u istoriji i njenoj tzv Ikonic¢nosti, nemam
kratak odgovor na ovo pitanje. Tesko je odvojiti utisak o fo-
tografiji od pritiska okolnosti koje su doprinele njenom veli-
kom prisustvu u medijima i cestom reprodukovanju. Mno-
go manje poznatih ili nepoznatih fotografija je ostavilo na
mene znacajniji utisak od onih istorijski poznatih.

Izaberite foto-novinara ¢iji rad najvise cenite i navedite
razloge svog izbora.
Ne mogu se opredeliti za jednog, cak ni za pet.

U kom radnom zadatku ste najvise uzivali?
Reportaze, bilo koje vrste i intervjui.

Koju svoju fotografiju smatrate najboljom i zbog cega?
Nemam dobar odgovor na ovo pitanje.

Sta je bilo najteze fotografisati u Vasoj karijeri?
Osobe koji su bili Zrtve, u fizickom ili emocionalnom smislu,
zbog razlicitih okolnosti (ratovi, nasilje, bolesti...).

Kako se borite sa emocijama kada fotografisete neprijatne scene?
Trudim se da se distanciram od svojih emocija i da se foku-
siram na samu temu i njen znacaj.

Da li ste nekada imali dilemu da li da fotografisete i koja
je to situacija?
Prakticno ne, imao bih problem kada bih procenio da zlou-
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potreba takve fotografije dovodi do necje Stete, a pritom ne
ostvaruje nikakav javni interes u smislu informisanja.

Opisite razliku kada radite u regularnim okolnostima i
kada radite u specijalnim okolnostima, kao $to je vanred-
no stanje?

Morate biti oprezniji koje poruke prenosite i morate biti
svesniji vase uloge u procesu informisanja.

Koliko je posao foto-novinara cenjen u svetu, a koliko u
Srbiji?

Dobar foto-novinar je cenjen i u svetu i kod nas. Problem
je sto u opstem smislu, Sto novinarska profesija gubi svoje
pozicije na globalnom nivou. Ogroman udeo amaterizma
i senzacionalizma u medijima, pod plastom novinarstva,
urusava ugled profesije i njene pozicije.

Koji su klju¢ni problemi za rad foto-novinara danas?
Smanjivanje trziZta, nepostovanje autorskih prava, losa
kadrovska politika za izbor urednika fotografije, smanjen-
je budzeta medija i rasprostranjen problem sa naplatom
amortizacije opreme, koja je skupa i mora se obnavljati.

Kakva je buducnost profesionalnog foto-novinarstva?
Jednaka buducnosti medija.

Sta biste Vi promenili u cilju boljeg polozaja profesije fo-
to-novinara?

Obrazovanje, uvodenjem vizuelne medijske pismenosti i
formiranje sindikata foto-novinara.

Koji savet biste dali mladim kolegama koji sada ulaze u
profesiju foto-novinara?

Da jednako razvijaju fotografska, novinarska i poslovna
znanja.

Kada biste ponovo birali profesionalni put, da li biste
ponovo bili foto-novinar?
Da.
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Vanja Keser

Vanja Keser je foto-novi-
nar internet novina Juzne ve-
sti - www.juznevesti.com. Za
ovaj medij fotografiSe jo$ od
osmoskolskih dana. Karijeru
je gradio i na internet portalu
Balkan rock. Autor je izlozbe
fotografija “Glumacki portre-
ti” koju je priredio u okviru
Filmskih susreta u Nisu, 2019.
godine.

Slika 57 Vanja Keser (http.//www.
mojfotograf.rs/Vanja)

v

Sta mora da ima dobra fotografija?
Pricu.
Navedite nekoliko klju¢nih karakteristika dobrog fo-

to-novinara?
Kolegijalan, nezavisan.

Koliko u radu doprinosi iskustvo i znanje foto-novinara,
a koliko okolnosti, da se nade na pravom mestu, u pravo
vreme?

Iskustvo dosta doprinosi ali okolnosti se menjaju iz casa u cas.

Uporedite posao novinara i posao foto-novinara. Koje su
slicnosti, a koje razlike?

Tesko da danas ima novinara koji nije fotograf i fotografa
koji na neki nacin nije novinar.

Sta mislite o gradanskom foto-novinarstvu? Da li gra-
dansko foto-novinarstvo ugrozava posao profesionalnih
foto-novinara?

Gradansko foto-novinarstvo je samo informativa, nema
mozda neku dublju pricu ili poruku i nije previse usresrede-
na na samu fotografiju, ve¢ na sam dogadaj.
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Koja fotografija u istoriji je na Vas ostavila najjaci utisak
izbog cega?
Volim fotografije uslikane iz nekog novog, nama nesvaki-
dasnjeg ugla.

Izaberite foto-novinara ¢iji rad najvise cenite i navedite
razloge svog izbora.

Uglavnom su to bliske kolege, mozda se vise ugledam na nji-
hov rad i njihov pristup zadatku na terenu.

U kom radnom zadatku ste najvise uzivali?
U fotografisanju svakog dana vanrednog stanja zbog epide-
mije, jer ima dosta fotografija koje nikada ne bih uslikao.

Koju svoju fotografiju smatrate najboljom i zbog cega?
Mislim da jos nisam napravio takvu fotografiju.

Sta je bilo najteze fotografisati u Vasoj karijeri?
Nista mi nije tesko. MoZda za nesto treba vise truda i raz-
misljanja, ali nije tesko jer volim to sto radim.

Kako se borite sa emocijama kada fotografisete neprijat-
ne scene?

Emocije dolaze posle. Dok slikam ne obracam paznju na
emocije, kad gledate kroz aparat on pravi neku barijeru iz-
medju vas i te neprijatne scene.

Da li ste nekada imali dilemu da li da fotografisete i koja
je to situacija?
Jo$ nisam imao takve dileme.

Opisite razliku kada radite u regularnim okolnostima i
kada radite u specijalnim okolnostima, kao §to je vanred-
no stanje?

Posao se ne menja, isto radite i isto fotografisete, mozda ste
samo vise aktiviji u vanrednim okolnostima.

Koliko je posao foto-novinara cenjen u svetu, a koliko u
Srbiji?

U svetu je vise cenjen u odnosu na Srbiju, ali se ta lestvica
polako smanjuje u oba slucaja.
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Koji su klju¢ni problemi za rad foto-novinara danas?
Ne bih izdvajao.

Kakva je buducnost profesionalnog foto-novinarstva?
Profesija profesionalnog fotografa polako izumire.

Sta biste Vi promenili u cilju boljeg polozaja profesije fo-
to-novinara?
Ne bih izdvajao.

Koji savet biste dali mladim kolegama koji sada ulaze u
profesiju foto-novinara?

I ja sam jos mlad fotograf, tako da ne mogu davati savete
jos.

Kada biste ponovo birali profesionalni put, da li biste po-

novo bili foto-novinar?
Da.
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Nemanja Pancic¢

Nemanja Panci¢ je fotograf i fo-
- e to-novinar udruZzenja dokumentarnih
: fotografa Kamerades - www.kamera-
J \.‘Eh ) des.com. Prema podacima dostupnim
na sajtu, Nemanja se, nakon $kolo-
o o vanja u filmskom stvaralastvu, pro-
F ; fesionalno razvijao u polju fotogra-
fije. 2010. godine izabran je za ¢lana
master klase “SEE New Perspectives”
profesionalnih fotografa iz jugoistoc-
ne Evrope, u organizaciji World Press
Photo i fondacije Robert Bosh. Dobit-
nik je brojnih nagrada u Srbiji i ino-
Slika 58 Nemanja Pancic (hup:/ ~ STADStVU, @ najznacajnija je nagrada
kamerades.com/member/nemanja- ko]u Je dobio 2013. gOdlne od organi-
pancic/) zacije World Press Photo, za fotografi-

ju Little Survivor.

k|
L
a

v" Sta mora da ima dobra fotografija?
Emociju.

v' Navedite nekoliko klju¢nih karakteristika dobrog fo-
to-novinara?
Intuitivan, komunikativan, vizuelno obrazovan, spreman
da reaguje u svakoj situaciji....

v" Koliko u radu doprinosi iskustvo i znanje foto-novinara,
a koliko okolnosti, da se nade na pravom mestu, u pravo
vreme?

50/50.

v Uporedite posao novinara i posao foto-novinara. Koje su
slicnosti, a koje razlike?
Sustinska razlika je u nacinu izraZavanja, novinar stvar-
nost prenosi recima, fotograf fotografijom...
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Sta mislite o gradanskom foto-novinarstvu? Da li gra-
dansko foto-novinarstvo ugrozava posao profesionalnih
foto-novinara?

Zavisi od situacije... Ukoliko gradanski foto-novinar i profe-
sionalni foto-novinar fotografisu isti dogadaj, onda verujem
da je tu u prednosti profesionalac... Desava se medutim da
gradanski foto-novinar fotografise odredeni dogadaj kojem
nije imao pristup profesionalac... Verujem da gradanski fo-
to-novinar ne moze da ugrozi profesionalca.

Koja fotografija u istoriji je na Vas ostavila najjaci utisak
izbog ¢ega?

Tank-man. Simbol gradanskog i studentskog otpora u Kini.
Posle tog protesta koji je krvavo ugusen neke stvari u Kini su
pocele da se menjaju, sporo, ali ipak se menjaju...

Izaberite foto-novinara ¢iji rad najvise cenite i navedite
razloge svog izbora.

Nemam trenutno samo jednu osobu koju bih naveo. Ali
bih spomenuo Magnum agenciju (ili kooperativu fotografa,
kako oni to vole da kazu). Njihov rad ima odredenu teZinu i
kvalitet. Svedok su vremena zadnjih 70-ak godina.

U kom radnom zadatku ste najvise uzivali?
Svaki licni projekat mi pruza pravo uZivanje.

Koju svoju fotografiju smatrate najboljom i zbog cega?
Fotografiju koja mi je donela najprestizZniju svetsku nagradu
za medijske fotografe:  Little survivor”.

Sta je bilo najteze fotografisati u Vasoj karijeri?
Svako snimanje koje sadrzi bol i tugu.
Kako se borite sa emocijama kada fotografisete neprijat-

ne scene?
Sto sam stariji sve teZe i teZe.

Da li ste nekada imali dilemu da li da fotografisete i koja
je to situacija?
Nikada, uvek sam fotografisao.
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Opisite razliku kada radite u regularnim okolnostima i
kada radite u specijalnim okolnostima, kao §to je vanred-
no stanje?

Nema razlike, osim da imam dozvolu za rad tokom vanred-
ne situacije.

Koliko je posao foto-novinara cenjen u svetu, a koliko u
Srbiji?
Slabo je cenjen u Srbiji, nesto malo vise je cenjen u svetu.

Koji su klju¢ni problemi za rad foto-novinara danas?
Losa naknada za uloZen trud.

Kakva je buducnost profesionalnog foto-novinarstva?
Ne preterano svetla.

Sta biste Vi promenili u cilju boljeg polozaja profesije fo-
to-novinara?
Zabranio amaterima da rade ovaj posao.

Koji savet biste dali mladim kolegama koji sada ulaze u
profesiju foto-novinara?

Da probaju da se fotografijom bave iz ljubavi, a ne profesio-
nalno. Takav rad je kvalitetniji i Cistiji.

Kada biste ponovo birali profesionalni put, da li biste po-
novo bili foto-novinar?
Da.
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Irfan Licina

Irfan Licina jedan je
od mladih i veoma uspesnih
dokumentarnih i uli¢nih fo-
tografa u Srbiji. Kao foto-no-
vinar fotografiSe za medije
Vice Srbija — www.vice.com/

Slika 59 Irfan Licina. Autor je fotografiju rs, BBC na SrPSkOm - Www.

dobio od foto-novinara. bbc.com/serbian/lat, medij-

sku agenciju Tanjug - www.

tanjug.rs . Fotografija Udarac je 2017. godine izabrana kao jedna od

najboljih u okviru konkursa za najbolje uli¢ne fotografije jedne od naj-

vecih svetskih foto-platformi Lens kulture - www.lensculture.com, na
kojem ucestvuju fotografi iz celog sveta.

v' Sta mora da ima dobra fotografija?
Pricu, jer kada fotografija nosi dobru pricu, onda tehnicke
stvari, likovnost i sl. nisu od presudnog znacaja.

v Navedite nekoliko klju¢nih karakteristika dobrog fo-
to-novinara?
Nezavisan, kreativan, objektivan.

v" Koliko u radu doprinosi iskustvo i znanje foto-novinara,
a koliko okolnosti, da se nade na pravom mestu, u pravo
vreme?

U velikoj meri, iskustvo koje fotograf stice radeci na tere-
nima, umnogome pomaze da se napravi dobra fotografija
kada se fotograf nade na pravom mestu u pravo vreme.

v Uporedite posao novinara i posao foto-novinara. Koje su
slicnosti, a koje razlike?
Umnogome su poslovi jako slicni, obe profesije cesto odaze
na iste terene, s tim, $to za razliku od novinara, foto-repoter
mora da prenese istinu onakvu kakva ona jeste i ima mnogo
manje prostora za improvizaciju ili izmenu istine, za razli-
ku od novinara koji cesto to moze.
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Sta mislite o gradanskom foto-novinarstvu? Da li gra-
dansko foto-novinarstvo ugrozava posao profesionalnih
foto-novinara?

Zivimo u vremenima kada je fotografija sveprisutni medij, danas
pomocu telefona, tableta i ostalih medija, svako moze da snima
fotografije, ne mislim da to moZe da ugrozi posao pravog foto-no-
vinara. Jer na kraju krajeva ne pise knjige svako ko zna da pise i
ne pravi dobre pesme svako ko zna da svira par akorda na gitari.

Koja fotografija u istoriji je na Vas ostavila najjaci utisak
izbog ¢ega?

Starving Child and Vulture, Kevin Carter, 1993. To je fo-
tografija koja daje mnogo odgovara ali postavlja i mnoga
pitanja, namece posmatraca na preispitivanje a i fotografa
koji je to snimi,o i to sve do danasnjih dana.

Izaberite foto-novinara ¢iji rad najvise cenite i navedite
razloge svog izbora.

Tomislav Peternek. To je foto-reporter koji je ovekovecio Ci-
tavu istoriju jedne zemlje na nacin da je to u rangu sa svim
svetskim fotografima...

U kom radnom zadatku ste najvise uzivali?

Iskreno, ja uzZivam u svakom terenu koji dobijem da fo-
tografiSem, u poslednje vreme najvise uzZivam na velikim
sportskim dogadajima, jedan od njih je i poslednja utakmi-
ca evropa lige na stadionu Partizana izmedu domacina i
Mancester Junajteda.

Koju svoju fotografiju smatrate najboljom i zbog cega?
Fotografija Udarac koju sam snimio u selu Delimede u cen-
tru Pesterske visoravni u toku odrzavanja tradionalnog va-
Sara koji se odrzava u tom selu. Razlog je taj sto je to foto-
grafija po kojoj me ljudi najvise znaju, a u kojoj je, mogu
slobodno da kazem, u potpunosti pokazan stil mog rada.
Sta je bilo najteze fotografisati u Vasoj karijeri?

Bilo je vise dogadaja, ali bih izdvojio rad na projektu “Sre-
brenica zaboravljeni grad “ u kojem sam nedelju dana pre
obelezavanja Genocida u Srebrenici boravio i radio pricu
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o praznom gradu, bez novinara, politicara i ostalih koji se
skupe samo na dan obeleZavanja tog stradanja.

Kako se borite sa emocijama kada fotografiSete neprijat-
ne scene?

Postoji jedna prica da su jednog fotografa iz Magnum agen-
cije pitali: Sta bi uradio kada bi video da covek gori, a on
rekao: ,, f5.6 1 500/1” $to je otprilike podesavanje aparata za
fotografisanje vatre. Kada snimam fotografije trudim se da
emocije ostavim po strani, ali kada se navece legne u krevet,
fotografije se vralaju i proganjaju, cak i danima. Ono $to je
ipak dobro je to Sto te scene dolaze nakon snimanja, jer bi u
suprotnom uticale na fotografije.

Da li ste nekada imali dilemu da li da fotografisete i koja
je to situacija?

To se desava Cesto, desi se i da snimim fotografiju i onda je izbrisem,
uglavnom su to scene vezane sa neke ljude sa margine drustva.

Opisite razliku kada radite u regularnim okolnostima i
kada radite u specijalnim okolnostima, kao $to je vanred-
no stanje?

U regularnim uslovima za rad, sloboda je mnogo vise prisutna, sto
se tice trazenja nekih spostvenih prica, ali $to se tice ovih zvanicnih
snimanja u sustini nije bilo ogromne razlike, jer su ogranicenja ista.

Koliko je posao foto-novinara cenjen u svetu, a koliko u
Srbiji?

Svet i mi smo udaljeni u svim oblastima pa i u ovoj, sama
¢injenica koliko je posao foto-novinara placen u svetu, a ko-
liko kod nas moze da dovede do odgovora. Ali za pocetak
dovoljno je da uzmete bilo koje dnevne novine i vidite kako
su autori fotografija potpisani, i da vam bude u potpunosti
jasno sve vezano za postovanje fotorepotera.

Koji su klju¢ni problemi za rad foto-novinara danas?
Nepostovanje autorskih dela u smislu kropovanja fotografi-
ja, nepotpisivanja istih, neovlaséenog objavljivanja i narav-
no finanskijskijh primanja, jer je oprema sve skuplja a pri-
manja sve manja.
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Kakva je budu¢nost profesionalnog foto-novinarstva?
U najmanju ruku neizvesna, pre svega jer fotografi se sve
manje angazuju zbog troskova ali i zbog toga jer urednici
smatraju da dobra fotografija i nije toliko vazna za vest.

Sta biste Vi promenili u cilju boljeg polozaja profesije fo-
to-novinara?

Neophodno bi bilo da se promeni svest o fotografiji kao jed-
noj od kljucnih stvari za vesti u medijima i nakon toga bi
doslo do postovanja foto-novinarske profesije i svih ostalih
problema sa kojima se autori danas srecu.

Koji savet biste dali mladim kolegama koji sada ulaze u
profesiju foto-novinara?

Da veruju u svoj rad, da ¢e nagrada za to da dode u svakom
smislu i da Ce se dobar rad ipak na ovaj ili onaj nacin odvo-
jiti od onih drugih.

Kada biste ponovo birali profesionalni put, da li biste
ponovo bili foto-novinar?

Sigurno da bih, samo Sto bih se moZda drugacije postavio u
odredenim situacijama i tako menjao tok karijere.
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Sasa Coli¢

Saga Coli¢ je osni-
va¢, fotograf i foto-urednik
agencije The Day photo-
graphers - www.thedayp-
hotographers.com . Jedan
je od osnivaca udruzenja
dokumentarnih  fotografa
Kamerades - www.kamera-
des.com. Prema podacima
dostupnim na sajtu, radeci
za dnevne novine Politika,
dokumentovao je drustve-
na i politicka pitanja koja
definidu nase vreme, a bio
je specijalista za reportaze.
Fotografisao je za brojne medije, kao $to su Ekonom, Newsweek, Vre-
me, Die Zeit, Status, NIN. Ucesnik je brojnih izlozbi i dobitnik brojnih
nagrada za fotografiju na konkursima Press Photo Srbija i Beta foto-
konkurs.

Slika 60 Sasa Coli¢ (http://kamerades.com/
member/sashacolic/)

v' Sta mora da ima dobra fotografija?
Kvalitetna dokumentarna fotografija u medijima sadrzi
strukturni sloj koji privlaci gledanje, podstice kriticko raz-
misljanje, metadata opis (akteri, mesto, vreme, zasto), po-
red svetla, kompozicije i presudnog trenutka.

v Navedite nekoliko klju¢nih karakteristika dobrog fo-
to-novinara?
Samosvest, empatija, fleksibilnost, nepotkupljivost, intui-
tivnost, postovanje profesionalnih etickih kodeksa profesije,
agilnost, temeljni pristup temi koja se obraduje.

v" Koliko u radu doprinosi iskustvo i znanje foto-novinara, a ko-
liko okolnosti, da se nade na pravom mestu, u pravo vreme?
Analogija rutine ide ovako: Ono na sta se fokusiras - to ra-
ste. U istim okolnostima, na pravom mestu i u pravo vreme,
dva prisutna fotografa mogu da vide i snime potpuno razli-
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Cite fotografije. Vazna je inspirativna akcija tj. kretanje pa
okolnosti Cesto same dolaze ka tebi. Posao profesionalca u
medijima zahteva ozbiljne vestine, praksu i znanje. Ne bih
se kladio na to da ¢e amater uspeti da napravi vrhunsku
fotografiju u izazovnim uslovima za snimanje, i pritom is-
poruciti selekciju fotografija koje pric¢aju pricu o izabranoj
temi. MoZda snimak presudne fotografije deluje rutinski,
zapravo iza toga je Citav proces treninga.

Uporedite posao novinara i posao foto-novinara. Koje su
sli¢nosti, a koje razlike?

Ljudi se vezuju za dobru pricu. Stoga pricanje price je za-
jednicki imenilac novinara i foto-novinara. Novinar to radi
kroz pisanu i verbalnu rec, koristeCi svoje talente, znanje
i iskustvo. Foto-novinar to isto radi pripovedanjem kroz
objektiv fotoaparata, a u poslednje vreme i video kamere.
Pri¢u u medijima Cini simbioza teksta i fotografija, video
snimaka i naracije, pa su novinar i foto-novinar zapravo
tim koji proizvodi tu dobru pri¢u. Kao tim, potrebno je da
imaju odlicnu medusobnu komunikaciju i uzajamno posto-
vanje. Novinar ne mora nuzno da poznaje sve tehnicke as-
pekte i pristup foto-novinarstva dok je foto-novinar u oba-
vezi da poznaje i primenjuje osnove Zurnalistike.

Sta mislite o gradanskom foto-novinarstvu? Da li gra-
dansko foto-novinarstvo ugrozava posao profesionalnih
foto-novinara?

Novinarska profesija se menja brZe i vise nego ikada do
sada. Svedocimo tektonskim geo-politickim promena u sve-
tu. Gradansko foto-novinarstvo je zdravo i pozeljno, poseb-
no u Srbiji, gde su korumpirani “zvanicni mediji” zapravo
najveci politicki neprijatelji gradana. Ukoliko se profesio-
nalni foto-novinar ponasa i deluje u sluzbi opsteg interesa i
najviseg dobra - nema bojazni, nasuprot.

Koja fotografija u istoriji je na Vas ostavila najjaci utisak
izbog ¢ega?

Radije bih ukazao na projekte umesto pojedinacnih fotogra-
fija. Dakle, ceo opus Sebastido Salgada. Njegove fotografije
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proZima neizreciva lepota, Sirokog su geografskog obima i sa
politickom svrhom, a otkrivaju socijalne i ekoloske probleme
s kojima se suocava nasa planeta.

Izaberite foto-novinara ¢iji rad najvise cenite i navedite
razloge svog izbora.

Martin Parr. Izuzetno cenim duhovitost i upotrebu Zivopi-
snih boja zastupljenih na njegovim fotografijama. Martin
Parr se fokusira na teme poput masovnog turizma, globa-
lizacije i konzumerizma. Njegova jedinstvena vizija i indi-
rektan pristup dokumentarizmu izazvali su veliku raspravu
i snazno uticali na savremenu fotografsku kulturu.

U kom radnom zadatku ste najvise uzivali?

U projektu “Kinder Circus” za Svajcarski list Reformiert.
Cirkus Lollipop iz Svajcarske je dizajnirao i sproveo pro-
gram za decu u gradu Sid, mestu gde se poslednjih godina u
jednoj tradicionalnoj sredini usled bliskoistocnjackih migra-
cija susre¢u razne nacionalnosti. Dok sa druge strane i dalje
postoji neprihvatanje razlika i izvesna nacionalna nejedna-
kost izmedu gradana. Prica prati dvoje dece koja su uprkos
znacajnim socijalnim razlikama ostvarila prijateljstvo, lo-
kalnog decaka Mihajla koji pomaze mami u ¢uvanju brata
i dve sestre dok otac izdrzava zatvorsku kaznu, i Ane koja
dolazi iz obrazovane, situirane porodice srpsko - Cileanskog
porekla nastanjenoj u Cikagu, a koja leto provodi u Sidu.
Deca tokom priprema za finalnu tacku otkrivaju svet igre,
plesa, umetnosti, ritma i potpuno se prepustaju.

Koju svoju fotografiju smatrate najboljom i zbog cega?

“Fight club” (Borbeni klub) 2012. Nastala je dok sam istra-
Zivao svakodnevni Zivot Srbije, u pravo vreme i na pravom
mestu. Bio sam na proputovanju u Subotici. Nocni Zivot i
kulturna manifestacija u lokalnom klubu Studio 11, atmos-
fera u klubu vesela i prijateljska. U nekom trenutku izlazim
u dvoriste prema toaletu koji pripada klubu. Vedra noc i
pun mesec. Po izlasku iz toaleta u neosvetljenom delu dvori-
Sta primelujem dva pripita muskarca koji razmenjuju uvre-
de pa nakon toga zagrljaje, pa iz pocetka. Prilazim i bez
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oklevanja pitam jel sve u redu, aludirajuci na pozitivne as-
pekte Zivota i resavanje konflikta na miran nacin. Dobijam
odgovor da gledam svoja posla i da “oni to moraju da rese
kao pravi muskarci i da to redovno rade, evo vec neko vre-
me.” Meni se upali lampica, vidim bice Sorka! Koliko god da
je bizarna i konfliktna situacija, pitam ljude jel u redu da ih
fotografisem na Sta dobijam potvrdno klimanje glavom od
obojice. Na ramenu mi stoji fotoaparat bez koga se tih dana
nisam odvajao. Krece pesnicenje a ja sa dva metra razda-
ljine i u skoro potpunom mraku eksponiram fotografiju po
osecaju (bez blica). Nakon nekoliko razmena udaraca, kazu
“dosta je bilo” i jedan od njih kaze “izvini brate”. Puca me
kombinacija adrenalina i zbunjenosti, ve¢ imam tri snimka
i gledam $ta dalje, dal e sad na mene da skoce!?Saznajem
da je porodicna stvar u pitanju i ima veze sa preljubom, pa
tako “peglaju” situaciju. Ponovo se bratski grle i odlaze na-
zad za Sank gde nonsalantno nastavljaju pijanku. U klubu
saznajem da je to njihov uobicajeni ritual. Nastala fotogra-
fija izgleda nadrealno, boje su Zivopisne a energija razmene
udaraca je nekako filmska, usled duze ekspozicije. Iako sam
viSestruko nagradivan za mnoge pojedinacne fotografije i
foto price u medijima, Fight club mi je svakako najvaznija.

Sta je bilo najteze fotografisati u Vasoj karijeri?
Korupciju i politicku prevrtljivost predizbornih kampanja.

Kako se borite sa emocijama kada fotografiSete neprijat-
ne scene?

Dok sam Ziveo na auto-pilotu koristio sam fotoaparat kao
stit tokom snimanja neprijatnih scena. Akumulirane emo-
cije su izlazile kasnije kroz nemir, bes, tugu. Godinama ka-
snije i osvescavanjem ko sam, sada biram $ta, gde i koga
snimam. Privlace me pozitivne Zivotne price i scene pa sam
se evo vec potpuno distancirao od mejnstrim medija, koji
uglavnom favorizuju nesrecu i apatiju. Uzgred, za promenu
mogao bih da vam ispricam i kako se nosim sa prijatnim
scenama :).
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v Dali ste nekada imali dilemu da li da fotografisete i koja
je to situacija?
Stari i nemocni gradani, siromastvo, izbeglice, Zrtve torture,
osobe sa fizickim i mentalnim izazovima samo su neki od
primera tih “dilema” situacija. Te situacije se cesto kose sa
etickim kodeksima i pravom pojedinca na privatnost. Moja je
namera da bez obzira na situaciju, svakoga fotografisem do-
stojanstveno i iskreno, kad god je to moguce. Uvek postavim
sebi pitanje: Sta Zelim da postignem fotografisanjem ovoga?
Zasto je ovo vazno? Da li je od opsteg znacaja? Dileme nema
za uniformisane pripadnike vojske i policije, narodne deputa-
te i ostale politicke aktere koji su javna administracija.

v Opisite razliku kada radite u regularnim okolnostima i

kada radite u specijalnim okolnostima, kao §to je vanred-
no stanje?
Posao novinara i foto-novinara je veliki psiho-fizicki izazov.
U mirnodopskim uslovima planiram, pripremam se, proak-
tivno delujem, moguce opstrukcije i prolongiranje, verujem
i ocekujem najbolji rezultat. U uslovima vanrednog stanja
- sve to isto plus velika doza neizvesnosti i panike. Posled-
nji put sam tako nesto radio tokom majskih poplava 2014.
Svega dva sata voZnje nakon sto sam u svom udobnom i
toplom stanu na miru pojeo dorucak i popio espreso, nadoh
se u gradskoj ulici u devastiranom domu porodice kojoj je
bujica kompletno unistila ku¢u. Potrudio sam se da sve toga
dana snimim i prikaZem mirno, dostojanstveno. To iskustvo
me dobro naucilo $ta Zelim, odn. sta ne zZelim da radim. To-
kom vanrednog stanja valja zaista ohrabriti i na svaki nacin
pomoci onima koji su pogodeni krizom, dok jos jedna crna
hronika u moru medijskog smeca sluzi: kome?

v" Koliko je posao foto-novinara cenjen u svetu, a koliko u
Srbiji?

U svetu je izuzetno cenjen, u Srbiji onoliko koliko sam autor
voli i postuje sebe i svoj rad.

v" Koji su klju¢ni problemi za rad foto-novinara danas?
Izazovi su tu da se rese.
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Kakva je budu¢nost profesionalnog foto-novinarstva?
Buduénost je u drustvenim mrezama, internet portali, gra-
dansko foto-novinarstvo.

Sta biste Vi promenili u cilju boljeg polozaja profesije fo-
to-novinara?

Obavezna edukacija i polaganje licence za rad profesional-
ca. Formiranje sindikata koji pravno zastupa interese fo-
to-novinara. Status sluzbenog lica.

Koji savet biste dali mladim kolegama koji sada ulaze u
profesiju foto-novinara?
Probajte. Razmisljajte samo svojom glavom.

Kada biste ponovo birali profesionalni put, da li biste po-
novo bili foto-novinar?

Deo mog razvojnog puta je bio da iskusim razne stvari. Svako
iskustvo me napravilo malo boljim covekom. Ne znam sta bi
bilo-kad bi bilo, znam $ta i ko sam sada: profesionalni foto-

graf.
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RADNI LISTOVI

Radni listovi su namenjeni studentima koji pohadaju kurs Fo-
tografija u medijima.
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VEZBA I
FOTOGRAFSKI ARHIVI

ZADATAK:
o Studenti istrazuju fotografske arhive:
Metropoliten muzej umetnosti (Metropolitan museum of Art) u
Nijujorku, https://www.metmuseum.org/about-the-met/curato-
rial-departments/photographs

Muzej moderne umetnosti (MoMA - Museum of Modern Art) u
Njujorku, https://www.moma.org/collection/about/curato-
rial-departments/photography

Muzej Dzordz Istmen (George Eastman Museum) u Rocesteru,
https://www.eastman.org/

Umetnicki institut Cikaga (Art Institute) u Cikagu, https://www.
artic.edu/

Mugzej Viktorija i Albert (Victoria and Albert Museum) u Londonu,
https://www.vam.ac.uk/

Nacionalna galerija portreta (National Portrait Gallery) u Londonu,
https://www.npg.org.uk/

Centar Zorz Pompidu (Centre Pompidou) u Parizu, https://www.
centrepompidou.fr/en

Geti institut za istraZivanje (Getty Research Institute) u Los Andele-
su, http://getty.edu/

Vizuelni arhiv Jugoistocne Evrope (VASE), http://gams.uni-graz.at/ar-
chive/objects/context:vase/methods/sdef: Context/get?mode=hom

Arhiv Jugoslavije, http://www.arhivyu.gov.rs/active/sr-latin/home/
glavna_navigacija/izlozbe/internet_izlozbe/galerija_fotografija.
html

Narodna biblioteka Srbije, http://www.digitalna.nb.rs/sf/NBS/Foto-
dokumenta/Fotografije

Fotomuzej, virtuelni muzej srpske i svetske fotografije, http://www.
fotomuzej.com/
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Narodna biblioteka Stevan Sremac u Nisu,
http://91.187.147.10:8000/webnibis/switch.do?page=/Sadrzaj-
Kolekcije.doeprefix=e¢method=sadrzajKolekcijeerid=65etip=-
knjiga

Studenti izdvajaju jednu fotografsku arhivu i obrazlazu razloge
svog izbora:
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VEZBA II
PRAVILA KOMPOZICIJE FOTOGRAFIJE 1

ZADATAK:
o Studenti snimaju fotografiju na casu i raspravljaju da li je is-
punila sledeca pravila kompozicije:

Pravilo kompozicije Da Delimicno Ne
Pravilo trecine
Prazan prostor

Kontrast
Dubina
Ugao snimanja
Obrasci koji se

ponavljaju
Simetrija
Vodece linije
Uokviravanje
Isecanje

o Studenti, prema pravilima kompozicije, biraju jednu svoju dob-
ru i jednu losu fotografiju i objasnjavaju svoj izbor:
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VEZBA III
PRAVILA KOMPOZICIJE FOTOGRAFIJE 11

ZADATAK:
o Studenti snimaju fotografiju na ¢asu vode(i racuna o:

»  Drzanju kamere: pronaci dobar, stabilan poloZaj;

» Planovima snimanja, razlicitim udaljenostima izmedu kamere
i objekta snimanja - total, srednji plan, americki plan, blizu,
krupni plan, detalj;

» Uglovima snimanja - gornji rakurs, normalna vizura, donji
rakurs;

o Studenti eksperimentisu i fotografisu:

»  PejzaZe: razliciti nacini snimanja pejzaza;
> Portrete: razliciti nacini fotografisanja portreta;
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VEZBA IV
OKO FOTOGRAFA

ZADATAK:
o Studenti na cas donose dve fotografije po izboru i pokazuju gru-
pi bez objasnjenja. Studenti odgovaraju na sledeca pitanja:

» Opisite fotografiju (koje podatke sadrzi, kakvi su elementi kom-
pozicije):

» Opisite emocije koje fotografija izaziva:

> Sta biste promenili na fotografiji?
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VEZBA 'V
FOTOGRAFIJE U MEDIJIMA 1

ZADATAK:
o Studenti raspravjaju o sledecim pitanjima:

» U kojim medijima vidate fotografije?

> Sta je najcesce prikazano na tim fotografijama?

»  Kakav uticaj fotografije u medijima imaju na vas Zivot?
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VEZBA VI
FOTOGRAFIJE U MEDIJIMA 11

ZADATAK:

o Izaberite i prikaZite grupi fotografiju iz medija koja je na vas
ostavila snazan uticaj. Saslusajte razlicita misljenja:

> Sta vidite na fotografiji:

» Koja je vasa prva reakcija na fotografiju?

»  Zbog ¢ega vam se dopada/ne dopada fotografija?

» Pod kojim okolnostima je fotografija snimljena, na osnovu
pretpostavke?

> Koju poruku nosi fotografija? Da li postoji skrivena poruka
fotografije?
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VEZBA VII
FOTOGRAFIJE U STAMPI

ZADATAK:
o Studenti u dnevnoj stampi pronalaze primere:

» Foto-vest:

» Foto-intervju:

» Foto-esej:

» Foto-reportaZa:

» Dobra fotografija:

» Losa fotografija:
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VEZBA VIII
ETICNOST FOTOGRAFIJE U MEDIJIMA

ZADATAK:
o Studenti u dnevnoj Stampi pronalaze primere pravilnog pos-
tupanja sa fotografijama i primere krsenja Kodeksa novinara Srbije:

» Istinitost izvestavanja (dokumentrarna fotografija/foto-mon-
taza -naglasena?):

» Odgovornost novinara/postovanje autorstva (da li je naveden
autor fotografije/arhivska fotografija/ilustrativna fotografija?):

> Postovanje privatnosti (da li fotografija otkriva identitet?):

» Koriscenje casnih sredstava (paparazzo fotografije?):

» Primer dobre fotografije:

> Primer lose fotografije:
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VEZBA IX
FOTOGRAFIJA 1 AUTORSKA PRAVA

ZADATAK:
o Studenti na internetu pronalaze primere fotografija sa odreden-

om vrstom licence:

» Autorstvo :

» Autorstvo - deliti pod istim uslovima:

» Autorstvo - bez prerade:

» Autorstvo - nekomercijalno:

» Autorstvo — nekomercijalno - deliti pod istim uslovima:

» Autorstvo- nekomercijalno - bez prerada:

» CC-0 licenca:
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VEZBA X
DIGITALNA OBRADA FOTOGRAFIJA

ZADATAK:
o Trebalo bi da studenti upoznaju sledece softvere za digitalnu
obradu fotografija:

GIMP www.gimp.org

Photoscape www.photoscape.org
Fotor www.fotor.com

Pixlr https://pixlr.com/editor/
Photopea https://www.photopea.com/
BeFunky https://www.befunky.com/
PicsArt (Android, iPhone)

PicLab (Android, iPhone)

o Studenti na racunaru ili mobilnom telefonu, koristeci softver za
digitalnu obradu fotografija po izboru, treba da obave sledece zadatke:

o kropovanje - isecanje fotografije;

o kontrast - izmena nivoa osvetljenja na fotografiji;

o boje - izmena boja na fotografiji;

o specijalni efekti - dodavanje specijalnih efekata na fotografiji;
o tekst - dodavanje teksta na fotografiji;

o Studenti treba da istraZe i ostale mogucnosti softvera za digi-
talnu obradu fotografija.
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VEZBA XI
MANIPULACIJA NA FOTOGRAFIJAMA

ZADATAK:
o Studenti, koristeCi kamere i softvere za digitalnu obradu fo-
tografija, vrse sledece manipulacije:

> reziranje fotografije
»  obrada fotografije
»  kontekst fotografije

139



VEZBA XII

DOGADAJ ZA FOTO-PRICU
ZADATAK:
o Studenti u grupama biraju temu za koju Zele da naprave fo-
to-pricu:

» Najvaznija/Zeljena tema...

» Tema koju je moguce ispricati kroz fotografije:

» Nasa tema:

» Potrebna oprema:

» Moguci problemi:
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VEZBA XIII
KNJIGA SNIMANJA - AKCIJA

ZADATAK:

o Studenti prave knjigu snimanja za izabrani dogada.

o Savet: fotografisati vise fotografija tako da se mogu izabrati na-
jbolje. Snimite fotografije sa horizontalnom orijentacijom, jer to odgov-
ara nasem prirodnom vidnom polju.
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VEZBA XIV
KNJIGA SNIMANJA - TEMA

ZADATAK:

o Studenti prave knjigu snimanja na izabranu temu.

o Savet: fotografisati vise fotografija tako da se mogu izabrati na-
jbolje. Snimite fotografije sa horizontalnom orijentacijom, jer to odgov-
ara nasem prirodnom vidnom polju.

142



rad:

VEZBA XV
PREDSTAVLJANJE FOTO-NOVINARA

ZADATAK:
o Predstavite kroz prezentaciju foto-novinara po izboru i njegov

> Biografija:

> Fotografije koje su obeleZile njegov rad:

» Navedite razloge izbora foto-novinara:
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VEZBA XVI
ANALIZA NOVINSKE FOTOGRAFIJE

ZADATAK:

o Pred vama je interdisciplinarni model za analizu novinske fo-
tografije (Press Photograph Story Analysis -PPSA(Kedra, 2013). U ko-
munikacionom modelu fotograf je posiljalac, poruka je fotografija, a pri-
malac osoba koja interpretira fotografiju. Model se sastoji od tri nivoa:
denotativna analiza, konotativna analiza i dodatnih pitanja:

Posiljalac Poruka (kontekst/kod) Primalac
DENOTATIVNA
ANALIZA
(A3)
(A1) (A2) Socioloska analiza:

opis likova: izgled, pol,
starost, ponasanje,
aktivnosti, politicko

Kakve informacije
dobijate iz naslova?
Sta vam novinarske

Fotografov izbor
likova, pejzaza, tehnika
crno-bela/u boji,

uokvirivanje, osvetljenje. |  fotografije govore o opredeljenje,
temi? nacionalnost/etnicka
pripadnost.
KONOTATIVNA
ANALIZA
(BI) (B2) B3
v G Kakve su emocije i
Odnos posiljaca Pronaci i opisati ‘s : .
o o osecaji kombinovani
prema predstavljenoj znacenja na sa analiziranom

prici i likovima (ove
informacije su dobijene
od fotografa ili su
rezultat hermeneuticke
interpretacije).

fotografijama: vizuelno
retoricke figure,
simbole, intertekstualne
konotacije iz umetnosti,
savremenu kulture itd.

fotografijom?
Razmislite o
pojedinacnim
fotografijama i celoj
foto-prici.

DODATNA PITANJA

konotativne analize.

Cilj je da ucesnici diskusije razmisle Sta su naucili tokom denotativne i

Koju temu ili informacije prenosi novinska fotografija?
Sta moZete nauciti o svetu sa ovih fotografija?
Sta bi bila tema vaseg istraZivanja ako nameravate da ovu pricu
koristiti kao ilustraciju ili izvor?
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