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MANIPULACIJA NOVINSKIM NASLOVIMA

Sazetak: Zivimo u doba kada smo preplavljeni informacijama. Tokom jedne godine,
u SAD se, na primer, objavi oko 200 000 knjiga, radio stanice emituju priblizno 70
miliona sati programa, dok televizije proizvode oko 58 miliona sati televizijskog pro-
grama. ,,Od dana vaseg rodenja proizvedeno je viSe informacija nego tokom citave
zabeleZene istorije pre njega, a polovina ukupnog broja naucnika u nasoj istoriji zivi
danas i proizvodi informacije* (Poter, 2013: 24). Svake godine objavljuje se sve vise
knjiga. Ako se odlucite da procitate sve ono §to je objavljeno tokom jedne godine,
morali biste da procitate po jednu knjigu na svaka tri minuta, odnosno oko pet stotina
knjiga dnevno. Ovo se, naravno, odnosi samo na noviju svetsku produkciju, a ne i na
klasike. Obilje informacija i Stampanih materijala (knjiga, novina, casopisa), ostavlja i
Siroku mogucénost za manipulaciju. Ovaj rad fokusirao se na pracenje i analizu naslova
u tri dnevna lista: Politike, Danasa i Kurira, u periodu od 1. do 16. januara 2014. go-
dine. U radu Zelimo da utvrdimo da li naslovni blokovi korespondiraju sa tekstom Ciji
su deo ili samo sluze u reklamne svrhe da bi podigli tiraz novinama. Koliko su naslovi
manipulativni, a koliko sugestibilni? Koliko su prirodan, celoviti deo teksta, a koliko
mamac za Citaoca da tekst procita? Polazna hipoteza ovog rada je da je manipulacija
sastavni deo sadrzine tabloida. Rad ¢e pokazati da je manipulacija naslovima zapravo
drugo ime za manipulaciju istinom, informacijom i interpretacijom, kao i da je ona
sredstvo koje utemeljuje medijsku sliku sveta koja je, u slucaju tabloida, zamagljena,
najCesce neistinita, dvosmislena i nejasna, kao i kako manipulisanje naslovima ne me-
nja samo vest, vec i svest Citalaca.

Kljucne reci: mediji, kriza, Stampa, novinski naslovi, tabloidi, manipulacija

Globalizacija, tabloidizacija, manipulacija — savremena
srpska medijska scena

Protekla decenija moze se smatrati decenijom u kojoj je i Srbija duboko uplo-
vila u svetski trend globalne ekonomije koji se odrazio na sve segmente srpskog
drustva u tranziciji, od trzista, ekonomije, pokusaja socijalnih reformi, sve do kulture
i medija. Zajedno sa privrednom globalizacijom ,,koja podrazumeva najtemeljniju
reviziju svih politickih i ekonomskih sporazuma na planeti od vremena industrij-

ske revolucije* (Mander, 2003: 5) i ¢iji talas su na pocetku pobornici ovog poretka
objasnili kao resenje i univerzalni ,lek za sve planetarne bolesti (Ibidem, 2003:
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8), ispostavilo se da je globalizacija dala u svim segmentima svoje pojavnosti, pot-
puno suprotne rezultate. Svedoci smo da se obecana vizija nije ostvarila — rezultat
globalizacije je ,,sve vece rasulo drustvenog poretka, siromastvo, bezemljastvo, be-
skuénistvo, nasilje, otudenost, i duboko u srcima ljudi, zabrinutost za buduénost*
(Ibidem, 2003: 12). Logicno je da se sve ovo odrazilo i na medijsko polje Srbije koje
je upalo u doboku krizu, gde je zajedno sa materijalnom, dosla i duhovna beda, pro-
ces tabloidizacije, ozbiljno zacet ratnih devedesetih godina proslog veka se pojacao,
a globalizacija je pomogla da se poljuljaju ve¢ znatno uruSeni temelji novinarskog
profesionalizma, objektivnosti i jo$ viSe snize kriterijumi po kojima se odreduje Sta
je medijska licnost i $ta je medijski dogadaj, odnosno §ta zaista zavreduje da se nade
kao tema u svetu medija. ,,Kazino ekonomija“ rezultovala je ,,kazino medijima*.
Drustvenoekonomski ¢orsokak u koji nas je dovelo slobodno trziste, izazvao je haos
i na medijskoj sceni koja je postala tabloidna u visokom procentu. Isti, drastican pad
kvaliteta dogodio se kako u elektronskim, tako i u Stampanim medijima. Ovaj rad ¢e
pokazati kako je globalizacija pomogla tabloidizaciji da stvore novo drustvo u kome
je ,,monokultura® lako prerasla u odsustvo kulture, a novinarstvo u proizvodnju ta-
bloidnih vesti i tabloidne svesti kako kod ¢italaca, tako i kod slusalaca i gledalaca,
odnosno kako su se najelitniji novinarski Zanrovi iz savremene Stampe potpuno iz-
gubili ili se gase (umetnicka kritika, klasi¢an komentar, ¢lanak), a obilje ficera sluze
da zabave, dok su vesti ¢esto veoma daleko od objektivnosti i faktografije i zapravo
samo put kojim strukture moc¢i Salju poruku €itaocima ili im serviraju laznu sliku
sveta. Za potrebe ovog rada analizirani su naslovni blokovi u tri dnevna lista: Politi-
ci, Danasu 1 Kuriru 1 sa zeljom da se metodom komparativne analize utvrdi kvalitet
naslova, njihova objektivnost, realna uloga, istinska povezanost sa telom teksta i
proceni koliko su oruda za manipulaciju i stvaranje lazne slike sveta, $to je u Srbiji
postalo sastavni deo medijskog trzista.

Kriza ozbiljnog sadrzaja ili tabloidizacija vesti i svesti

Ve¢ na prvi pogled, evidintna je razlika u sadrzini izmedu napisa Politike i
Danasa i tabloida Kurira. Politika je osnovana 1904. godine, i predstavlja najstariji
dnevni list na Balkanu. Njen osnivac je i njen prvi vlasnik, Vladislav Ribnikar. On
je sastavio redakciju od intelektualne elite svog doba. Tako su za Politiku pisala tada
vodeca novinarska i najelitnija knjizevna pera. Vlasnistvo nad Politikom u ovom pe-
riodu dozivljava turbulencije. U analiziranom periodu, Politika je, u proseku izlazila
na 40 strana, a kulturna rubrika je izlazila na dve stranice, §to predstavlja oko 0,5 od-
sto sadrzine lista. U poredenju sa ostalim rubrikama, najvise prostora u Politici zau-
zima rubrika posvecena sportu koja izlazi najcesce na Cetiri stranice. Karakteristicno
je da je veci prostor od onog koji je u Politici posvecen kulturnoj rubrici, posveéen
novouvedenoj rubrici ,,Spektar” koja ima ,,laksi* sadrzaj i obim od tri stranice, a
pored dnevnih tekstova posvecenih televizijskom programu, sadrzi i dve stranice
na kojima se piSe mahom o zabavnim temama, od kojih su neke i polutabloidnog
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karaktera — odnose se na detalje iz privatnog zivota slavnih. Ukratko, viSe paznje se
u najstarijem dnevnom listu na Balkanu posvecuje zabavi nego kulturi, $to automat-
ski navodi na zakljucak da je i Politiku dotakao sveopsti talas ,.tabloidizacije*. Kao
da su tabloidizacija i globalizacija isle ruku pod ruku. Zanimljivo je da je obimna i
redovna rubrika sa ,,Jak§im* sadrzajem, usla i u Danas.

Dnevni list Danas osnovan je 1997. godine i sve do petooktobarskih promena
bio je jedini opozicioni list tadasnjem vladaju¢em rezimu Slobodana Milosevica.
Danas je osnovalo ,,sedamnaest novinara koji su i vlasnici lista (izdavac je kompa-
nija Dan Graf). Namera osnivaca bila je da u uslovima tadasnjeg nedemokratskog
rezima stvore objektivan i otvoren list koji ¢e objavljivati proverene informacije,
analiticke tekstove, komentare i kolumne. List je 1997. godine bio zabranjen, dva-
deset dana ga nije bilo na kioscima §to je doprinelo njegovom ugledu, ne samo u
Srbiji, ve¢ 1 u okolnim zemljama, biv§im jugoslovenskim republikama, kao i medu
Citaocima ’preko okeana’ — zahvaljuju¢i Internet izdanju“ (Todorovi¢, 2011: 54).
Danas izlazi na trideset dve stranice, kulturi je posveceno po dve stranice, bas koli-
ko i televizijskom programu, sportu tri stranice, a lakSim sadrzajima koji se nalaze
u okviru rubrika ,,Scena“ i ,,Feljton/Zabava“ — dve. Na stranicama ,,Scene‘ nalaze
se tekstovi najCeSée vezani za koncerte, modu i muziku. Posle nekoliko relativno
neuspesnih pokusaja osnivanja tabloida, poput lista Balkan, na medijskoj sceni Sr-
bije pojavio se tiraZzno najznacajniji tabloid, Kurir. Niskom cenom, fokusiranjem na
nekoliko udarnih tema (politika, estrada, erotika) i spremnosc¢u da ignoriSe brojne
odredbe novinarskog kodeksa, za kratko vreme uspeo je da tiraz dovede do u Srbiji
nezamislivih 200 000 prodatih primeraka, §to ga je u¢inilo jednim od dva najc¢itanija
dnevna lista u Srbiji. lako u Kuriru ne prezu od otvorenih kampanja protiv aktera
politicke scene, ne moze se osporiti da je ovaj list prvi obelodanio i neke afere, poput
tragicne pogibije vojnika na Topc€ideru ili nezakonitog povecanja poslanickih plata.
Kurir je doziveo raspad — deo redakcije formirao je novi list — Press, a vlasnik je an-
gazovao druge saradnike koji su nastavili da ureduju novine po oprobanom principu.
U meduvremenu, Press je, takode, nestao sa medijske scene i ostao da izlazi samo u
elektronskom izdanju. U pani¢noj teznji za tirazem, domaci tabloidi se ne ustezu od
krSenja elementarnih etickih i profesionalnih pravila novinarskog rada. Komparacija
sa klasi¢nim svetskim tabloidima koji se pretezno bave privatnim zivotom javnih
licnosti, pokazuje da tabloidi u Srbiji imaju izrazito politicki karakter. To se lako da
objasniti ¢injenicom da je ovo sredina u tranziciji koja je uCestvovala u nizu ratnih
sukoba, pretrpela bombardovanje, gde su brojna nerasvetljena ubistva Cesta pojava,
tako da su ovde sve afere javnog zivota snazno politizovane. Politicka scena je, na-
zalost, 1 dalje tirazno atraktivnija od ostalih.

Do pojave tabloida u Srbiji doslo je, pre svega, iz komercijalnih razloga. Ta-
bloidi su naisli na upraznjen medijski prostor, jer mnoge znacajne teme koje intere-
suju prosecnog Citaoca, kao posledice rata i privredne afere, pitanje odgovornosti za
ratne zlocine, brojna ubistva, ucestale pljacke, umnoZene prevare koje su u¢injene u
deceniji iza nas, nisu dobile ni politicki, ni sudski, pa ni medijski epilog. Analiza ta-
bloida pokazuje da oni cvetaju u uslovima u kojima ne postoji odgovornost za javno
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izgovorenu rec, jer u drustvu i inae nema odgovornosti za mnoga krSenja zakona i
krivicna dela. Te odgovornosti nema u dovoljnoj meri ni medu relevantnim akteri-
ma na politickoj sceni, u Parlamentu i vladi, odnosno ona izostaje na svim nivoima
funkcionisanja vlasti i politickih stranaka.

jace ukoreni. PoSto je zabavna industrija zamenila relevantnu kulturnu scenu, trac
rubrike ozbiljnu kritiku, kao vodec¢i analiticki novinarski zanr, a Veniti Fer i Nju-
jorker nas izvestavaju o pre svega o sportskim zvezdama, glumcima i politiCarima,
korporacijskim velikanima, njihovim bazenima i luksuznim vilama, logi¢no je da ¢e
ovaj model biti kopiran u Stampi Sirom sveta, jer donosi tiraz u trenutku kada je on
u stalnom opadanju.

Naslovni blokovi u srpskoj Stampi

Pun naslovni blok sastoji se iz tri komponente: nadnaslova, naslova i podnaslo-
va. No, pun naslovni blok redak je u savremenoj srpskoj Stampi, bas kao $to su retki
i Cisti novinarski Zanrovi, pa vrlo ¢esto nailazimo na hibridne oblike novinarskog
izrazavanja. Sustinski, dobro koncipiran i napisan naslovni blok navesce ¢itaoca da
novinski tekst procita, ¢ak i onda kada tekst nije dovoljno atraktivan za obicnog
¢itaoca. Suprotno od ovoga, loSe napisan naslovni blok moze da navede Citaoca da
ne procita tekst koji je toga dana relevantniji od svih ostalih, koji je, bukvalno, ,,vest
dana“. Zbog tih ¢injenica, naslovni blok umnogome ¢e govoriti o odredenom novi-
naru, ali i o redakciji, odnosno o uredivackoj politici kuce.

Naslovni blok u Politici je graficki jednostavan i nema suvi$nih varijacija. Ure-
divacka politika ovog lista insistira da je tekst teziSte i on je u centru paznju, tako
da je ovde naslovni blok u funkciji samog teksta i u naslovnim blokovima nema
previse varijacija. ,,U ’Politici’ se kompletan naslovni blok nalazi u izvestajima, u
obliku stalnog naslovnog bloka odredene rubrike ili podrubrike, kao i u intervjuima.
Najcesca forma naslovnog bloka je nepotpuni naslovni blok, sastavljen, Cesto, samo
od naslova. Ovo nam sugeriS$e da naslov na sebe preuzima jo$§ dve uloge: nadnaslo-
va 1 podnaslova. 1z tog razloga, naslov mora biti atraktivan, zanimljiv, intrigantan,
inspirativan, ali i informativan i jednostavan. Primeri: ’Beograd u sendvicu izmedu
Brisela i Moskve’ (Politika, 13. januar), ’Goranu Goci¢u Ninova nagrada’ (broj od
14. januara), "Mirza Gani¢ poginuo u Siriji’ (10. januara). Specifi¢na je u ’Politici’
ona vrsta naslova u kojoj se sazima kratka izjava, sa navodenjem izvora koji pretho-
di izjavi. Ovakav koncept oslobada novinara odgovornosti zbog izrecenih stavova,
medutim zahteva izuzetnu novinarsku paznju jer je citat uvek vrlo lican i mora se vo-
diti ra¢una da re¢i budu doslovne, odnosno da izjava bude tacno prenesena“ (Jeftic,
2010: 58). Na primer: ,,Krstimir Panti¢: Imam podrsku Vuéic¢a* (Politika, 13. januar)
ili ,,Vilhelm: ’Privremeni izbori ne bi bili blagonaklono prihvaéeni u Nemackoj’*
(12. januar). Neguju¢i formu naslovnog bloka u kojoj postoje naslovi i podnaslovi
u Politici dominira nekoliko tipova podnaslova, ali im je zajednicko to Sto redakcija
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pretpostavlja da je njihov Citalac dobro informisan. ,,Analizom se moze ustanoviti
da u ’Politici’ postoji nekoliko tipova podnaslova. Najpre, to je podnaslov u kome
se , u skladu sa zahtevima, daje size vesti. Podnaslov u ’Politici’ je jasan, precizan,
u njemu nema nepotrebnih igara re¢ima. Podnaslov je, po pravilu, kompatibilan sa
naslovom. Ni naslov ni podnaslov u dnevnom listu "Politika’ ne udaljavaju se previ-
Se od karakteristika propisanih teorijom* (Ibidem, 59). Naslov: ,,Be¢ — neocekivano
najbolje mesto za mlade“. Podnaslov: ,,Glavni grad Austrije je na izboru za mala-
dalacku Meku, pobedio prestonice dobrog provoda, Njujork i Pariz* (Politika, 12.
januar). Ili naslov: ,,BIA ’zatrpala’ Arhiv Srbije*, podnaslov: ,,Nacionalni arhiv, u
¢ije se dve zgrade ¢uva 12 duznih kilometara istorijske grade, nema status drzavnog
organa‘“.

Podnaslov u formi izjave, odnosno dela izjave, nije redak u Politici. Na primer:
naslov: ,,Bozi¢ uz poruke mira®, podnaslov: ,,Patrijarh Irinej: "Mir je potreban u na-
Sem narodu, u ovom vremenu i u svakom vremenu’* (Politika, 6. januar) ili naslov:
»Nastavljam zalet ka vrhu®, podnaslov: ,,Sada sam osma na svetu, ali ho¢u vise, kaze
najbolja srpska teniserka* (Politika, 12. januar).

Takode, u Politici stalni nadnaslov moze biti ime zanra. Ta pojava je vrlo Cesta
kada se govori o analitickim zanrovima. Uvodnik u danasnjoj Politici je potpisan i li-
can. Izgubio je davnasnji formalni karakter i postao je hibridni oblik novinarskog iz-
razavanja, veoma li¢i na kolumnu. ,,Uvodnik ili editorijal je, prema teoriji, podvrsta
komentara koji se objavljuje na prvim stranama listova povodom izuzetno vaznih,
dramati¢nih dogadaja, znacajnih za §iru zajednicu. Kao nepotpisan tekst, uvodnik ne
oznacava pojedina¢no misljenje, autorov stav, nego predstavlja glediste redakcije*
(Todorovic, 2002: 98). U savremenoj Politici, uvodnik je sada uvek potpisan, pisu ga
razli¢iti novinari, a poput kolumne, prati ga i fotografija. Uvodnik ima nadnaslov kao
naslov rubrike, naslov i tekst u stupcu, ali se sa prve, preselio na 15. ili na 16. stranu.
Prethodna analiza pokazuje da je u Politici prisutan naslovni blok koji je u skladu
sa tekstom, da nije u analiziranom periodu pronaden naslov koji bi imao funkciju
manipulacije, kao i da ovaj list neguje trud i vreme da tekstovi koje objavljuje budu
naslovljeni korektno i konkretno. Iako naslovi mogu biti i u formi pitanja, uzvika
ili citata, a naslovni blok je ¢esto nepotpun, primetno je odsustvo senzacionalizma i
podilazenja masama. Nema onoga §to je teoretiCar Rus Mol nazvao mekdonaldizam,
a odnosi se na tendenciju da se tekstovi razbijaju na viSe manjih, ¢ime se ¢itaocima
nudi ¢itanje kratkih formi, za manje vremen, lakSe i bez napora. Rus Mol ovakve tek-
stove, naj¢es¢e samo sa naslovom, poredi sa brzom hranom, bezukusnom i nezdra-
vom. No, obilje ovakvih pojava ocekivace nas u analizi Kurira.

Kada govorimo o naslovima u Danasu, moramo primetiti da naslovni blok u
dnevnom listu Danas ima razlicite oblike: ,,0d kompletnog naslovnog bloka (naj-
cesce u intervjuima), preko nepotpunog koji se sastoji iz nadnaslova i naslova, do
tekstova u kojima se u naslovnom bloku nalazi samo naslov. U dnevnom listu *Da-
nas’, kao i u ’Politici’ postoji veliki broj tekstova koji pripadaju analitiCkom, an-
gazovanom, novinarskom Zanru, pa ¢e funkcija naslovnih blokova, kao i u slucaju
"Politike’, trpeti odredene promene u skladu sa Zzanrom u kojem se nalazi. U listu
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’Danas’ nema previse tekstova, nego je kao u ’Politici’, akcenat stavljen na manji
broj tekstova i viSe pokusaja interpretacije* (Ibidem, 60). Danas je brojem strana
manji od Politike, a, takode, ima i znatno manji tiraz. Kompletan naslovni blok u
Danasu najceséi je u intervjuima i hibridnim, pretezno analitickim izvesStajima. Na
primer naslov: ,,Zdravstveni radnici sve ¢eSce izlozeni uvredama pacijenata. Na-
slov: ,,Lekari na meti“. Podnaslov: ,,Pretnje se uglavnom upucuju lekarima opste
prakse, a najviSe je optuzbi za neljubaznost, guzve i nestasicu lekova® (Danas, 9.
januar). Nepotpun naslovni blok koji se sastoji samo od naslova, a koji ima funk-
ciju da privuce citaoca da procita tekst, daleko CeS¢e nailazimo u Danasu nego u
Politici. Na primer: ,,Dva i po promaSena muskarca“, ,Sta je uplasilo Hickoka®,
»Deca apokalipse, Itch i Ucuti pas u Bozidarcu®, ,,Blagostanje dece kao prioritet
razvoda®, ,,Poljupci i potpetice (Danas, 9. januar), naslovi su koji su igrom reci,
uvodenjem neobicnih sintagmi, konstrastima, uspeli da privuku ¢itaoca da procita
tekst. No, ovaj broj Danasa sadrzi i naslov koji je potpuno tabloidan, ,,Sinekurac
moj Marinko“ i nalazi se ispod naslova rubrike ,,famozno®, redovne kolumne Sve-
tislava Basare. Upotreba opscene reci u naslovu tabloidno je naslovljavanje i nema
mu mesta u listu koji slovi za ozbiljan,informativan i analiti¢an. Cim se u naslovu
ili tekstu koristi opscenost, to je signal da potpisniku teksta, ovoga puta Svetislavu
Basari, nedostaje argumenata, s obzirom na to da je konkretno ova kolumna, zapravo
polemika. Dakle, ovde u okviru ozbiljne, informativno-politicke Stampe, nailazimo
na tabloidne elemente. Zele¢i da povecaju tiraZ i interesovanije italaca za tekstove
koje objavljuju, u Danasu manje obrac¢aju paznju na negovanje celovitog naslovnog
bloka, a viSe na izazivanje radoznalosti kod publike. Evo naslova iz 8. januara, koji
su koncipirani tako da kombinacijom zvucenja i znacenja, privuku publiku: ,,Nestala
u Cirilici (naslov Basarine kolumne), ,,Knjige u palati vetrova“ (naslov reporta-
ze), ,,Liste stvarnog zivota“ (naslov kolumne o televiziji Duska Bogdanovic¢a), ,,Svi
smo mi pomalo otrovani hranom* (naslov intervjua sa Milovanom Milosevic¢em),
,.Berberi i musterije” (naslov kolumne Zorana Tomi¢a), ,,Serbet od baklave* (naslov
kolumne Borisa Jasovi¢a), ,,Tri Jospia hrvatske UDBE®, sve su ovo naslovi koji ne-
obi¢nos§¢u, provokacijom, metaforama, asocijativnoséu, bude Zelju kod citalaca da
saznaju o cemu su novinari ili kolumnisti pisali. Dakle, za razliku od prethodnih go-
dina, kada je Danas karakterisao pre svega ozbiljan, politicko-informativni ton, sada
su pred nama intrigantnije, osmisljenije novine, blize duhu i brzini 21. veka. Cak i
ako ponegde novinari preteraju sa slobodama i asocijativnoscu, pa i sasvim skrenu u
tabloidno, to je samo jedna greska u koracima, jer svezina i inovativnost ovih naslo-
va zasigurno budi Citalacku radoznalost. Danas, sude¢i po analiziranim naslovima i
tekstovima, viSe nema u sebi genetsko-novinski materijal nekadasnje crvene Borbe,
od koje je nastala Nasa Borba, jedini opozicioni list neveselih milosevi¢evskih godi-
na, ¢iji je Danas naslednik. Sve dostojniji.

Za razliku od Politike i Danasa, novinama gde na manipulaciju naslovima i
tekstovima nismo naisli, a na tabloidizaciju samo sporadi¢no, zaista kao na izuzetak
koji potvrduje pravilo da ove novine preko tekstova ¢itaovima ne manipulisu, kod ta-
bloida je situacija sasvim drugacija. Bez obzira na to da li imaju pun ili krnji naslovni
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blok, naslovi u tabloidu Kuriru mogu se podeliti u dvadeset razli¢itih kategorija,
od kojih svaka pripada polju manipulacije ¢itaocima, preko direktne sugestije koju
diktiraju svojim tekstovima. Razlikujemo tako najmanje dvadesetak tipova manipu-
lativnih naslova. To su:

1.

10.

11.

12.

13.

Naslovi koji su poziv na lin¢ ili sramocenje i obezvredivanje odredenih
liénosti, na primer ,,Policija istrazuje Dilasa® ili ,,Bruka — Nikoli¢ i Bace-
vi¢ kriju kuc¢e od drzave* (11. januar). Podsetimo se, niko nije kriv dok ne
bude donesena pravosnazna presuda, a poreklo privatne imovine utvrduju
drzavni organi, a ne tabloid u nekoliko redova.

Manipulacija ose¢anjima Citalaca kroz naslove i tekstove koji ne izrazava-
ju saucesce novinara, ve¢ pateticno manipuliSu emocijama pubike: ,,Zbo-
gom, tata“ (Vlade Divac ispratio oca Milenka) (12. januar) ili ,,Devojcica
u komi zbog greske lekara®, tekst pracen fotografijom devojcice i drugom
fotografijom uzasnutih roditelja (14. januar).

Manipulacija zastraSivanjem: naslov: ,,Pakao u Srbiji, pijemo otrove, a
udisemo sumpor* (14. januar), naslov: ,,Stotine islamskih terorista dolaze
u Srbiju iz Sirije* (12. januar).

Omalovazanje LGBT osoba: naslov: ,,Daj pare ili ¢u svima reci da si gej*
(12. januar) ili ,,Izvinjavam se biv§em decku, nisam pisala da je gej!* (15.
januar).

Manipulacija neproverenim ¢injenicama, naslov: ,,Preterano gledanje te-
levizije Steti mozgu, deci se pojavljuje izraslina sive mase na prednjem
delu mozga (12. januar).

Manipulacija seksualnoscu, naslov: ,,Snimam porni¢, muskarci to zele*
(12. januar).

Najdirektnija manipulacija lazima u naslovu, gde tekst opovrgava informacije
iz naslova: ,,Nikolija Jovanovi¢ na kokainu* (12. januar). U tekstu se ispo-
stavlja da je ta li¢nost snimala spot i fingirala uzimanje opijata zbog snimanja.
Manipulacija hiperbolizacijama: ,,Boban i Marko objavili najbolji album
na svetu“ (12. januar).

Manipulacija iznoSenjem neproverenih i uvredljivih izjava: ,,Plasim se da
mi je Danijel preneo sidu® (15. januar).

Direktno vredanje i1 ponizavanje na javnoj sceni: ,,Lazov Ruzi¢ ismevao
Vucica, pa izmislio da mu je fejsbuk hakovan (15. januar), ,,Dilas, kralj
podzemlja“ (14. januar).

Manipulacija detronizacijom javnih li¢nosti: ,,Veliki lapsus — Zejko Jok-
simov¢ se izblamirao® (15. januar), ,,Asante jeo prebranac i ajvar* (15.
januar), ,,Bikovi¢ je veoma los fudbaler (14. januar).

IznoSenje neistina, poluistina ili neproverenih podataka o slavnima i po-
znatima: ,,Olandova ljubavnica u ¢etvrtom mesecu®, ,,Glumci u fekalija-
ma“ (14. januar).

Osudivanje i presuda pre nego $to je sudenje i zapocelo: ,,Monstrum vozaé
ubica trazio da neko drugi preuzme krivicu® (12. januar).
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14. Potpirivanje verske mrznje: ,,Zukorli¢ trazio Sandzak van Srbije (15. ja-
nuar).

15. Redovno izvestavanje o mafijaskim liderima kao da je njihova sudbina
od posebne relevantnosti za Citaoce: ,,Kristijan plakao i dobio 14 godina
robije*.

16. Manipulacija senzacionalizmima: ,,Superkamera pronalazi vanzemaljce
za 10 godina“ (15. januar), ,,Umiru¢u zvezdu prave u laboratoriji“ (15.
januar).

17. Izazivanje ksenofobije: ,,Deti¢i ¢ak i engleski pisu ¢irilicom* (14. janu-
ar), ,,Makedonac krio marihuanu u opelu® (14. januar), ,,Italijani nam slali
penise* (14. januar), ,,Srbin pao s putarskom mafijom iz Slovenije* (16.
januar).

18. Manipulacija kvazimedicinskim tekstovima: ,,Le¢im dodirom i mogu da
posaljem energiju na daljinu“ (14. januar), ,,Zasto treba redovno mastur-
birati* (14. januar).

19. Olako, uvredljivo vrednovanje i procenjivanje uspeha ili neuspeha: ,,Ne-
kad srebrni, a juCe zardali“ (16. januar).

20. Seksizam, macizam: ,,Zirinovski naredio: seks samo tri puta godi$nje*
(16. januar).

Primera za manipulaciju koju tabloidi sprovode je bezbroj. Svaki broj Kurira
kao da obiluje uvek novim nac¢inom da pocev od naslova koji je najéesée proizvo-
ljan, uvredljiv, netacan, vulgaran, Stampa tekst koji naslov po neuvidavnosti, kseno-
fobiji, homofobiji, ma¢izmu, seksizmu, redovno prevazilazi. Ponekad je naslov pot-
puna laz — kao kada se navodi da se odredena li¢nost iz javnosti drogira, a odmah se
u tekstu kaze da to ¢ini tokom snimanja nekakvog spota, ima slucajeva da je naslov
samo najava hajke na odredenu li¢nost iz politickog vrha (tokom analiziranih dana to
je bio Dragan Dilas, kao i uhapSeni Dragan Duri¢, predsednik FK Partizan, za koga
se odmah u podnaslovu kaze da je ,,ispumpao* iz kluba 207 miliona). Ostaje pitanje
kada je ,,novinar* stigao da izbroji sve te milione, kao i Cinjenica da se ne navodi
odakle te informacije koje se predstavljaju kao neopoziva istina.

Ukratko receno, tabloidi u Srbiji danas imaju negativan uticaj: istinsku elitu
zamenjuju estradom, bogatu leksiku jezika zamenjuju meSavinom slenga, psovki i
postapalica, a kulturu komunikacije zamenjuju govorom mrznje. S tim u vezi mora
se 1 spomenuti da je govor mrznje koji podrazumeva pisane i verbalne napade na
pojedince, odredene partije ili drustvene grupe, postao u Srbiji pre pravilo nego izu-
nacionalizam, seksizam i ksenofobija da ih gotovo i ne prime¢ujemo. Tabloidi nam
u tom previdanju pomazu, s obzirom na to da nam svakodnevno nude bogat serijal
slednjih deset godina Srbija, sudeci po stanju u medijima, ulazi u novu eru koju ka-
rakteriSu populizam, Ceste manifestacije Sovinizma, ksenofobije i velike ostras¢eno-
sti, a medijska situacija Cesto je kreirana tako da javnost potpuno gubi interesovanje
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za istinu, a ostane zainteresovana samo za politicki senzacionalizam. Pred Srbijom
se, dakle, danas nalaze dva puta: Zivot po standardima etike i morala koji podrazu-
meva postovanje svih zakonskih 1 moralnih zakonitosti, pa i etike, jacanje kulturne
matrice, intenziviranje obrazovanja mladih ljudi i pojacavanje nau¢nog kadra iz svih
oblasti, ili dalje tonjenje ¢iji se ishod ne moze predvideti, ali se moze pretpostaviti.
Srbija se jos uvek nije opredelila za put kojim ¢e krenuti. Snazan proces tabloidiza-
cije svuda oko nas, o tome nam svedoci. U Srbiji postoje jaka desnicarska strujanja
kojima su tabloidi naklonjeni, mafijaski lobi, kao i nacionalizam sa akcentom na
kleronacionalizmu. Ove pojave moZemo zvati ,,mracnima‘, ali to ne umanjuje nji-
hovu prisutnost, postojanost i — objektivnu snagu. Vrtoglavo visoki tirazi tabloida,
jedinstvena medijska matrica svih listova i Casopisa, u kojoj niko ne narusava jedan
stav ili zajednicku tezu, ne pobuduju optimizam. Upravo nacionalno-romanticarski
odnos prema Kosovu delom i onemogucava da se kosovska situacija resi, a ¢injenica
da se godinama u medijima kozmetoloski obraduje istinita informacija, kao i proi-
zvodnja vesti 1 svesti, svedoce o tome da gotovo i da ne postoji nesto u Sta je nemo-
guce CitalaCku publiku Srbije uveriti. Pred Srbijom je, danas, sve neizvesno, osim
$to je izvesno da nikada nece biti ,,do Tokija*. Dugogodisnja teska politicka situacija
i ekonomska kriza, doveli su stanje druStvene svesti na nivo koji pogoduje bujanje
tabloidnog zivljenja, misljenja, tabloidne kulture, svesti i savesti... Tabloidi danas u
Srbiji nisu uzrok, oni su posledica. No, njihovo postojanje rada niz novih posledica:
dalje tonjenje ka evropskom dnu.
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MANIPULATION WITH THE
NEWSPAPERS’ HEADLINES

Summary: We live in an age when we are inundated with information. During one
year in the U.S. for example publishes about 200 000 book, radio stations broadcast
approximately 70 million hours of programming , while it produces about 58 million
hours of television. ,,From the day of your birth has produced more information than in
the whole of recorded history before, and half the total number of scientists in the hi-
story of our lives today and produces information* (Potter, 2013: 24). Each year more
and more books have been published. If you decide to read everything that was publis-
hed in one year, you would have to read one book every three minutes, which is about
five hundred books daily. This is, of course, only applies to a newer global production,
and not the classical. A wealth of information and printed materials (books, newspa-
pers , magazines), leaving a wide opportunity for manipulation. This paper focuses on
monitoring and analyzing title in three daily newspapers: Politika, Danas and Kurir,
from 1st to16th of January. In this paper, we want to determine whether news headlines
correspond to the text that are part of or only used for advertising purposes, to raise
circulation newspaper. How many titles are manipulative and how much suggest? How
natural, integral part of the text, and as bait for the reader to read the text ? The premise
of this paper is that the manipulation is part of the contents of the tabloids. The paper
will show that the manipulation of the titles actually is another name for the manipu-
lation of truth, information and interpretation, and that it is a tool that establishes the
media image of the world which, in the case of the tabloids, blurred, mostly false,
ambiguous and unclear as to manipulate headlines does not change only the news, but
also awareness of the readers.



